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PODER Y NO PODER: EL AVISO NECROLOGICO COMO MEDIO DE
AUTOIDENTIDAD GRUPAL
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RESUMEN Mediante un procedimiento que parte de los contenidos y los estilos
retéricos imperantes en los avisos necrolégicos incluidos en dos importantes diarios
venezolanos de circulacién nacional, y en base de los postulados tedricos del Andlisis
Critico del Discurso, establecidos principalmente en Fairclough, (1989, 1992), van Dijk
(1996) y van Dijk (edit., 1997), se intenta determinar en este articulo el modo como el
discurso necrolégico de la prensa se convierte en portador de una ritualidad social que,
antes que centrarse en la auténtica condolencia por el fallecimiento de alguien, sirve
para demostrar, reforzar y legitimar las relaciones de poder e influencia de los
integrantes de un grupo social, aunque sus emisores se valen igualmente de los
formatos, la retdrica y el estilo estereotipados para tal fin por la tradicion. Se trabaja con
una muestra de 303 avisos necroldgicos, publicados con ocasién del fallecimiento (en
1997 y 1998) de tres integrantes de distintos sectores la sociedad venezolana
contempordnea.
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ABSTRACT From the contents and the prevailing rhetorical styles in the necrological
notices, included in two important Venezuelan newspapers of national traffic, and on
the basis of the Critical Discourse Analysis (Fairclough,1989, 1992, van Dijk, 1996 and
van Dijk, edit., 1997) is attempted to determine in this article the manner as the
necrological press discourse is converted into a social-ideological vehicle that, instead
of being centered in the condolence by the death of someone, serves to demonstrate,
reinforce and legitimate the relationships of power and influence of the members of a
social group. 303 necrological notices, published with occasion of the death (in 1997
and 1998) of three people of the contemporary Venezuelan society, have been used as a
sample to demonstrate the hipothesis.
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INTRODUCCTION

Halliday (1982) y Fairclough (1989) sostienen que el lenguaje constituye para el
hombre el mds importante mecanismo de control social y de manifestacién de poder,
soporte principal a la hora de mostrarse discursivamente ante los otros. A este hecho
habria que agregar que esa potencialidad se incrementa notoriamente cuando los
miembros de los distintos sectores que actian en una colectividad obvian aquello que
los diferencia individualmente y se identifican a partir de unos intereses comunes, una
posicion ideoldgica compartida y unos objetivos con los que se muestran como parte del
conglomerado que los unifica. Se adhieren a uno o varios grupos sociales en los cuales
pueden participar pasiva o activamente. Solidaridad, descripcién autodentitaria,
demostraciones de poder y de niveles de influencia social, son algunos de los rasgos
mediante los cuales los integrantes de un grupo social coherente confluyen en la defensa
(implicita o explicita) de aquello que los particulariza frente a los demds (van Dijk,
1996). Pero lo realmente importante radica en el modo como este proceso se materializa
a través de la produccién de discursos, incluso en casos muy especificos de
comportamiento discursivo ritual como el que nos sirve de tdpico a este trabajo. Hay
que afadir, sin embargo, que la coincidencia ideoldgica y de intereses no siempre son
suficientes. Lo que van Dijk (1996) denomina, por ejemplo, “descripcién
autoidentitaria” o el modo como los grupos se definen a si mismos (conscientemente o
no), alcanza niveles distintos de manifestacion discursiva y conductual, de acuerdo con
aspectos como el poder econémico y el acceso pagado a los medios de informacién. Los
llamados niveles de “acceso activo controlado” (van Dijk, 1994) varian de un grupo
social a otro y pueden estar condicionados por variables extralingiiisticas. Por ejemplo,
para nadie es un secreto la estrecha vinculacion entre el dominio de la economfa y las
esferas de acceso al ejercicio del poder dentro de nuestras sociedades latinoamericanas.

A partir de esto se puede agregar que, mds alld de la teoria sobre los vinculos entre
los integrantes de un grupo, la descripcion autoidentitaria se manifiesta mucho mds
comodamente y con mayores posibilidades de éxito si se pertenece a un grupo y se
tienen los recursos necesarios para poner a funcionar los procesos de autoidentificacion
con el mismo. Digamos, por ejemplo, que 1a factibilidad de legitimacién de un poderoso
grupo socio-econémico vinculado al dominio de los medios de comunicacién social o al
poder financiero y/o politico, son bastante diferentes a las de nuestro deprimido sector
universitario, aspecto que quisiéramos demostrar con los datos que hemos seleccionado
para este trabajo.

Como miembros activos de algin sector social, podemos tener muchisima
autoestima y disposicion de solidaridad ante lo que somos y con quienes nos
identificamos. Sin embargo, los recursos de que disponemos a la hora de manifestarlo
resultan a veces tan limitados que terminamos mostrandonos ante los otros como un
sector social desarticulado, poco solidario y casi indiferente ante la desgracia de uno de
nuestros integrantes.



UBICACION TEORICA Y JUSTIFICACION

Nuestro enfoque se ubica en el amplio marco del Andlisis Critico del Discurso, de
acuerdo con la delimitacién que de esta metodologia interdisciplinaria de investigacion
hacen, por ejemplo, Fairclough y Wodak (1997) y van Dijk (1996), es decir, en la
investigacion acerca del discurso que analiza toda manifestacion lingiiistica como una
practica de accién social que intenta siempre ejercer alguna influencia sobre los
receptores. Intentaremos estudiar los fenémenos de la solidaridad grupal, el poder
econdmico de los grupos y la imagen que los mismos proyectan colectivamente. Nos
detendremos en un formato discursivo a lo mejor extrafio para algunos pero no por eso
menos interesante para el andlisis discursivo: el aviso necroldgico inserto en la prensa
diaria. La focalizacion en ese tipo de texto responde a la necesidad de abordar con las
mismas herramientas metodoldgicas del andlisis critico del discurso la constitucion de
lo que puede considerarse un formato marginal o periférico, frente a las manifestaciones
mas convencionales y también mds estudiadas.

Intentaremos mostrar el modo como esta categoria de obituarios (a la que por
cierto no todos podemos acceder como método pagado de manifestacién de duelo)
puede constituirse en portador de una ritualidad social que, aparte de manifestar
superficialmente la condolencia por ¢l fallecimiento de alguien, puede servir también de
vehiculo para (de)mostrar, (re)forzar y/o (des)legitimar la cohesién interna, las
relaciones de poder, el 4rea de influencia y la autoidentidad de un grupo social
determinado, independientemente de que sus emisores se valgan de los formatos, la
retérica y el estilo estereotipados para tal fin por la tradicién occidental. Nos gustaria
demostrar que, al provenir de ciertas agrupaciones sociales vinculadas a alguna
categoria de poder econdémico, mds alld de su finalidad primaria, el aviso necrolégico
permite ubicar al emisor como integrante de un grupo social determinado, al mismo
tiempo que facilita su identificacién como tal por los demds y contribuye a reafirmar y
legitimar su existencia.

En cuanto a su constitucidn interna, las propias cipulas de los grupos muestran a
través de la participacion piblica la jerarquizacién e importancia que le han atribuido a
sus integrantes. Hasta ahora, el andlisis discursivo de la prensa venezolana ha generado,
por ejemplo, algunos trabajos enfocados hacia las noticias de sucesos y su orientacion
objetiva o sensacionalista (Rincén, 1988), la organizacidn del discurso politico (Bolivar,
1995 a, Calello, 1995, Rebillou, 1995), las limitaciones de la opinién de las minorfas en
la noticia periodistica (Bolivar, 1996), la percepcidn y presentacion del agente en la
noticia (Campos, 1996), el rol de la prensa en la re-produccién de prejuicios étnicos
{Kaplan y Weber, 1996), la relacion xenofobia-discriminacién a través de la noticia
periodistica (Pereda, 1996), el andlisis semdntico del tratamiento sensacionalista de la
informacién (Dominguez y Molero, 1997) y el discurso discriminatorio hacia la
homosexualidad en la prensa venezolana (Dimitriu de Quintero, 1997). Pero, aparte del
trabajo de Bolivar (1995 b), el andlisis del aviso de prensa pagado por individualidades
o instituciones constituye todavia un universo discursivo poco tomado en cuenta por los
analistas venezolanos. Y mucho mds el formato particular que se conoce como aviso
necrolégico.



Mediante un ejemplo concreto de esta particular praxis discursiva socialmente
ritualizada y caracterizada por una organizacion retdrica bastante recurrente, el enfoque
aqui desarrollado intenta razonar sobre el hecho segtin el cual, aun en estos casos, “...1a
comprensién de un evento o de un discurso sobre un evento no es un mero proceso
individual...” (van Dijk, 1997: 232). Partimos méds bien del argumento manifestado por
este mismo autor sobre la nocién de los actos discursivos como “modelos socialmente
compartidos” ¢ instaurados en la memoria semdntica, que sirven de conexion entre la
produccion de un acto de habla, como hecho aparentemente individual, y su recepcion
concreta como manifestacion posible del sentir colectivo de una agrupacién social que
se muestra comunicacionalmente ante los otros para ratificar su cohesién interna, al
tiempo que convalida sus relaciones con otros grupos y deja percibir su radio de
influencia.

METODOLOGIA

Entre los meses de septiembre y octubre de 1997 fallecen dos personajes de la
sociedad venezolana: una dama de origen cubano, ama de casa, desconocida hasta ese
momento para el grueso del piblico pero relacionada con una familia vinculada a un
importante grupo econdmico, propietario entre otras cosas, de un poderoso conjunto de
medios de comunicacién social. La identificaremos de aqui en adelante como S1. El
segundo personaje, a quien denominaremos S2, fue un reconocido médico, ex-Rector de
la mds importante universidad nacional, quien en algin momento de su desempefio
actué ademds como miembro de la diplomacia venezolana en el exterior. Més adelante,
en julio de 1998, fallece un importante banquero, empresario e industrial, ingeniero y
primer ministro de Hacienda del perfodo de gobierno 1994-1998 y quien antes habia
desempefiado diversas representaciones vinculadas fundamentalmente al sector
petrolero y financiero del pais (S3).

La cercania de estos tres sucesos e incluso la coincidencia de algunos de los avisos
necrolégicos en los que se manifestaban piiblicamente sus defunciones nos llevaron a
compilar, clasificar, categorizar y analizar, el nimero, la tipologia y los contenidos de
los avisos publicados por algunos integrantes de los respectivos grupos sociales, en dos
importantes periédicos caraquefios, tamafio estdndar: E1 Nacional (abreviado aqui como
DEN), diario de amplia circulacién, usualmente relacionado con las audiencias de la
clase media intelectual venezolana, y El Universal (DEU), periédico también de
circulacién nacional, con un marcado énfasis en lectores vinculados a los sectores de la
economia y el comercio. '

Los avisos que servirdn de base se publicaron y recopilaron entre el 25-09-1997 y
el 2-10-1997 (S1), entre el 2-4 de octubre del mismo afio (S2), y entre el 3-8 de julio de
1998 (S3). Su nimero y frecuencia aparecen detallados en la tabla |.



Tabla |
Niimero Total de avisos necroldgicos por fechas

S1 DEN DEU Totales | % global
Dia 1 (25-9-97) 18 35 53
Dia 2 (26-9-97) 06 I 17
Dia 3 (27-9-97) 01 03 04
Dia 4 (2-10-97) 02 00 02
Totales 27 49 76 25.08%
S2
Dia 1 (2-10-97) 08 03 11
Dia 2 (3-10-97) 10 00 10
Dia 3 (4-10-97) 04 00 04
Totales| 22 03 25 8.25%
S3
Dia 1 (3-7-98 43 96 139
Dia 2 (4-7-98) 19 33 52
Dia 3 (5-7-98) 02 01 03
Dia 4 (6-7-98) 00 03 03
Dia 5 (7-7-98) 02 02 04
Dia 6 (8-798) 00 0l (1]

Totales| 66 136 202 66.66%
Total general: 303 avisos (100%)

De su contenido se analizardn las particularidades y diferencias discursivas
relacionadas con los tipos ¢ identificacién social y grupal de los emisores, calificativos
para exaltar a la persona fallecida y maneras de participacion del hecho, aparte del
centimetraje ocupado (de acuerdo con las medidas de los avisos o noticias-reportajes y
sus cantidades), los epitetos utilizados para la nominalizacién y presentacion del extinto,
y la diversidad y relaciones entre los distintos emisores, sean estos individualidades o
instituciones. Por obvias razones de respeto a la privacidad de las familias implicadas,
en la medida de lo posible, omitiremos aqui datos de identificaci6n individual y nos
referiremos a los grupos sociales con los cuales se relacionaban los fallecidos como G1,
G2yG3.

Descripcién y discusion de los datos

En cuanto a la localizacién principal de los obituarios, en el caso del DEN, éstos
ocupan usualmente las pendltimas pédginas del Cuerpo D, referido a “Politica y
Sucesos”, en su seccion “Defunciones”, en tanto que en el DEU son ubicados en las
pendltimas pdginas del cuerpo 2, globalmente identificado bajo el rubro “Economfa” y
sin ninguna otra designacion especial.

Para efectos de los fallecimientos como hechos noticiosos, uno de los diarios
(DEN) destaca en portada y en paginas internas la desaparicién de 82, en una breve nota
de seis pdrrafos insertada en la pagina D/5, con algunos datos de su biografia y actividad
publica. Por el contrario, nada se dice al respecto sobre S1. El deceso de S3 si ocupa un
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espacio importante en ambos diarios: los dos informan sobre el hecho en portada (el

DEN afiade un breve texto explicativo y fotograffa), ademéds de sendos reportajes

mtemos (DEN, 1/8 de la péagina 10, cuerpo de “Economia”, DEU, ¥ péagina 14, cuerpo
, “Economia”), y dos articulos de opinién en el DEU (6 y 8-07, respectivamente).

El poder generado por el acceso econémico a los medios y, en consecuencia, las
relaciones sociales, invierten la valoracién inicial que pueda hacerse ya, a partir de estos
datos generales. A juzgar por los avisos pagados, S1 resultarfa mucho mds importante
social y publicamente que S2, pero no necesariamente mas que S3, quien, como hemos
dicho, no sélo se encontraba vinculado al sector financiero, sino también al mundo
politico. De acuerdo con la tabla 1, se registré un nimero total de 76 avisos pagados
para S1, 25 para 82 y 202 en el caso de S3, distribuidos en ambos diarios. Aparte de esa
diferencia global que ya marca los niveles de acceso econémico y las redes de
relaciones de los grupos a los que pertenecen los fallecidos, los datos especificos
revelan que las diversas medidas de los avisos relacionados con S1 oscilan entre 10x7
cm y 26x16 cm, en tanto que los relativos a S2 no sélo son notablemente inferiores en
frecuencia sino también en su tamafio: el mayor de ellos ocupa un espacio de 16x15 cm,
siendo el mds pequeiio igualmente de 10x7 cm. (cfr.tablas 4, Sy 6, anexas). Pero las
dimensiones de los avisos pagados relacionados con 83 ocupan pricticamente todo el
espectro posible imaginable entre 8x7.5 cm y media pagina completa (32x26 cm.). En
términos globales, la tabla 2 recoge el total de centimetraje (pagado y no pagado
directamente) dcupado por cada fallecimiento:

Tabla 2
Centimetraje ocupado por los tres fallecimientos
(en cm2)
S [ ] S2 S3
Solicitado [ Noticioso Solicitado  |Noticioso  |Solicitado  |Noticioso
(total textos) | {total textos) (total textos) | (total textos) | (total textos) {(total textos)
DEN {4.874.,00 00,00 2.504.25 155,00 13.756,50 (282,50
(27) (00) (22 on (66) (02)
DEU {79725 00.00 328,00 00,00 24.017,75  |1.606,00
(49) (00) (03) (00) (136) (04)
Total |14.671,25 00,00 2832,25 155,00 37.774,25  |1.888,50
(76) (00) (25) 01) (202) (06)

globalmente de la siguiente manera:

La apreciacion general de los datos recogidos en las tablas (1) y (2), y si nos
atenemos al centimetraje pagado por deudos, amigos y relacionados, pueden sintetizarse

S1: cero centimetraje noticioso, alto centimetraje solicitado.
S2: minimo centimetraje noticioso, minimo centimetraje solicitado.

$3: alto centimetraje noticioso, altisimo centimetraje solicitado.
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Y en cuanto a los fallecimientos como hechos noticiosos (reflejados en reportajes
y articulos de opinién), debemos precisar lo siguiente:
S1: no hay noticia




S2: portada y pdgina interna DEN (nota breve de seis parrafos: datos de vida y actividad
publica).

$3: portadas y paginas internas (reportajes DEN, 1/8 de pagina y DEU, ¥ pagina), més
dos articulos de opinién posteriores.

Podrd apreciarse que los mds altos y bastante cercanos porcentajes de los avisos
referentes a S1 y S3 fueron publicados en el DEU (S1, 64.47%; S3, 63,58%), mientras
un 88% de los que corresponden a S2 fueron insertados en el DEN. Esto indica de por si
una inclinacion que ratifica a S1 y S3 como cercanos a los grupos de poder econémico
que ¢l DEU tiene como principal “audiencia enfocada” y a su vez que los grupos con
“poder académico” (que a fin de cuentas, en el caso particular de Venezuela, es mds
simbélico que material) se identifican méds con el DEN. Es preciso agregar que varios de
los avisos correspondientes a S1 y S3 se repiten de modo idéntico en ambos diarios
(13% del total, SI; 9% del total, S3), precisamente aquellos pagados por las
individualidades o instituciones mds importantes de G1 y G3). Curiosamente, se da un
solo caso de repeticion del mismo aviso en ambos diarios para S2, el correspondiente al
Ejecutivo Nacional.

Los diversos avisos revelan los campos particulares de influencia a los que
pertenecian los sujetos fallecidos y muestran la diversidad de integrantes activos y
pasivos de los G1 y G3, cuyo proceso de autoidentificacion a través de los obituarios
ocupa un espectro que va desde aquellos pagados por parejas matrimoniales y familias
amigas hasta las condolencias corporativas expresadas por Juntas Directivas de
empresas relacionadas con diferentes sectores de la economia (piblica y privada) y el
empresariado (tablas 4, 5 y 6, anexas). Esto, sin obviar los obituarios pagados por
individualidades, empresas aéreas, fundaciones culturales e, incluso, instituciones
académicas y gubernamentales (estas dltimas, muy abundantes en el caso de S3). Este
fenémeno de autoidentificacién grupal se abre muchisimo mds en el caso del G3: su
radio de influencia se inicia, por ejemplo, en algunas organizaciones sindicales y
familiares, pasa por empresas bancarias, petroleras, publicitarias, comercializadoras,
culturales y llega, por supuesto, a los altos niveles oficiales y de algunas universidades
piblicas y privadas.

A juzgar por la diversidad de emisores, los Gl y G3 se muestran ramificados hacia
varios sectores de la sociedad (el sector econdmico, el sector cultural, la publicidad, la
sociedad civil en general, etc.), con suficientes recursos econémicos para hacerse
percibir como tales. En cambio, la revisién de los obituarios referentes a S2 (ver tabla 5,
anexa ) indica que un alto porcentaje procede exclusivamente de la institucién
universitaria en la que desempeiié funciones directivas (56%).

Al menos en los obituarios insertados en los dos diarios mencionados, el resto del
universo académico del pais no se manifesté o lo hizo de manera bastante limitada:
aparte del aviso pagado por la Federacion gremial (conocida como FAPUV) y de las
condolencias del Consejo Nacional de la Cultura, del Ateneo de Caracas y de dos
gremios profesionales, el resto del sector educativo sélo aparece representado por una
academia de idiomas y una universidad privadas. La manifestacién oficial se hace
presente en un pequefifsimo aviso de 15,5x2 cm, dnicamente motivada por las funciones
diplomdticas que durante algunos afios desempefié S2. O la solidaridad oficial y
académica es escasa en tales situaciones o ha sido limitada por las circunstancias
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econdmicas restringidas que usualmente viven las universidades en estos tiempos. Lo
del Ejecutivo no parece, sin embargo, restriccion econdmica, por cuanlo estamos
acostumbrados a ver sus imponentes desplegados cuando fallecen otro tipo de
persongjes (caso evidentisimo en los referentes a S3, en un aviso de 26x15.5 cm, inserto
en ambos diarios). Si circunscribimos el G2 al sector universitario, a lo mejor podria
mostrarse tan cohesivo y solidario como el G1 y el G3 pero es posible que la diferencia
de recursos limite la intencién y el acceso a la divulgacion de esos sentimientos.

El sector universitario venezolano, en particular, y educativo en general, no puede
utilizar sus cada vez mds menguados recursos en la manifestacion publica de la
desaparicion de uno de sus miembros activos importantes, en tanto que las
organizaciones (privadas y oficiales) vinculadas a los GI y G3 no los escatiman por
cuanto ello les permite evidenciar ¢l nivel de su poder y su radio de intluencia, aun
cuando en el caso de S1 la excusa sea el deceso de uno sus miembros pasivos, andnimo
hasta el momento para la opinién publica pero muy cercano a un importante miembro
activo del Gl1. En tal caso, mas alla de la condolencia, el obituario sirve de medio
publicitario. Este hecho, se ratifica ya desde la observacion del mero tratamiento
mediante el cual los avisos anuncian el fallecimiento de los tres sujetos: Si bien en
cuanto a SI (miembro pasivo del G1) se anuncia simplemente el fallecimiento de la
“Sefiora XXX, S2 y S3 son igualados mediante el tratamiento principal de “Doctor”,
hecho que se justificaria en el primer caso por la condicién de Médico de S1, pero no en
el de S3 por cuanto era Ingeniero (ver tabla 3).

Tabla 3
Tratamiento presentativo de la persona fallecida
(Anuncia(n), participa (n), lamentan el fallecimiento de, de la, del...)

S1 DEN DEU| Total | 82 DEN DEU | Total |S3 DEN DEU | Total
Sefora 20 37 163 Doctor 27 02 29 Doctor 49 102 {15l
Nombre 0004 104 Ex-Rector 01 00 0l Seior 12 23 35
“querida amiga” 02 03 |05 Don 01 0l 01 Ingeniero 04 04 08
“nuestra querida™ 00 01 |01 llustre ciudadano 01 0l 02
Dona 00 01 ol venezolano ejemplar 00 01 01
SuSerCentral 01 01 |02 genuino venezolano 00 01 01
ilustre venczolano 00 01 01
Don 00 02 02
Nuestro amigo 00 0l 01

Este dltimo aspecto mencionado revierte incluso la focalizacion de los avisos
pertenecientes al Gl. Cuando en el estricto sentido de la Idgica, cstos deberfan
manifestar la condolencia especifica por la persona fallecida (como ocurre totalmente en
el caso de S2 y casi totalmente en cuanto a §3), la mayorfa de las participaciones va
dirigida primordialmente a la familia, la cual ha perdido uno de sus integrantes. que al
parecer no era en realidad demasiado importante para efectos del funcionamiento
concreto del G1. En todo caso, muchos mds importantes para la misma son los “vivos™,
es decir, los familiares vivos, aquellos que realmente actdan en condicion de miembros
activos. De alli que varios de los obituarios insertos en ambos diarios pongan énfasis en
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la figura del conyuge (de S1) o los hijos y sobrinos (sanguineos y politicos, de $3) y
resalten (exclusiva o paralelamente, segiin el caso) las cualidades de éstos, o busquen un
equilibrio compensador entre la actuacién en vida de S3 y la de sus herederos que
continuardn actuando en los medios econémicos, politicos y, en consecuencia, sociales.
(cuadro 1).

Por lo que respecta a Sl, la direccién de las loas se revierte mds en el cényuge:
aparte de esposo legal, resulta por ejemplo, “reconocido hombre™, “amigo” con distintos
calificativos, “socio y alto ejecutivo”, a la par que los familiares en conjunto son
“incondicionales” o “apreciados”, “entrafiables” o simplemente “amigos” (de esta casa,
de esta empresa o de esta institucién). Por cuanto S3 tenfa de por si un peso especifico y
una influyente actuacién en el G3, aunque tampoco se desvian los epitetos hacia la
esposa (apenas se le hacen llegar las manifestaciones de pésame), no deja de recordarse
repetidamente la importancia de sus hijos y sobrinos en el desempefio de cargos
ejecutivos, la mayoria en ejercicio de labores empresariales o financieras.

Cuadro 1
Epitetos halagatorios ¢ identificadores de los familiares de los fallecidos
Cényuge de S1 Conyuge de $2 | Cényuge de S3
Reconocido hombre del medio televisivo y publicitario nacional | (Ninguno) (Ninguno)

Apreciado amigo de esta casa (DEN, 2)

Apreciado y gran amigo de esta empresa

Amigo de este grupo de empresas

Miembro de la Junta Directiva de

Socio y alto ejecutivo de esta Organizacion

Entrafiable amigo de nuestra institucién

Entrafiable amigo durante afios de esta empresa
Ex-directivo de nuestra Organizacion

Apreciado y reconocido hombre del medio publicitario
Apreciado amigo y colaborador de esta empresa

Hijos-as de S1 Hijos-as de S2 Hijos-as y sobrinos-as de S3

Incondicionales colaboradores de esta | (Ninguno) Miembro de  Consejo

institucion Consultivo de...

Apreciados amigos de esta casa Miembro de la JD de...

Apreciados amigos de esta empresa (Vice) Presidente de...

Amigos entrafiables de esta casa Director(es) Ejecutivo(s) de.
Amigos muy estimados de
esta empresa.

En cuanto a S2, uno solo de los avisos aparece dirigido expresamente a su esposa
(con el nombre de ella destacado en negrillas): el correspondiente al Ministerio de
Relaciones Exteriores. Otro lo reporta como “abuelo de...” y un tercero alude en
términos generales a “su distinguida familia”, pero sin exaltarlos. Los demds focalizan
su atencién principalmente en el fallecido, a quien se califica mayoritariamente como
“insigne universitario (profesor, Rector)”, aparte de “respetable figura”, “connotado
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médico”, “investigador destacado”, “ilustre venezolano” y “Ex-Rector de destacada
trayectoria” (cuadro 2).

Y si bien las condolencias van dirigidas también hacia la familia, se extienden
hacia la comunidad universitaria (“profundo pesar que embarga a la comunidad
universitaria”) e incluso hacia el pais en general (“el duelo que enluta al pafs”,
“...prestd invalorables servicios a la causa de la libertad y al fortalecimiento de las
instituciones democréticas en Venezuela”). Aparte de la familia, la comunidad
académica y el pafs han perdido un miembro de mucho peso, pero cuya importancia
social y académica no se refleja en la cantidad de avisos pagados en la misma
proporcidn en que ocurre con 81y 83,

La mayor cantidad de avisos en los que se manifiestan las condolencias por el
deceso de S3 y su indiscutible posicidn de liderazgo dentro del G3, acarrean como
consecuencia directa la alta frecuencia y proliferacién de epitetos halagatorios hacia su
propia persona, aunque con una retérica bastante similar a la acostumbrada en estas
situaciones. Aparte de la informacién que se pueda inferir sobre el macro sector socio-
econémico.politico al que estuviera vinculado, las frases laudatorias abarcan una amplia
red semdntica que casi lo eleva a la condicién de héroe o précer nacional: més alla de
todo lo que se airibuye a sus condiciones de ciudadano y venezolano (ejemplar,
distinguido, eminente, insigne, destacado, excelente, integral...), se ponen de relieve sus
condiciones de fructifero hombre de empresas, servidor publico honesto, honorable y
solidario, hasta llegar a calificarlo de “soporte ético de la patria”, sin olvidar, por
supuesto, sus virtudes como “amigo” y “colaborador” de los diversos integrantes de los
grupos con los que se relacioné mientras vivia (cuadro 2).

De lo expresado es posible deducir que el ndmero de calificativos positivos al que
uno pueda aspirar, una vez desaparecido, depende proporcional y fundamentalmente del
poder econdmico y/o politico que haya detentado en vida.

Cuadro 2
Algunos epftetos halagatorios hacia la persona fallecida

S1 S2 S3
Forma (s) predominante(s) Forma(s) predominante(s) Forma(s) predominante(s)
Esposa de (nombre del cényuge) insigne universitario Padre de..., Fundador y/o presidente

y/o director de

Variantes Variantes Variantes
Esposa de nuestro Director Docente € investigador | Esposo de...
Esposa de nuestro Presidente destacado Tio de...
Esposa de nuestro  estimado|llustre profesor univers. y|Distinguido ciudadano
festimadisimo amigo hombre piblico Destacado  miembro del  Foro
Esposa de nuestro querido amigo  |Connotado médico, excelente | Nacional
Esposa de nuestro gran amigo educador. Extraordinario ciudadano
Esposade... y madre de... Destacado Miembro de la}venezolano
Esposa y luz de nuestro entrafiable | Sociedad XXX (Insigne), (eminente), destacado),
Esposa de nuestro entrafiable amigo | Distinguido y honorable | (distinguido) venezolano (ejemplar)
Esposa de nuestro apreciado amigo |universitario (Excelente), (distinguido)
Esposa de un gran amigo de esta|llustre venezolano ciudadano (ejemplar), (integral)
casa Insigne profesor Ilustre hombre publico
Esposa y madre de grandes amigos |Insigne Rector de nuestra|Eminente venezolano
Esposa y madre de nuestros|Universidad Destacada personalidad de la vida
directores Ex-Rector, Ex.Decano y| publica nacional
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Esposa y madre de
entrafiables amigos
Esposa y madre de grandes amigos
de esta agencia

Amantisima esposa y madre de
nuestros amigos

Madre de XXX

Madre de nuestra entrafiable amiga
Madre de nuestro presidente
Madre  de  nuestro
(apreciado)amigo

Madre de  nuestro
compaiero de toda la vida
Digna ciudadada

Esposa y madre ejemplar
Ser humano de excepcional
condicion personal y espiritual

nuestros

(muy}

querido

Profesor

Docente ¢ ilustre venezolano de
destacada trayectoria
Universitaria y Nacional
Figura fundamental de
Venezuela contempordnea
Respetable figura del acontecer
venezolano

Insigne venezolano de profunda
trayectoria  universitaria  y
nacional

Hombre 'de ciencia y de gran
sensibilidad social

Embajador de la Reptiblica
respetable figura
Ex-Rector...de
trayectoria
Abuelo de...
Ex-Embajador extraordinario y
Plenipotenciario

la

destacada

Destacado hombre de empresa
Excelente ciudadano y amigo

Distinguido  servidor  piblico
venezolano
Gran amigo de esta empresa

Insigne hombre de empresas
Destacado  dirigente  profesional,
empresarial, gremial y ciudadano
Empresario de destacada trayectoria
Venezolano de altisima vocacion de
SErvicio

Ejemplo de honestidad en
cumplimiento de sus deberes
Venezolano de amplias cualidades
humanas

[lustre hombre piblico

Poseedor de amplios valores éticos
y convicciones cristianas
Consecuente  amigo
corporacion

(Destacado) empresario y servidor
publico :

Ejemplo de honorabilidad, rectitud y
amor a nuestro pais.

Entrafiable amigo

Importante motor del desarrollo del
pais

Venezolano y padre ejemplar
Ejemplo de honestidad, mistica,
trabajo y solidaridad

De solidos principios
éticos y de gran humanidad
Factor de progreso cultural, social y
econémico

el

de esta

morales,

Punial  ético del empresariado
venezolano
Forjador de progreso

Maestro de dignidad y solidaridad
humana

Soporte ético de la Patria
Prominente hombre de la sociedad
venezolana

Destacado hombre piiblico

Amigo querido de esta empresa
Calificado amigo de este bufete

Entrafiable amigo de nuestra
empresa
llustre  hombre publico, notable

empresario y Ministro de Hacienda
Exitoso promotor de empresas
Eterno  consejero  de  nuestra
organizacion

Excelente ciudadano y amigo

llustre y generoso colaborador de
esta institucion

Amigo muy estimado de los socios
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de estas empresas

Consecuente  amigo de esta
corporacién

Hombre de amplias  virtudes
empresariales

Amigo nuestro ¢ industrial de
reconocida trayectoria

Gran venezolano

Empresario y servidor piblico

Cabal ejemplo de ciudadano
ejemplar en el cumplimiento de sus
funciones.

Ejemplo de honestidad, mistica.
perseverancia, trabajo y solidaridad.

La evidencia no hace mds que ratificar un lugar comdn: al menos en nuestras
“neoliberales” sociedades latinoamericanas, el poder social es poder econémico y esta
relacién de identidad resulta tan perversa que hasta puede revertir la percepcién de la
realidad. Los grupos fuertes aprovechan incluso la ritualidad de ciertos discursos
aparentemente inocuos para hacerse mds fuertes; por algo forman parte de las “fuerzas
vivas”. Los grupos econdmicamente débiles también integran supuestamente esas
fuerzas pero terminan representando un poder simbélico. Esto hace que aparezcan
incluso como menos sélidos y cohesivos. Es obvio que G y G3 se valen del
fallecimiento de uno de sus integrantes (pasivos o activos) para ratificar y consolidar sus
relaciones de coherencia y solidaridad, objetivo que no necesariamente mueve los
intereses del G2. En el primer caso, la funcién principal del aviso necrolégico
(manifestar duelo y solidaridad) se desvia hacia una meta accesoria, pero tan importante
como la primaria: mostrar o ratificar el peso social y econémico del grupo. De alli que
puedan parecer a veces mas importantes el cényuge del finado y/o sus hijos u otros
familiares. Entre los integrantes del G2, que incluso luce més reducido y con menos
“relaciones”, los avisos se topicalizan en la actividad y el peso académico del fallecido.
Se resalta entonces su labor universitaria y publica y se hace notar que también el pais y
la comunidad académica han perdido uno de sus miembros importantes. Pero toda la
gama de manifestaciones posibles se hace patente en el caso de S3: se resalta su
condicion de miembro activisimo del G3 y sus vinculos diversos con instituciones
(publicas y privadas), y, naturalmente, la relevancia equivalente de los herederos
influyentes que o sobreviven.

CONCLUSIONES E INFERENCIAS

Una sintesis del andlisis, nos permite concretar por lo menos tres importantes
conclusiones, antes de las inferencias finales :

Primero, S1 y 83 resultan muy cercanos a los grupos de poder econémico que el
DEU tiene como principal “audiencia enfocada”. Los grupos con “poder académico”
(que a fin de cuentas, en €] caso particular de Venezuela, es més simbolico que material)
se identifican mds con el DEN. Ademds, el centimetraje logrado en la prensa depende
proporcionalmente del poder econémico, independientemente de la relevancia piiblica
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del personaje. Segundo, mds alld de la condolencia, el obituario sirve de medio
publicitario. Y tercero, el nimero de calificativos positivos al que uno pueda aspirar,
una vez desaparecido, depende proporcional y fundamentalmente del poder econdmico
y/o politico que haya detentado en vida.

Los datos analizados sirven para demostrar, ademds, que, muy a pesar de la natural
disposicién de los grupos sociales para mostrarse, autoidentificarse y defenderse, la
situacién econémica particular y los niveles monetarios de acceso a los medios pueden
contribuir a desvirtuar esa posibilidad. Si como sefiala Bolivar (1995 b: 24), la cantidad
de avisos pagados en la prensa y su tamaiio constituyen un importante mecanismo de
persuasion, en nuestro caso ambas variables hablarfan por sf solas: aunque la naturaleza
de los avisos analizados por esa autora era totalmente distinta (promocion de candidaios
presidenciales). Para el caso que aqui hemos analizado, relacionado con las
manifestaciones de condolencia hacia integrantes de tres grupos sociales distintos (uno
con poder econdmico, otro con poder académico y un tercero con todos los poderes
aglutinados) las cifras mostradas son evidentes.

Se genera con estos hechos un curioso cambio de inversion de valores: en tanto
que la labor de liderazgo social y actividad puiblica que ejercié S2, fue mucho mds
palpable que la de S1 (menos piblica y visible al menos de manera directa), el grupo
que detenta el poder econdmico y controla los medios presenta los hechos de tal modo
que préacticamente logra invertirlos para efecto de la masa lectora: ante el despliegue y
la diversidad de las notas necroldgicas relativas a S1'y S3, destaca el funcionamiento de
los grupos econémicos de poder y de la defensa de su ideologia (descripcin
autoidentitaria legitimadora, diria van Dijk, 1996), ademds del modo como logran
hacerse ver y “conmover” a diversos sectores de la sociedad. En cambio, la
institucionalidad universitaria, quizds mas solidaria en la realidad pero limitada por una
depresion econémica creciente, apenas puede reflejar el fallecimiento con los escasos
medios a su alcance, sin lograr “sensibilizar” a otros sectores de la sociedad ni utilizar el
hecho como vehiculo de autopromocién grupal.

Mis alla de su supuesta funcién relacionada con la sincera manifestacién de
condolencia, como cualquiera otra expresién discursiva que cueste dinero, el aviso
necrolégico se convierte en el caso de los integrantes de G1 y G3 en un instrumento de
persuasion que facilita y solidifica la autolegitimacion social frente a los otros. La
convencionalidad del acto de habla ritual implicito en el obituario se convierte por
imperativo del poder y sus perversiones en instrumento discursivo de reafirmacién de
un colectivo.

GI, G2 y G3 disfrutarian aparentemente de lo que se ha llamado acceso activo
controlado a distintos y variados eventos discursivos. No obstante, quién dudaria que en
este caso particular ese posible acceso depende en grado sumo del factor econémico y
de la posibilidad real de identificarse a través de los medios impresos. Ni siquiera puede
hablarse de un supuesto control directo (G1) o indirecto (G3) de los medios, sino de la
posibilidad real de asumir el costo monetario para manifestarse mediante la descripcién
autoidentitaria indirecta. Este hecho es tan evidente que la sola revisién de los avisos
relativos a S3 permite a cualquier lector re-construir la diversificada red de relaciones
econdmicas, politicas y sociales de su familia y allegados, y es obvio que esto no podria
manifestarse sin los recursos econdmicos que lo faciliten. Lo que a su vez ratifica que el
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poder social no es tal poder sin poder econémico, y en las sociedades latinoamericanas
el poder econémico suele complementarse con el poder politico.

A tal efecto, hemos querido incorporar un ¢jemplo de cierre en el que el formato
del aviso necrolégico se convierte abiertamente en arma de lucha politica. Como es
sabido, el 6-12-98 se efectiia en Venezuela un proceso electoral en el que, bajo el lema
de acabar con la corrupcién, un militar retirado, Hugo Chdvez Frias, comandante del
peniiltimo intento de golpe de estado (4-2-92), derrota en elecciones libres y por una
importante mayorfa, a casi todos los partidos y grupos politicos y econémicos
vinculados a lo que en la historia local se denomind el “Pacto de Punto Fijo” (suscrito el
31 de Octubre de 1958 por quienes gobernarfan la nacién desde ese momento hasta
1998, principalmente por miembros de los partidos Accion Democritica y COPEI,
identificados tradicionalmente con los colores blanco y verde) y quienes, ante la
sospecha de la derrota, acudieron al proceso apoyando a iltima hora a un candidato
comiin, ajeno a sus agrupaciones y en no pocas ocasiones adversatio de las mismas.

Ante lo acontecido, se invierten bruscamente buena parte de las relaciones
tradicionales de los grupos de poder y del dominio politico nacional. Un sorpresivo
aviso pagado (presuntamente anénimo) en el que se implica a buena parte de la anterior
red de relaciones de poder se hace presente en el Diario El Nacional (15-12-98). Lo
curioso es que se haya escogido para el caso el formato de un aviso necroldgico cldsico
en el que ir6nicamente se anuncia que “Ha fallecido corruptamente Dofia Blanca Verde
de Punto Fijo. 1959-1998. Q.E.P.D.” y se ofrece a continuacién un listado innumerable
de “deudos”, todos supuestos miembros activos del grupo que perdiera las elecciones, y
una nota final no menos interesante: “El sepelio se llevé a cabo en las urnas electorales
el 6 de diciembre de 1998 y desde ya hacemos del conocimiento a todos nuestros
queridos continuistas que las misas de novenario para que no resucite, se realizardn en
la iglesia de los Arcdngeles Caidos de los Ultimos Dias de la ciudad de Miami-Florida,
entre el 9 y el 17 de los corrientes. Nota: no se aceptardn limosnas inferiores a 100.000
Délares”. (ver aviso completo, anexo en la siguiente pagina).

Con toda la manifiesta intencién sarcdstica que envuelve, este obituario ficticio
muestra abiertamente lo que en el caso de los avisos reales que hemos analizado ha sido
una intencién subyacente, como creemos haber demostrado. Un grupo bastante difuso y
diverso, triunfador en un proceso electoral, se siente fortalecido con el éxito
momentdneo y utiliza el formato del obituario cldsico para mostrar su nueva condicién
en el funcionamiento de las relaciones de poder politico. Obviamente, con ello
reconocen publicamente que, dependiendo del lugar ocasional que se ocupe en el
espectro social, econémico y politico de una sociedad, mientras algunos grupos pueden
pisar y posar con el poder del pésame, otros se muestran pausados, pisados y
pusildnimes por no poder.
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ANEXOS

Tabla 4

Avisos necrolégicos S1-DEU

Dia Pjg Cant. Medidas Emisor (es): autoidentificacion

1 225 |2 15.5x8 cm. 2 empresas publicitarias

1 12-25 |1 15x8 cm. 1 empresa publicitaria

1 12-25 |2 15.5x13.5 cm. | | empresa radiofénica, 1 empresa discografica

1 ]2-25 |1 15.5x11.5 cm. | | familia amiga de la fallecida y del cényuge

1 [2-25 |1 15.5x14 | empresa discogréfica

1 ]2-25 |1 26x16 cm. Familia de la fallecida

1 12-24 |1 15.5x8 cm. 1 familia amiga de la fallecida

I 224 |5 15.5x11 cm. 1 Junta Directiva de empresa discografica, 1 familia amiga
de la fallecida, I Junta Directiva de canal de TV, 2 empresas
publicitarias

1 ]2-23 |1 15.5x11 cm. | empresa publicitaria

1 ]2-23 |2 15.5x12 cm. I persona (cabeza de Grupo Empresarial), 1 empresa
publicitaria

1 ]2-22 |2 15x8 cm. 2 matrimonios amigos de la familia

1 ]2-22 {4 10x7cm. 3 matrimonios amigos de , | empresa discografica

1 12-22 |4 16x11.5 2 familias amigas de la familia, 1 Junta Directiva de Grupo
Empresarial, 1 empresa discograifica

1 j2-21 |1 12x7.5 cm. Grupo Empresarial

1 §2-21 |1 16x15.5 Empresa de Telecomunicaciones

1 [2-20 |2 15x7.5 cm. 1 Fundaci6n Politica, 1 Firma de Economistas

1 ]2-20 |1 16x10 cm. Empresa discogréfica

1 [2-20 |2 15.5x15.5 cm. | 1 familia amiga del cényuge, | empresa publicitaria

1 12-20 |1 15.5x13 cm. 1 empresa radiof6nica

2 12-25 |1 15x10 cm. 1 empresa publicitaria

2 12-25 |1 16x12 cm. | familia amiga de la fallecida

2 12-24 |1 15.5x8 cm. 1 empresa aérea

2 |2-24 |1 16x10 cm. 1 empresa publicitaria

2 12-24 |1 15x11 cm. | empresa de productos de aseo personal (PG)

2 12-23 11 10x7.5 cm. | matrimonio amigo de la familia

2 {2-23 |1 15.5x10 cm. 1 empresa de productos alimenticios

2 [2-23 |2 15x12 cm. 1 empresa de videos, 1 matrimonio

2 j2-22 |1 10x8 cm. | matrimonio amigo del cényuge

3 12-25 |1 15x10cm. 1 empresa de bolsa (Incambios C.A.)-

3 ]2-23 |1 15x7.5 cm. | empresa publicitaria

3 222 |1 10x8 cm. | familia amiga del cényuge
Total de avisos pagados para S1 en DEU: 49
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Avisos necrologicos S1-DEN

Dfa Pdg Cant. Medidas Emisor (es): autoidentificacion

1 |D/7 |5 |155x12cm. |1 familias amiga de la familia, 1 familia amiga de la
fallecida, 2 empresas de publicidad, | canal de TV

I iD/6 |5 [15.5x13cm. |2 empresas disqueras, | empresa radiofénica, 1 familia
amiga de la fallecida, | familia amiga de la familia

1 DS |4 [155x12cm. |1 empresa disquera, 2 empresas. Publicitarias, 1
empresa de. telecomunicaciones

1 |D/5S |3 |16x10c¢m. 2 empresas publicitarias, | fundacion cultural

1 {D/6 |1 |26x16cm Familia de la fallecida

2 |D/10 1 [15x11em. Grupo editorial

2 [D/10]2 |15.5x8 cm 1 Orqueta Sinfonica, | empresa aérea

2 DO |1 J15xi0cm. 1 empresa publicitaria

2 |D/0J2 [10x7.5cm. 1 empresa de TV cable, | productora de telenovelas

3 ID/7 |1 |13x7.5¢cm. 1 Fundacién cultural

4 ID/7 |1 110x7 cm. Familia amiga del conyuge

4 I1D/6 {1 {26x16 cm. Familia de la fallecida (aviso familiar de
agradecimiento)
Total de avisos pagados para S1 en DEN: 27

Tabla 5
Avisos necrolégicos S2-DEN
Dia Pig Cant. Medidas Emisor (es): autoidentificacion

1 2-21 |1 ]10x8 cm. 1 Ejecutivo Nacional
1 12-22 11 {15.5x10cm. |1 Academia de Idiomas (privada)
I 12-23 |1 15.5x6 cm. 1 Ministerio de Relaciones Exteriores
2 100 {0 |00
Total de avisos pagados para S2 en DEU: 03
Avisos necrolégicos 82-DEU
Dia Pag Cant. Medidas Emisor (es): autoidentificacién
1 {D/6 |2 [16x8cm. 1 Fac. Odontologia UCV, | Ateneo (de Caracas)
1 |D/6 |1 16x15 cm. | Fac. Medicina UCV }
1 |D/7 {3 |1ix8cm. 1 Consejo Directivo UCV, 1 Fac. Arquitec. UCV, |
Decanato Humanidades UCV
1 (D7 |12 ]15.5x 10 cm. [! Familia del fallecido, 1 Consejo Universitario UCV
2 |D/12 |1 10x7.5 cm. 1 Sindicato de Profesionales UCV (APUFAT)
2 |D/N2 |1 12x7.5 cm. 1 Direccién de Administracion UCV
2 ID/M212 19x7.5 cm. I Fac. Ingenieria UCV, 1 Universidad Privada
(UNIMET)
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2 |ID/N2 |3 |15.5x7 cm. 1 FAPUV, | Fac. Ccs Econémicas y Socs UCV, |
CONAC )

2 IDN3 |1 ]15.5x15.5 cm. |1 APUCV

2 {D/13 |1 {15x7.5cm. | Fac. Ccs Juridicas y Politicas UCV

2 [DA3 [t [10x7.5¢cm. |Ejecutivo Nacional

3 [DN0J2 [15.5x11 1 CENDES UCV, | Federacién Médica Venezolana

3 [D/10|2 [10x7 cm. 1 Sociedad Venezolana Cardiologia, | Fac. Ciencias
UcCv.
Total de avisos pagados para S2 en DEN: 22

Tabla 6
Avisos necrolégicos S3-DEU

Dia Piig Cant. Medidas Emisor (es): autoidentificaciéon

1 1229 {2 [32x26 cm. 1 JD Banco, 1 Consorcio industrial

1 {228 |3 126x15.5cm. |1 Ejec. Nacional, 2 Empresas de Seguros

I [2-28 |1 16x15 cm. | Fundacién académica (universitaria)

1 {227 |4 [22x16 cm. | familia amiga, 2 Empresas de lubricantes, |
televisora

1 1227 {2 ]16x10 2 empresas publicitarias

1 12-26 |13 [20x16 cm. 1 emp. Editora, 1 diario, 1 cadena radiofénica

1 12-26 |2 [15.5x12 cm. | 1Reaseguradora, | Cdmara Petrolera

I [2-25 |2 |18x15.5cm. |1 Universidad privada, | empresa publicitaria

I (225 [6 [15.5x14.5¢cm |1 emp. Naviera, 1 Central azucarero, 1 Fab. de
ceramica, | JD Banco, 1 JD Asociacién Bancaria, |
Resort.

1 12-24 |7 |15.5x14 | urbanizadora, 1 empresa. constructora, 1 empresa.

- |Petrolera  extranjera, 1 Empresa. Publicitaria

internacional, 1 corporacién. Industrial, 1 fundacién
universitaria, 1 empresa de comunicaciones

11223 |7 |16x12cm. 1 familia, 1 escritorio de abogados, 1 grupo
empresarial, | entidad de ahorro, 1 importadora, |
emp. Quimica, | Cdmara de aseguradores

1 12-23 12 |15x6¢cm. 1 familia, | empresa de seguros.

1 [2-22 |8 [|16x12 3 empresa de ingenieria, | aseguradora, 1
reaseguradora, 2 JDs Bancos, 1 Partido politico
(gobierno)

1 12-21 |9 [15.5xt1em. {1 Banco Central, | fibrica de zapatos, 1 siderirgica, 2
familias, 2 publicidad, 1 emp. Turismo, 1 aseguradora,

1 1221 |2 10x7.5 1 publicidad, 1 familia

1 1220 |7 115.5x10.5 cm. | | administradora, | emp. Electricidad, 1 publicidad, 1

instituto universitario (privado),1 aseguradora, | grupo
empresarial, 1 emp. Ingenieria.
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11220 ]I 115x7 em, Superintendencia de Bancos

1 §2-19 {11 }12x7.5 cm. I Fundacion del nifio, 1Corporacién publicitaria, 1
grupo empresarial, 1 central azucarero, 1 Instit. De
Estudios Avanzados, |1 comercializadora, 3 familias, |
empresa de proyectos de ingenierfa, 1 emp.
Electricidad, 1 Ministerio de Desarrollo Urbano

1 {2-19 |4 {8x7.5cm. 1 Consorcio de bienes raices, | consorcio empresarial,
| empresa de inversiones, | Club de golf,

1 |2-18 |8 [8x7.5cm. 2 empresas quimicas, 1 Club deportivo, 1 empresa de
ingenierfa, 1 empresa agropecuaria, 2 familias, |
Asociacin de industrias quimicas

1 [2-18 |2 [10x7.5 cm. 1 familia, | empresa de festejos

1 ]2-18 {1 |15.5x8 cm. 1 JD Banco

1 12-17 11 ]10x7.5cm. _ |Fundacién del Colegio de Ingenieros

2 2-27 )11 26x15.5 Empresa petrolera extranjera

2 1227 |1 |20x15.5 Ministerio de Hacienda

2 1227 |1 |16x15.5 cm. |Corporacién industrial

2 1227 |1 |15.5x12cm. |Escritorio de Contadores Piiblicos

2 1227 |2 |155x10cm. |1 Empresa textilera, | Procuradurfa General de la
Nacién

2 j2-26 |2 |18xI5.5 1 Universidad privada, 1 empresa de electricidad

2 [2-26 |3 15.5x10cm.  |Asociacién Venezolana de Ejecutivos, Consorcio
tarjetas de crédito, Fundacién para los barrios (entidad
municipal)

2 1225 |14 |15x15¢cm. | empresa petrolera extranjera, | Instituto de
capacitacién religiosa, 1 Oficina de Arquitectura,
1Fundacidn Alianza contra drogas.

2 1225 |1 |15x8 cm. Promotora de explotaciones petroleras

2 122411 126x15.5 Petréleos de Venezuela

2 4224 |2 {15.5x12cm. |1Escritorio juridico, | grupo industrial publicitario

2 1223 |2 |15.5x7.5cm. |1 complejo azucarero, | importadora de producciones
enoldgicas

2 (2-23 |11 |15.5x6cm.  |Ministerio de Relaciones Exteriores

2 |2-23 |6 |12x7.5 1 Liceo privado, | industria de insumos eléctricos, |
petroquimica, 1 familia, 1 Asociacién Civil, | empresa
de ingenieria

2 12-22 |1 ]15.5x15 Industria de detergentes y productos de aseo personal

2 122213 |13x7.5 1Fundacién privada, | Automecdnica, | familia

2 12-22 )1 |7.5x4 Consejo Nacional de la Industria

3 1225 |1 ]15.5x12 cm. |Corporacién Grupo Quimico

4 12-23 |1 110x7,5cm.  |Empresa de servicios de computacion

4 12-22 {1 |10x7.5 Ministerio de Energia y Minas

4 12-21 11 |8x7.5 Empresa constructora




5 12-22 {1 }15.5x10 Junta Directiva y Presidente de Hotel 5 estrellas
5 1222 12 }7.5x6cm. 2 familias
6 1220 |1 ]7.5x6cm. Escritorio de consultores econdmicos

Total de avisos pagados para S3 en DEU: 136

Dia ll@g Cant. Medidas

Tabla 6 (continuacién)

Avisos necrolégicos S3-DEN

Emisor (es): autoidentificacion

1 |D/IT |1 ]32x26 cm. Grupo empresarial

1 DAL 16x16 cm. Empresa de telecomunicaciones (nacional)

1 D102 {155x12cm. |1Escritorio de economistas, 1 Camara de industriales
(seccional )

1 1DAO |1 [15x15 Empresa petrolera extranjera

1 D102 [11.5x7 1 aseguradora, | Gobernacién de Estado {Carabobo)

1 |D/10 ]2 |8x7.5 cm. 1 Sociedad de ortopedia, § Club de golf.

1 |D/9 |4 [15x16cm. | Empresa petrolera nacional, 1 Corporacién
industrial, 1 siderdrgica, | federacion laboral

1 |DM9 14 }155x10 2 JDs Bancos, | Fondo de garantia depdsitos
bancarios, |1 partido politico (gobierno).

1 |D/8 |1 {155x9cm. |Instituto Universitario privado (seguros)

1 |D/8 |3 |[15.5x12 cm. |2 reaseguradoras, | Banco Central

1 ID/8 |2 |15x7.5cm. 1 Superintendencia de Bancos, | Universidad piblica
(USB)

1 |D/8 |1 |8x8cm. Consorcio empresarial

1 {D/7 |1 132x26 JD Banco

1 |D/7 |2 [26x155 1 aseguradora, 1 Ejecutivo Nacional

1 |D/6 |1 [32x26 cm. Aseguradora

1 {D/6 |4 [16x9.5 cm. 1 empresa naviera, Consorcio importador, 2 consorcios
empresariales

1 {D/6 |1 [15.5x15cm. |Empresa aérea

1 DS |1 |15.5x15cm. |Empresa de telecomupicaciones (internacional)

1 |D/S 1 J16x12cm. Colegio profesional (ingenieros)

1 |D/5 t1 {15.5x10 Ministerio de Sanidad

1 |D/S |1 10«75 Fundacion profesional (ingenieros)

1 [DA3 |1 {22xI55 Familia amiga

I |D/3 |1 |15.5x15 cm. |Fébrica de cerdmicas

1 |A/7 |1 {11.5x75 Grupo empresarial

1 A7 1 |8x7.5cm. Familia amiga

1 (A/6 |1 |16x12cm. Compaiiia Andénima

1 |A/6 |1 110x7.5 Ministerio de Desarrollo Urbano

2 DM I [10x7.5 Automecdnica
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2 |DB |1 |25x15.5cm. [Petrdleos de Venezuela

2 |D/8 |3 |8x15 2 familias amigas, 1 grupo empresarial

2 |DR |2 [15.5x9 cm. 1 Procuraduria General de la Repiblica, | partido
politico (oposicién)

2 |D/7 |1 ]16x15.5 cm. |Empresa de electricidad

2 (b7 |1 [18x15.5 Universidad privada

2 |D/T |1 ]15.5x12cm. |Escritorio de contadores pablicos

2 |ID/6 |1 |26x15.5 Empresa petrolera extranjera

2 |D/6 |1 |20x15.5 Ministerio de Hacienda

2 |D/6 |2 16x15.5 |Fondo de Inversiones de Venezuela, | Corporacién
industrial

2 |D/5 |1 |15.5x14 cm. |Empresa petrolera extranjera

2 ID/5 |1 |15.5x12 cm. |Promotora empresarial

2 |D/S |3 [12x7.5cm. 1 familia amiga, 1 comercializ. petrolera, 1 Cdmara de
la Construccién

2 ID/S {1 ]7.5x7.5cm. {Universidad piblica (USB)

3 |D/10 {2 [14.4x14.5 cm. | | comercializadora, 1 Corporacién comercial

4 |D/6 |1 ]15.5x10cm. |Junta Directiva y Presidente Hotel 5 estrellas

4 I1D/6 |1 [15x7.5cm.  |Empresa de informacion.

Total de avisos pagados para S3 en DEN: 66
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