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RESUMO

As relacbes sociais no futebol brasileiro expressegitimacdo politica e social que
respeitam critérios proprios e em parte divergem rdaralidade da sociedade
contemporanea. O objetivo deste estudo foi invasbigespaco da administracdo e relacdes
de poder referentes aos presidentes de clubesteguao futebol profissional no pais.
Buscou-se caracterizar esse agente e identificelna@tuspela observacao de trajetorias
pessoais e caracteristicas simbdlicas do ambiegémiaacional em que atuam. Os dados
foram coletados com pesquisa Bome pagesle clubes de futebol, sites especializados e
jornais esportivos digitais. Os resultados, concudisdo baseada na obra de Pierre
Bourdieu, demonstram que os presidentes fazem gartema elite profissional e que
possuem como capital simbodlico a capacidade gestoie geracdo de lucros em clubes-
empresa; a lealdade e vinculo duradouro com o dabe-esportivo em grandes centros;
e forte relac&o politica com 0 municipio-sede dalade em pequenas cidades.

Palavras-Chave Futebol; Sociologia; Politica.

SOCCER SUB-SPACE: CLUBS PRESIDENTS IN FOCUS

ABSTRACT

Social relations in Brazilian football express fioél and social legitimacy that respect
their own criteria, which differ in part of the nabity of contemporary society. The
objective of this study was to investigate the aseadministration and power relations
related to the presidents of professional footblalbs operating in the country. We sought
to characterize the agent and identifying thebitus by observing personal trajectories
and symbolic characteristics of the organizati@mdironment in which they operate. Data
were collected with research on home pages of &lothubs, websites and digital sports
newspaper. The results, with discussion based @n tiieory of Pierre Bourdieu,
demonstrate that presidents are part of profedsielita and have as symbolic capital
management and the ability to generate profitbusiness clubs; loyalty and lasting bond
with the club membership in big cities; and strquaitical relationship with the county-
seat of the club in small towns.

Key-Words: Soccer; Sociology; Politics.
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INTRODUCAO

Uma das principais formas de manifestacdo do esporitemporaneo é o futebol. Assim
como outros fendmenos socioculturais, sofre e exdiferentes modos de influéncia em
relagdo ao espaco social, com inser¢des politinasais e econdmicas. O estudo sobre
meios de socializagdo presentes neste ambien@am@ como forma de melhor entender
0 proprio esporte e a sociedade, possibilitando orebnor gestdo e interagcdo com esta

importante modalidade esportiva.

Como meio de analise sociocultural a respeito tkebfil no Brasil, este trabalho foca sua
atencao sobre os presidentes de clubes profissioresculinos desta modalidade no pais e
sua atuacao social no sub-campo futebolistico.cfokmia do esporte se apresenta como
alternativa e meio de abordagem cientifica. Nesseegso de pesquisa social insere-se a
necessidade de adocdo de referenciais tedricodobga essa forma de conhecimento,

delimitando diretrizes de trabalho e critérios délize.

O Clube de Futebol como Espaco de Convivio e Orgamaicdo Esportiva
O futebol no Brasil desenvolve-se essencialmenparér da formacdo e atuacdo dos
atletas nos clubes. Esta realidade, contudo, é srtemmogénea do que parece, em funcao
de diferentes fatores como:

a. tradicdo e historia;

b. numero de associados;
C. objetivos;
d

base geografica, entre outros.

Galatti’ com base em Puig et %k Heinemann,apresenta uma tipologia prépria sobre

diferentes estruturas que clubes envolvidos cosporée podem adotar:

1. Clube distintivo: considerados elitistas, returassociados das classes média e
alta que praticam esportes classicos (como téolfg gu hipismo) organizando
competicdes internas ou competindo com outros slubem aspiracbes ao
profissionalismo. Relune grande numero de associgoomalmente mais de

500) para suprir os gastos elevados, dos quai®ssito inativos, mas mantém
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0 associacionismo por status e prestigio. Est&ioslado ao lazer e alavanca
grande rede de contatos sociais com organizacistdes e outros eventos.

2. Clubes integrados: sdo constituidos por gruppseaficos que desejam manter
aspectos de uma determinada identidade de grupup dmigrantes que
preservam nos clubes as tradicdes de seu paisabalitadores de setores
especificos. Nem sempre apresentam sede, reurgnp@rsa a pratica esportiva

em espacos publicos.

3. Clube esportivo: Em geral, sdo clubes de podqueno (cerca de 300
associados) especializados em uma modalidade espespecifica. Participam
de competicbes e estdo vinculados a uma federag@oag organizam,
determinando e interpretando regras, organizandas,li associando-se a
federacdes etc. Assim, a vida do clube se centrformaacdo de atletas e
organizacdo de campeonatos. Isso demanda gastotazams e logistica de
competicdo, treinadores fixos e, por vezes, atletmsunerados, sendo 0s
pagamentos efetuados pelos associados insuficipatasmanter o clube, que
dependem de outras fontes, como patrocinios, mgeceradas de ingressos
para partidas, entre outros. Essa dependénciantesfeecundarias de renda se
apresenta como um risco para o desenvolvimentolul® o caso de uma

interrupcao nos rendimentos provenientes desséasston

4. Unides: estdo ligados a uma causa além da afgptatica esportiva, como a
preservacao da natureza ou a predilecado por undé@utomaével, entre outros.
Atraem grande numero de associados (por vezes deaf)00), muitos nao
pela pratica do esporte, mas pela causa que sedédefmr meio do fenébmeno

esportivo.

5. Associacdes de esporte tradicional: visa a neagéb de modalidades

tradicionais de regifes determinadas.

6. Associacoes de esporte para todos: busca atemibgetivos opostos ao esporte
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profissional e representativo, e aos principios qaeacterizaram o esporte
moderno, buscando integrar diferentes grupos redaepgpatica esportiva, como
idosos, pessoas com deficiéncia ou grupos margaws. Oferecem ampla
variedade de modalidades esportivas e outras adigglfisicas com objetivo de

melhora da saude e da condicéo fisica, assim cepextos socioculturais.

7. Clubes profissionais: tem o foco na oferta dquods com fins de espetaculo,
sendo parte da industria esportiva, empregandtasitpgofissionais a partir da
arrecadacdo de fundos através de patrocinios etadpees. Esta relacionado

com a manutencéo da identidade local.

Nota-se que no Brasil, o futebol estrutura-se paimente sobre os clubes socio-
esportivos (nomenclatura adotada para sintetizar nigalidade no pais, a qual envolve as
definicbes de clube esportivo e associagOes detegpeara todos, por estarem relacionados
a atencdo ao lazer dos socios e as atividadestigapoprofissionais) e clubes-empresa
(similares aos clubes profissionais, subordinadesm&smas legislacbes de empresas

particulares).

Ao observar a realidade dos clubes de futebol rsiBpercebe-se certa pluralidade, tanto
pela presenca dos clubes-empresa, como tambémdiieleencas de tamanho e tradicao.
De uma forma geral, os clubes mais antigos mantéonneato socio-esportivo, enquanto

0S menores e mais novos apresentam maior diveesidados os clubes possuem a figura
do presidente. No caso do sécio-esportivo, elefiartir de consulta entre os membros. No

caso dos clubes-empresa, por indicacao dos préapoget

OBJETIVOS DO ESTUDO
O objetivo geral deste trabalho foi investigar déindigar uma esfera especifica do sub-
campo esportivo do futebol, o nicho da adminiswag&elacbes de poder referentes aos

presidentes das entidades envolvidas neste espaeh s

O objetivo especifico deste trabalho foi conheckgwara e identificar dhabitusdo grupo

social dos presidentes de clube de futebol a pddirobservacdo de suas trajetorias
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pessoais, das caracteristicas materiais e simbd&ioaambiente organizacional em que

atuam e do sub-campo do futebol.

MATERIAIS E METODOS

Este estudo adota, como referencial metodoldgientribuicdes da sociologia de Pierre
Bourdieu, procurando perceber o presidente do ctiddutebol profissional enquanto
agente social, que age de acordo comhséitusno sub-campo do futebol, no contexto de

uma cultura especifica e determinada.

A pesquisa realizada caracteriza-se como explivad@scritiva, com o objetivo de
descrever um espaco social especifico, dedicamukxrias énfase a um grupo determinado

de agentes atuantes, os presidentes de clubes.

O primeiro passo da pesquisa foi listar alguns dobes que participam das principais
competicbes nacionais masculinas e profissionérgeesA e B do Campeonato Brasileiro e
dos principais campeonatos estaduais) e tambémnogedes brasileiros nos ultimos vinte
anos. A partir desta informacéo, foi tracada adhiste perfil pessoal dos presidentes das
agremiacOes, a partir dbome pagesoficiais das equipes envolvidas, em sites
especializados em futebol e em jornais esportivoyersao digital. Na posse destes dados
foi construida uma tipologia de andlise, agregamado principais caracteristicas em
conjuntos relativamente homogéneos, para congjrujpos sociais que permitam uma
reflexdo sistematizada sobre o objeto de estudacioeando-o com as categorias

propostas por Pierre Bourdieu.

O resultado final é a apresentacdo de um quadréoamgomplexo do cenario dos clubes
brasileiros de futebol masculino profissional, ®ra@mo recorte principal a figura dos
presidentes, numa perspectiva de analise origoralrelacéo as pesquisas realizadas tanto

no Brasil como no exterior.

RESULTADOS E DISCUSSAO

O Clube de Futebol Pprofissional no Brasil
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As mais de 400 equipes profissionais listadas n&img da Confederacdo Brasileira de
Futebol tém seus campeonatos e disputas extra-cangpoizados por instituicbes em
niveis diferenciados (mundial, continental, nacioma regional). O formato dos

campeonatos esta a cargo das entidades regulaqoom$ederacdes, federacoes,
associacgOes, ligas) e varia de acordo com a prefar& o numero de equipes. Por
exemplo, o Campeonato Paulista possui mais de difes divididas em quatro divisdes,

as trés primeiras com 20 times e a ultima com 40.

Os torneios nacionais sdo a Copa do Brasil e o €angto Brasileiro. O primeiro é
organizado de modo a abarcar equipes maiores eagitis das federacbes. O segundo é
dividido em quatro divisdes (Séries A, B, C e Dadsmuais as equipes permanecem,
ascendem ou descendem, de acordo com um processocratico de resultados. Cada
entidade (federacd@o) regional organiza seu campea@sadual (também formado por

divisdes ou séries).

Os clubes de futebol no Brasil sdo administradodigdersas formas, mas podem ser
divididos em dois grupos principais, 0s clubes ®@&sportivos, maioria e mais
tradicionais, e o0s clubes-empresa, normalmente memisntes. Dentro desses grupos
existem variacdes e algumas formas alternativassguoefruto da situacdo especifica de

cada agremiacao.
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Quadro 1 — Exemplos de alguns clubes sécio-espartiv

Clube/
Fundacéo original/ Ano de

Poliesportivo /

Recreacional / Outra

Especificidade

introducao do futebol modalidade/
profissional

Flamengo-RJ/ Regatas Sim/Sim/Sim Alem de titulos em véarias modalidades é

1898/1912 presidido por uma ex-nadadora do clube

Vasco da Gama-RJ/ Sim / Sim/ Sim

Regatas 1898/1915

Fluminense-RJ/ Futebol ~ Sim/Sim/Sim Foi o primeiro clube carioca voltado

1902 exclusivamente para o futebol e que construiu
uma arena poliesportiva

Botafogo-RJ/ Regatas Sim / Sim/ Sim

1894/1904

S&o Paulo-SP/ Futebol Sim/ Sim / Nao

1935

Corinthians-SP/ Futebol ~ Sim/ Sim/ Sim A introdug&o de outros esportes foi posterior. O

1910 remo, fundado em 1930, estd representado no
escudo do clube

Palmeiras-SP/ Futebol Sim / Sim/ Sim

1914

Santos-SP/Futebol 1912 Sim/N&o/ Sim A introducdo de outras modalidades no clube é
recente

Cruzeiro-MG/ Futebol Sim/ Sim/ Sim A sede poliesportiva esta mais voltada para a

1921 recreacdo do socio do que a pratica de esportes
competitivos, com destaque também para o
atletismo

Atlético-MG/ Futebol Sim / Sim/ Sim

1908
Internacional-RS/ Futebc
1909

Gremio-RS/ Futebol 190

Coritiba-PR/ Futebol
1909
Vitoria-BA/Cricket 1899
/1899

Bahia-BA/Futebol 1931

N&o / Nao/ Sim

Nao / Nao / Nao

N&o / Nao / Nao

Sim / Sim/ Sim

N&o / Nao/ Sim

O clube competiu de forma esporadica em outras
modalidades que acabaram desativadas, mas em
2009 retomou a pratica, objetivando formar
atletas para os Jogos Olimpicos de 2016. N&o
tem uma estrutura poliesportiva voltada para o
sécio, 0 que ndo impede de ser o clube com o
maior numero de associados no Brasil

O clube ndo tem envolvimento em outras
modalidades e nem sede social, mas possui um
grande numero de socios

Foi fundado para ser um clube de Cricket mais

democratico, ja que os da cidade eram ingleses e
exclusivos

A sede social do clube esta tdo degradada que
ndo permite mais a pratica de esportes, mas
ainda patrocina atletas de outras modalidades

Os clubes socio-esportivos sdo maioria no futebasileiro e grande parte das

agremiagcOes mais tradicionais possui essa formadohenistracdo, assim como todas que
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participaram do Campeonato Brasileiro da série Amm de 2011. Alguns dos clubes mais
tradicionais, principalmente dos grandes centrbésnos, tiveram inicio como entidades
poliesportivas, como € o caso dos grandes clubeRialale Janeiro, que iniciaram suas
atividades como clubes de regatas. Essas agrermipgésuem até hoje presenca marcante
em outras modalidades com diversos campedes obmgcmundiais. Nesses casos, 0
futebol teve inicio como apenas mais uma modalidgasiea administracdo se desvinculou

do resto do clube principalmente por causa da ithpola que 0 assumiu atualmente.

Os clubes que adotam esse modelo ndo possuem ymeOo0 e sim um presidente
escolhido dentre os socios. Seus membros, em gasduem um relacionamento muito
antigo com o clube, com inicio em diversos modeside inseridos pelos pais como
sécios; frequentando o clube para praticar algumdatidade esportiva; com objetivos de
convivéncia social; participando da organizagcdo dobe com sua especialidade
profissional. Faz-se importante destacar que digepesidentes atuais sdo médicos ou
advogados que iniciaram sua carreira na admin@iraQ clube, na area juridica ou no

departamento médico.

Os clubes sdcio-esportivos podem também dedicaxstusivamente para o futebol
durante toda sua historia. Esse modo é comum eeméggdes menores e em cidades do
interior, mesmo sendo antigas e tradicionais. Slmirdstracdo normalmente é idéntica
aos clubes tradicionais, com a diferenca de que membros néo se inseriram na entidade
como sOcios, geralmente sendo pessoas com vinadissprofundos com a cidade-sede
da instituicdo do que com o clube, freqiientememigresarios ou politicos.

Por sua vez, os clubes-empresa sdo um fendmendeate futebol brasileiro. O primeiro
desta categoria foi o Unido Sao Joao, da cidadeat@s/SP em 1994. Mesmo assim eles
ja possuem uma posicdo de destaque no futebol, repmesentantes na série B do
Campeonato Brasileiro e em diversas divisdes de efn nivel estadual. Sua forma de
administracdo, em modelo de empresa limitada ouedade andnima, faz com que

possuam as mais diversas finalidades. Pode-sa-thgiém:
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a) clubes tradicionais que adotaram essa forma pameraar sua
eficiéncia, alguns com sede social transformaramenap o
departamento de futebol;

b) equipes com funcdo social, cujo objetivo é formtdetas e dar
oportunidade para jovens que ndo conseguiram firpumicdo em
grandes clubes e também completar sua educacaal form

c) clubes novos do interior, que buscam ser a eqeépesentativa da
cidade, mas por questdes administrativas escolhe@amecar como
empresa; e

d) clubes-empresa que buscam o lucro, formando attetas produtos

para negociacdo com grandes clubes.

Quadro 2 — Alguns exemplos de clubes-empresa

Clube / Proprietéario Caracteristicas
Campeonato

principal
Americana-SP/ Sony Alberto Fundado pelo empresério em parceria com a
Brasileiro Série B Douer cidade de Guaratinguetd/SP, depois migrou para

Americana/SP

Gremio Walter Jorquera O clube teve inicio como uma ONG na cidade de
Barueri- SP/ Sanches Barueri/SP, o clube saiu e voltou para Barueri/SP.
Brasileiro Série B
Paulista-SP/ Pauliste Prefeitura Clube tradicional fundado em 1909, que optou por
Série Al se tornar empresa em 1995.
Ferroviéria-SP/ Sociedade Clube tradicional. Tornou-se empresa em 2003.

Paulista Série A-2  Andnima
Grémio Esportivo Empreséarios da Fundado em 2007 com o objetivo de ser

Osasco-SP/ Paulista cidade representante da cidade.

Série A-3

CFZ do Rio —RJ/ Arthur A. Fundado para dar oportunidade esportiva a jovens
Carioca Série B Coimbra - Zico jogadores, possui filiais em outros estados.
Desportivo Traffic Treina novos jogadores para negociagao. Possui
Brasil-SP/Paulista parcerias e investimentos em diversas equipes do
Série B Brasil

Os clubes-empresa tém em comum o fato de teremraprigtério que pode ser uma
pessoa, uma empresa ou um conselho. Em termosogré&so faz com que o proprietario
nao precise prestar contas a torcida ou eventdaigssem relacéo as suas decisdes. Neste
caso, a equipe € apenas uma marca, ndo tendoodncaim uma cidade ou regido,
podendo trocar o local de treinamento ou a cidadeue recebe os jogos de acordo com a
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vontade do mandatario ou por razdes financeiras,leear em consideracdo o desejo da
torcida. Dois exemplos séo os clubes Grémio BamidBuaratinguetd, que criaram um
relacionamento forte com a cidade-sede, que Ih@semtou 0 nome, criando vinculo com

a torcida que atuou como consumidora de sua mgeadatos.

Em ambos os casos, a parceria entre empresa e ipioingerou bons resultados
esportivos, tendo o Grémio Barueri disputado aes&ido Campeonato Brasileiro,
enquanto que o Guaratingueta participou da sémertbas as relacdes (equipe/municipio)
acabaram subitamente devido a discordancias estpardes. O Grémio Barueri migrou
para a cidade de Presidente Prudente/SP, enqudbt@ratingueta firmou nova sede em

Americana/SP. Nao sem protestos de ambas as t®rcida

Alguns clubes tradicionais, principalmente no iilttedo estado de Sao Paulo, optaram por
migrar para 0 modelo de empresa. O objetivo foihm@r a administragéo, otimizar
recursos e potencializar o desempenho da equipspécificidade desta modalidade é um
relacionamento mais proximo com os habitantes didei, evitando a mudanca para outra
localidade. Alguns clubes conseguiram um bom radaltom esta op¢do, como é o caso
do Paulista, da cidade de Jundiai/SP, agremiagmtes com mais de 100 anos, que se
tornou empresa em 1995, e em 2005 conquistou a @oBaasil.

Alguns municipios do interior, principalmente doage® de S&o Paulo, nutrem o desejo de
sediar uma equipe de futebol profissional represelt a cidade. Para esses locais, 0
caminho escolhido tem sido formar um clube-empriesgiientemente tendo a prefeitura

como proprietaria. Esses clubes estdo muito presert série A2 do Campeonato Paulista

e tém conseguido excelentes resultados.

A Ultima categoria apresentada € o de clubes queastituidos com o objetivo de formar
e negociar jogadores, e através desta pratica abiey. Essas agremiacdes costumam
estar associadas a empresas que ja atuam no rafuellal. Um exemplo € o Desportivo

Brasil, cuja proprietéria é a empresa Traffic, gossui direitos econémicos de diversos
jogadores. O clube possui um centro de treinamdat@xceléncia na cidade de Porto
Feliz/SP.
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Perfil dos presidentes de clubes de futebol masawd profissional no Brasil
Analisando a trajetoria dos presidentes dos praigiplubes do Brasil (participantes do
Campeonato Brasileiro séries A e B, e Campeonaitis®g séries A1 e A2) percebe-se
que o quadro € complexo, as suas caracteristig@mrvale acordo com a equipe e a

minoria se dedica a politica profissional.

O grupo é muito diversificado, mas é possivel nealgumas caracteristicas em comum.
Talvez a de maior destaque seja a fidelidade. Elostos clubes analisados os presidentes

atuaram unicamente na sua agremiacao, ndo haventlam caso de troca.

Outra caracteristica marcante € que esse sub-caogm € dominado majoritariamente
por empresarios. Eles sdo 12 nos 20 clubes da Sate Campeonato Brasileiro, com
mesmo numero na Série B, 7 presidentes nos 20 scldaesérie A1 do Campeonato
Paulista e 8 sujeitos na série A2 do mesmo estado.

Os casos de corrupcéo e de crimes sdo uma exdguesar da divulgacao por parte da
midia, o que transmite a impresséo de frequéna@mraros 0s presidentes no cargo que
enfrentam processos ou sdo exonerados. O mais coguamdo ocorre, € a descoberta de
alguma discrepancia quando séo analisadas as atatgestdao anterior, e mesmo nesse
caso a situacdo normalmente € duvidosa, pois aess0s podem estar mais ligados a
disputas entre grupos politicos internos do queeasipropriamente ditos.

A série A do Campeonato Brasileiro é composta, rtajamente, pelos clubes
tradicionais, ou seja, 0s clubes mais antigos e b@toria de titulos tanto em nivel
nacional, quanto regional. A lideranca politica tees clubes ¢é caracterizada,
principalmente, por uma longa historia de particdmg que pode variar de algumas
décadas até relacionamentos que comegam Com CRUPENSS.

Alguns presidentes comecaram seu envolvimento colube& pela via esportiva, como € o
caso de Patricia Amorim, presidente do Flamengecgmpetia em natacdo pelo clube, ou
de Peter Siemsen, que competia em ténis e iatisnkduminense. Casos de ex-jogadores
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de futebol profissionais que galgaram a ascensawodda hierarquia do clube sé&o raros.
Um exemplo é Roberto Dinamite, ex-jogador, idoddual presidente do Vasco da Gama.

O cargo de presidente e as atividades politicalub®es socio-esportivos raramente sao
remunerados. Assim, todos 0s membros possuem uwidade profissional externa a
instituicdo. A mais comum é a empresarial, geratmatuando no grupo social ou politico
fundado por ele préprio ou por sua familia. Outed® profissionais liberais, como
meédicos, dentistas ou advogados. A carreiraigmlé rara, sendo que apenas 6 dos 20

presidentes da divisdo de elite tém ou tiveramna&yatuacao politica externa a entidade.

A série B do Campeonato Brasileiro guarda caratieas mistas entre a série A e as
competicbes regionais. Ela possui clubes de exjweds centros importantes, como
Salvador ou Recife, que mesmo nao estando no parastaldo jogam as séries principais
com frequéncia e tém caracteristicas semelhantdesaslubes mais tradicionais. Como
também se pode encontrar na Série B do campeoaeitmnal equipes com caracteristicas
mais proximas de clubes regionais, como € o caddragantino, da cidade de Braganca
Paulista/SP.

Os clubes que atuam em nivel regional, representadsta pesquisa pelos participantes
das séries A1 e A2 do Campeonato Paulista, pospadiularidades proprias. Apesar de
manterem as caracteristicas dos dirigentes desoefy@pes (empresarios ou profissionais
liberais), a sua lealdade muda. Nos clubes regiomaelacionamento € mais forte com a
cidade do que com o clube propriamente dito, oeqméermos praticos nao altera muito a
situacdo, pois frequentemente aquele € o uUnico pmodissional da regido. Isso é

demonstrado de varias formas. Geralmente os empeséstdo ligados a historia e

organizacao da cidade.

Outro caminho que entrelaca a cidade com os diege@ a politica, diversos clubes do
interior recebem ajuda da prefeitura e os admatdsties que conseguem capitanear a

liberacdo destes recursos acabam se envolvenda entidade também.
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As caracteristicas descritas no paragrafo antedi@stao divididas de forma tdo delimitada
em casos raros. O mais comum € que todas elasrastejsturadas, pois as cidades
menores costumam ter uma vida econémica, politeacel menos complexas do que os
grandes centros. Isso faz com que frequentemeasidpntes de clubes sejam ligados a
politicos, que sdo préximos da empresa mais prasiecidade, com lacos de amizade ou

familiares.

Do mesmo modo que se pode apontar, conforme sBgerelieu? que o esporte moderno
teve sua origem em préticas de diferenciacdo setitadtas, percebe-se que os critérios
para 0 alcance do posto de presidente de clubefitelol profissional mantém tal
caracteristica. Independente da categoria de ¢hdmo-esportivo ou empresa), o capital
simbdlico deste sub-campo apresenta-se com bdsgitimidade que o sujeito agrega em
relagdo a cultura propria da instituicdo. Ou spg@cebe-se que nas entidades de cunho
sécio-esportivo, chabitus da classe dominante remete ao vinculo familiarjtipol e
emocional com a agremiacao. A histéria de envawitm do agente social com o clube
faz-se um critério importante e considerado, ppalenente em grandes centros, talvez

devido a presenca de um numero maior de clubesgimiais na cidade.

De forma proxima, pode-se citarhabitusdiferenciado dos presidentes de clubes sécio-
esportivos de cidades menores, nas quais o envaitintom a entidade néo parece ser
um capital simbolico tdo decisivo e valorizado doae ligacdo e popularidade do sujeito

com 0 municipio e o grupo social proprio.

Em clubes-empresa percebe-se habitus diferenciado, ligado ou a cidade-sede do
mesmo ou a capacidade gestora e profissional @itsupPercebe-se grande influéncia do
capital social adquirido na entidade para a asceesd clubes sdcio-esportivos, e de

capital cultural e econbmico em clubes-empresa.

Independente da categoria de clube, o capital sgpalo agente é pouco valorizado para
a chegada ao posto de presidente. Os feitos cdeta, &m geral, ndo garantem privilégios

sociais nem legitimidade institucional que direeiono sujeito a ascensao politica dentro
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da entidade. Raros sdo os casos em que o atuademesde clube foi um atleta de

destaque dentro da institui¢ao.

Outro fator generalizante entre os presidentesulies de futebol profissional analisados €
que eles fortalecem a perspectiva distintiva,sédite segregadora que Bourdidenuncia

como critério de distribuicdo de capital nos campmsais. O autor francés descreve que
tais regras de acesso ao capital simbdlico nos eamgspeitam as vontadefabitusda

classe dominante no mesmo. O que indica uma lita emovo, que busca se introduzir e
tenta forcar o direito de entrada no espaco sediaé consiste no reconhecimento do valor
e no conhecimento dos principios de funcionameatgo, ou seja, sobre a historia das
disputas, que se encontram presentes nas relagbesdominante, que tenta defender o

monopdlio e excluir a concorréndia.

Desse modo, nota-se que em muitos clubes existetiansicdo de poder quase que
hereditaria entre agentes ou grupos sociais babhitus semelhantes, o que dificulta a

entrada de novos agentes externos a tais classes.

Bourdiel aponta que uma caracteristica importante dos cgnepoonsequentemente dos
sub-campos, é que eles se compdem de modo relativ@anautbnomo em relacdo ao

espaco social macro (a sociedade como um todoin Aliéso, cita que alguns tipos de

capitais sejam mais valorizados em determinadosesmels do que em outros, e que nao
existe uma transferéncia direta entre a posicamlsde um sujeito de um campo para
outro, podendo 0 mesmo agente fazer parte de uteaeceh um espaco social e de um
grupo segregado em outro. Embora isso seja obs#rgaomprovavel, percebe-se que os
presidentes de clubes de futebol profissional saddis possuem também posicdo de
destaque em outros campos da sociedade, princip@mea economia, politica e

profissional. Isso acaba sendo fortalecido pelapgeativa amadora elitista ainda presente

nos clubes soécio-esportivos, e a necessidade deslno clube-empresa.

Pode-se apontar, entdo, que o sub-campo do fupebfissional, mais especificamente o
espaco de atuacdo dos presidentes de clubes, ésmegyras e caracteristicas proprias de

distribuicdo de capital e de atuacdo social. P@mgto, questdes como nepotismo e
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perpetuacdo familiar de poder sdo mais aceitasudang politica fora deste espectro. Nos
clubes sécio-esportivos nota-se que questdes enaisie vinculos afetivos mostram-se
critérios importantes para a ascensao social, ongoese observa em outros campos da
sociedade. No caso dos clubes-empresa, nota-seligagao maior com a capacidade
profissional do sujeito, aproximando ainda maisiigrios deste sub-campo ao espectro

social maior.

Porém, o espaco de atuacao dos presidentes de grdiessionais de futebol respeita em
muito alguns capitais simbdlicos valorizados enrasutampos sociais, 0 que indica que
este ambiente tenha suas particularidades, masa awsdim utiliza-se de critérios

diversificados para a delegacao de legitimidadebkaceus agentes.

OBSERVACOES FINAIS

A pesquisa sistematica sobre os presidentes dosigais clubes de futebol do Brasil,
destacando dimensfes pessoais, profissionais teca®lde cada um deles, caracteristicas
materiais e simbdlicas do contexto organizaciomalqeie atuam e o campo do esporte,
permite uma compreensao profunda das relacdesnpges@ssim como das componentes
fundamentais destes agentes enquanto elementtaapsia a reflexdo e a pesquisa sobre
futebol.

O presidente do clube de futebol profissional ageinterior de uma organizacdo de
natureza formal e burocrética, inserida no espagiomda sociedade, onde se destacam as
dimensdes sociais, politicas e econdmicas. Esenmagao formal, o clube, compartilha
uma heranca histérica comum ao participar da esfspmrtiva, mais especificamente
futebolistica. A compreenséo que o agente socialdie ambiente, neste caso o presidente
de um clube de futebol, delimita-se a partir de bisoria, cultura organizacional e
percepcdo coletiva da dimenséo simbolica das retaig@ividuais e institucionais.

A pessoa do presidente do clube de futebol ilustrderface entre as diferentes dimensdes
que caracterizam 0 campo esportivo, a evolugdo rda modalidade esportiva em
particular e a cultura de uma organizacdo espacifidnser¢cdo no contexto social mais
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amplo traz consigo a presenca de uma contempoeaieitharcada pelas contradicdes e

conflitos que a caracterizam.
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