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Resumo

A parceria esporte ¢ midia ¢ muito antiga, registros datam dos anos trinta, quando a
midia impressa, mais especificamente o jornal comegou a divulgar as informagdes do
esporte. Ambos elitistas, pois eram poucos, os que tinham acesso as informagdes do
esporte e também as praticas esportivas. Essa reflexdo objetiva discutir a inser¢cdo do
esporte na midia e suas relagdes de poder.
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Nos anos trinta as edigdes dos jornais tinham um custo elevado, e a populagio
possuia dificuldades de compreender a mensagem, por falta de instrugdo, ou porque os
termos esportivos na época faziam referencias as linguas estrangeiras, mais
especificamente a lingua inglesa, como podemos notar em relagdo aos termos: o corner,
o pénalti, tdo usuais no futebol, set., game no t€nis de campo ou no voleibol. E o
esporte por sua vez era praticado somente pela elite da sociedade que tinha acesso a
pratica esportiva somente nos clubes ou escolas. Desta forma, compreendemos que a
massificacBo do esporte e dos meios de comunicagio de massa aconteceram
efetivamente com a unido do futebol de campo com o radio. Este marco ocorreu por
volta dos anos quarenta e cingiienta. Os torcedores levavam o radinho aos estadios para
acompanharem as narragdes e este artefato de comunicag@o possibilitou a criagdo de um
universo muito interessante em relagdo ao futebol, muitas girias e jargdes do jornalismo
esportivo ascenderam nesta época, porque o radialista esportivo tinha a fung¢do basica
de criar a imagem da disputa para aqueles que estavam distantes do jogo. O imaginario
era acionado e deste modo, posso afirmar sem nenhuma pretensdo que as ideologias,
identificagdes e simbologias no esporte tiveram seu nascimento nesta época.

Outra transformagdo importante e que merecesse destaque nesta retrospectiva

foi datada nos anos cinqiienta e sessenta com o surgimento da midia audiovisual, que
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trouxe as narragdes mais criativas do radio para a televisdo e envolveu os aspectos
mercadologicos no esporte, como o patrocinador e o marketing esportivo. Neste resgate
ndo podemos esquecer que os anos noventa também contribuiram para a divulgagdo das
informagdes esportivas, através da Internet. Enfim todo este panorama historico tem o
objetivo de tentar tracar a 4rea da Comunica¢io Esportiva. E preciso que fique claro
que o nascimento de um veiculo de comunicagio nio invalidou o antigo, ou suprimiu o
anterior, todos os citados convivem entre si e existe um mercado consumidor para cada
um deles.

A parceria entre o Esporte ¢ a Comunicagdo ja muito antiga entretanto, mais
recentemente percebemos que a televisdo e o esporte ndo sdo mundos separados. Um
necessita de outro para sobreviver. Nesta relagdo, ndo podemos esquecer os aspectos
mercadologicos, politicos e sociais que estdo permeando esses dois objetos e que
interferem na sociedade. Sdo formadores de opinides e modismos, que de uma certa
maneira estdo presentes no dia a dia, do cidadao, através dos Meios de Comunicagao.

Por estudo posso afirmar que o esporte estard na programagao de uma emissora

de televisdo, se preencher os seguintes requisitos:

. Possuir um patrocinador forte ;
e Um certo apelo popular, ou seja de facil
assimilag@o junto ao publico;

Criar uma certa identidade com o telespectador que o assiste.
Nesta argumentagdo encontramos respaldo em MORAGAS
SPA (1992) quando este afirma que a popularidade de um
determinado esporte ndo ¢ determinada unicamente através dos
mecanismos do espetaculo esportivo, incluimos nesta notas, a
publicidade, assimilagdo e a identidade com o publico, mas
também através das imagens espetaculares que pode
proporcionar. O exemplo marcante, segundo o autor, foram os
saltos de trampolim (diving) que assumiu os primeiros lugares
de audiéncias, nos Jogos Olimpicos de Barcelona. Deste modo,
podemos inferir que a imagem espetacular é o ponto central da
veiculagdo dos valores do esporte, na midia audiovisual.

Dentre tantos fatores podemos destacar que a televisdo veicula também muito
forte a possibilidade de mobilidade social. Afinal de contas, em um grande niimero de

reportagens, ¢ abordado a relacdo da ascensdo social proporcionada pelo esporte, pois

um determinado jogador saiu da favela e chegou a ser um senhor de destaque na
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sociedade brasileira. Desfilando sempre na midia com carros importados, quase sempre
¢ convidado para festas. Tornando-se um grande fildo para a publicidade, estd sempre
nas manchetes dos principais jornais e revistas. S0 sempre convidados para os
programas televisivos de entretenimento. Suas aquisicdes como casas e carros sdo
sempre destaques na midia. Outro tema também de grande importancia sdo os aspectos
relacionados com a satde, enfatizando que a pratica do esporte, podera proporcionar
satde e bem estar ao seu praticante.

Neste  momento, abro um espaco nesta trajetdria para apontar outra
contradi¢io, ou uma imposi¢do de valores, verificada nos meios audiovisuais, a
Educagio Fisica, ou Ciéncias da Motricidade Humana, enfatiza os aspectos saudaveis
da atividade fisica, ¢ a busca pela qualidade de vida, através do esporte, ¢ o lema: O
esporte é saude!, ¢ o marco de uma campanha pela melhoria de vida da populacdo
brasileira através da atividade fisica, ndo podemos perder de vista que o conceito e a
conduta do esporte relacionado com a saude, modificou-se no seio das mudangas na
sociedade brasileira. Apds, um programa que faga exaltagdo a satde , é veiculado um
comercial de cigarros ou entdo a descoberta de mais um caso de doping no esporte, os
dois enfoques, envolvem os representantes do esporte-saude, em valores dubios.
Percebemos claramente estes valores contraditorios.

Os valores do esporte vdo além do simbolico, descrito nestas relacdes e
encontramos em Nuzmann (1996, p. 15) uma declaragdo que nos faz repensar e prestar

mais aten¢ao neste universo:

o Presidente do Comité Olimpico Internacional COI ,
Marqués Juan Antonio Samaranch ressaltou que os esportes
que ndo se adaptarem a televisdo estardo fadados ao
desaparecimento. Da mesma forma, as televisdes que ndo
souberem buscar o acesso aos programas esportivos jamais
conseguirdo sucesso financeiro e de publico.

Kenski (1995, p. 15) em seus estudos sobre o impacto ¢ a interferéncia da
televisdo na vida das pessoas, suas palavras sdo de alerta :

. a penetracdo da televisdo ¢ uma caracteristica do estagio
atual da civilizagdo e precisa ser compreendido como realidade
com a qual se tem que conviver, ndo a aceitando
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incondicionalmente, mas se posicionando e procurando
aproveitar da melhor forma possivel a nova realidade...

Desta forma, ndo podemos negar a influéncia decisiva da midia sobre o
universo esportivo, mas é importante ter uma postura critica, como ja foi explicitado, a
televisdo procura espetacularizar todas as suas imagens veiculadas, age desta forma,
para poder vendé-las, ou seja, para ter um retorno financeiro para as suas agdes. Esse
meio comunicacional expressa-se através da imagem, os textos sdo auxiliares na
compreensdo da mensagem e desta forma cria o impacto através da imagem espetacular
para conseguir grandes audiéncias e depois dar continuidade ou concluir a mensagem
veiculada. E interessante ter uma visdo critica diante da programagdo da televisio.
Nio se deve aceitar passificamente tudo o que é veiculado, mas escolher entre os
programas que possam atender as nossas expectativas ¢ possa acrescentar algum
conhecimento para o ser humano.

A televisdo diversificou-se de tal forma que sua programagdo, mais se parece
com o servigo self-service, oferecido pelos restaurantes, ou seja, existe programas para
todas as preferéncias, atendendo as necessidades dos patrocinadores e do publico. O
importante, repito, € ter uma postura critica diante desse meio comunicacional, porque
encontramos dos mais bizarros, ao mais interpretativos dos programas de esportes,
desde boxe, briga de galo, a esgrima, arco e flecha, ginastica, enfim, temos a
possibilidade de escolher. Mesmo com esta ascensdo do esporte na midia televisiva,
percebemos que o nimero de modalidades esportivas levadas ao ar pela televisdo
brasileira na programacédo diaria ¢ cada vez mais reduzida dificilmente chegara a dez
modalidades fora dos grandes eventos como as Olimpiadas. Encontramos em Tubino
(1992) o entendimento para esta tendéncia da midia, este argumenta que existe a
preocupacdo com os esportes coletivos de interesse das massas (futebol, volei e
basquete) ou entdo pelos esportes de convivio aproximado com o perigo de morte
(boxe, automobilismo, esqui entre outros) e aqueles de grande valorizaco financeira,
ténis ¢ um grande exemplo, principalmente nos dias atuais com a atuagdo do tenista
brasileira Gustavo Kuerten, o Guga. Esta situagdo estd se configurando como uma
tendéncia dos anos noventa, dos esportes veiculados na televisdo brasileira, a partir do

envolvimento do interesse da massa, a violéncia e os aspectos financeiros, sdo



Revista Conexoes, v. 6,2001 94

ingredientes fortes e também podemos afirmar que esta transmutag@o ocorre em funcéo
dos interesses da midia. Um grande campeonato devera estar vinculado a midia e aos
patrocinadores e estes alteram-se durante semanas, meses € anos. E muito dificil ocorrer
grandes campeonatos simultaneos. O time ¢ da televisio...

Para Salvat (1975), o esporte também proporciona uma emog¢do muito grande e
consegue uma identificagdo entre os que o praticam e os que o observam. Os torcedores
gritam de alegria, suspiram e silenciam com uma certa unanimidade, parece serem
conduzidos por um maestro de orquestra. Grande parte destas caracteristicas deve-se a
televisdo, porque esta, ao veicular suas imagens, a espetaculariza. Como um ingrediente
fundamental ao esporte, mostra e incentiva toda a emogdo na partida, do vitorioso ao
vencido. Neste contexto também ¢ enfatizado a atuag@o das torcidas, nas arquibancadas.
As expressdes, gritos e até o siléncio traduzem a emogéo do espetaculo.

Acrescento ainda, que estas relagdes de emocgdes e projegdes ficam mais
extremadas na disputas esportivas mais importantes, como por exemplo da Copa do
Mundo de Futebol. Este é o esporte mais popular do mundo e nestas disputas, através
de um bom trabalho de divulgagdo realizado pela midia, patrocinadores e governos, ndo
¢ a selecdo quem compete, mas o Pais. Esta identificagdo ¢ muito carregada de
simbologia no espectador. Em casos como estes, o publico se projeta ¢ se identifica
vivenciando suas proprias pulsoes.

Durante as semanas das Olimpiadas e da disputa da Copa do Mundo de Futebol,
além das informacdes para o publico, a espera de resultados e medalhas, a televisdo
traz, em escala mundial e acerbamente, os enfoques emocionais e nacionalistas,
percebe-se que a dimensdo mais critica sobre o evento esportivo, perdeu espago para os
aspectos ideologicos e sentimentais, tdo bem elaborado pelo locutor do evento, que
envolve o telespectador.

Verificamos que o Brasil modifica-se nestas épocas. Durante o periodo do ano
olimpico, aparecem na programagdo das emissoras de televisdo, alguns programas ou
inser¢des dedicados aos jogos, abordando a perspectiva historica e a previsdo de
recordes, os idolos, os atletas que tornar-se-do herdis olimpicos. Acredita-se que o
objetivo desta ago, deva ser a mobilizagdo das massas ¢ também uma manipulagio de

informagdes, como ocorreu no exemplo mais classico de nossa historia esportiva, da
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associagdo do esporte com as ideologias politicas, na Copa do Mundo de Futebol em
1970, a primeira Copa a ser transmitida ao vivo para 90 milhdes de brasileiros (como se
ouvia na época), quando o entdo Presidente Garrastazi Médici vinculou a conquista do
tri-campeonato brasileiro de futebol, manipulando-a junto a ideologia de seu governo.
O seu discurso pregava, que o Brasil era a grande poténcia do Mundo. Talvez a aura da
selecdo de 70 venha exatamente do poder de penetragdo da televisdo e da utilizagdo
destes simbolos e recursos politicos e o recurso da manipulagao das ideologias.

Verificamos que modernamente, a maioria das pessoas ndo pratica nenhuma
atividade esportiva, mas gostam de apreciar, as imagens veiculadas do esporte e as
situagdes conflitantes entre os jogadores nos momentos de vitoria ou derrota, ou ainda
nas incertezas do resultados das partidas esportivas, sdo mecanismos desencadeados, ¢
um dos objetos ente muitos que a Psicologia Esportiva, busca compreender. Estas agdes
constituem-se em um fendmeno importante, pois os telespectadores sdo seduzidos e
identificados pelas imagens espetaculares do esporte.

O esporte no século XX passa por uma transformagio importante. E assimilado
pelas massas; é apreciado como espetaculo, através das imagens veiculadas pela
televisdo. E um fenémeno produzido com as mais altas tecnologias criando a beleza do
gesto técnico, buscando a imagem mais que espetacular, mas tornou-se também um
grande negodcio, econdmico e ideologico. Desta forma, o esporte adquiriu mais uma
caracteristica, ao associar-se com as relagdes mercadoldgicas e a espetacularizagio das
imagens, ganhando requintes de um show de entretenimento.

Betti (1997) comentou que a televisdo trabalha com a logica de
espetacularizagdo dos acontecimentos, ou seja, apropria-se dos elementos mais
envolventes dos esportes, como por exemplo o gol no futebol, a enterrada no basquete,
a cortada no voleibol, os acidentes nas corridas automobilisticas e a violéncia. A
espetacularizagdo através das imagens pode ser compreendida por intermédio da
atuagdo ¢ do desempenho de um lutador. Este cai, rola, contorce de dores. As vezes
chora na vitoria ou derrota, porque a batalha foi terrivel, sdo elementos marcantes e que
compdem o conteudo de uma mensagem esportiva, sempre e envolvendo e trabalhando
com a emogdo, deste modo seduz o telespectador. A espetacularizacdo das imagens e

as relacdes mercadologicas, tdo percebidas no esporte, trouxeram uma outra
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conceituagdo caracterizando o esporte, ¢ desta forma o denominamos de Esporte-
Espetaculo. Mas ¢ necessario que os profissionais do esporte compreendam estas
situagdes e que atuem interferindo no processo.

Diante deste cenario, quero argumentar que o profissional do esporte pode
trazer grandes contribui¢des a area da Comunicagdo Esportiva, pois podera criar alunos
receptores mais criticos e também assessorar os jornalistas assim como escrever e

enviar artigos para os meios de comunicagio, fazendo-se presente.

Abstract

The partnership sport and media is very old, has dated registers of the thirties, when the
media printed, more specifically the periodical started to divulge the information of the
sport. Both were elitist were few, the ones that also had access the information of the
sport and the practical sportivs. This objective reflection to argue the insertion of the
sport in the media and its relations of being able.
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