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Resumo

Este trabalho busca discutir o botequim enquanto espaco de lazer popular
caracterizador de um certo estilo de vida na vida da cidade. Dialogamos com alguns
autores que refletem acerca deste ambiente, seja buscando compreender seu significado
na sociedade urbana brasileira, seja considerando-o como um produto cultural
importante no cotidiano da vida brasileira ou mesmo propondo estuda-lo, tendo em
vista o significado assumido pelo mesmo, a partir da percepcdo de seus frequentadores
habituais. Abordando-o sob a ética da cidade e da produgdo social de seus espagos
urbanos, partimos da percepcdo de que existem nas cidades espacos de lazer
compartimentados, onde os individuos promovem seus encontros com Seus pares
sociais habituais. Nesse sentido, a compreensdo do botequim na geografia do lazer da
cidade deve ser objeto de andlise e consideracéo.
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Introducdo

Discutir o tema botequim, seu espaco e seu ambiente, a partir dos estudos do
lazer, ndo é uma tarefa facil, contudo ndo menos interessante, uma vez que revela uma
dimenséo da cultura popular brasileira relatada em verso e prosa e, por que ndo dizer
uma faceta do estilo de vida e do cotidiano de parte da populagdo, que faz deste
ambiente um momento de lazer.

O tema chamou-nos a atencdo a partir de uma constatagéo empirica, ou seja, 0
significativo nimero de casas de bebidas e congéneres existentes nas pequenas e
médias cidades do interior, como também a quantidade e regularidade de seus
freqlientadores habituais, seja ao longo do dia, seja sobretudo ap6s o encerramento da
jornada de trabalho.

Da mesma forma que o botequim parece estar inserido no cotidiano como
sendo uma dimensdo arraigada na cultura popular brasileira, 0 mesmo tras inserido em
si aspectos postos em discussdo na sociedade atual como o problema do tempo livre e
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do lazer dos cidaddos, fatos estes que atingem n&o tdo somente as metropoles, como
também as cidades médias e pequenas do interior brasileiro. Nestas Ultimas, a
apropriacdo de certos espagos e ambientes durante o tempo livre dos individuos chama-
nos a atencdo para a discussdo os possiveis significados do lazer enquanto atitude e
enquanto representa¢do da vida cotidiana de parcelas da sociedade urbana brasileira.

Consideramos, dessa forma, que refletir sobre o espaco do botequim enquanto
equipamento de lazer presente na paisagem urbana da cidade significa refletir acerca do
estilo de vida do grupo que o freqlienta, suas praticas de lazer e seus modo de ocupagéo
do tempo livre. Implica em dimensionar as relages postas entre a pratica cotidiana dos
individuos e as politicas de lazer e entretenimento levadas a efeito pela moderna
sociedade de consumo.

Aspectos socioculturais do botequim

Em um dos primeiros estudos brasileiros sobre o tema, Silva (1969) analisa a
organizacgdo social e o funcionamento do botequim, bem como tenta compreender o
significado deste tipo de estabelecimento para a populagéo residente nas areas urbanas
da cidade. Buscando situar o botequim dentro do conjunto das casas de bebidas, o autor
identifica algumas variaveis que intervém na sua diferenciacéo, tais como as diferentes
classes de produtos postos a venda nos diferentes tipos de casas de bebidas, as
diferentes formas de utilizacdo do espaco do bar pelos fregiientadores, o nivel de
duracéo de intensidade e permanéncia no local, etc. Estas variaveis identificadas o
levou a caracterizar o botequim como estabelecimento freqlientado por individuos de
classe baixa.

No que diz respeito a organizagdo social, observa-se neste estudo que a
hierarquizacdo dos grupos € determinada principalmente pela percepcdo do status
individual e reforcada pelo comportamento do proprietario do estabelecimento por meio
do mecanismo de concesséo de crédito. Os padrdes basicos de relacionamento, revelam
a existéncia de conflito e cooperacdo entre clientes e entre estes e o proprietario, assim
como a existéncia de mecanismos informais de controle que mantém baixos os niveis
de tensdo.

Foram estudados aspectos do sistema de valores de visdo de mundo dos
freqlientadores por meio dos temas mais freqiientemente abordados nas conversagdes.
Percebeu-se que as atividades ndo-manuais ndo eram consideradas como trabalho,
entendido este como desgaste de energia fisica; que existe uma orienta¢do autoritaria na
vida cotidiana, a partir de uma perspectiva de que a autoridade deva ser exercida de
forma violenta e coercitiva; que o machismo é um valor; que a religido é
freqlientemente uma tentativa mégica de enfrentar as dificuldades diérias; que a rotina
substitui a reflexdo sobre o futuro.

Finalmente, o estudo de Silva (1969) aponta mais diretamente para as
seguintes consideracBes. Apesar de se considerar o nivel de integracdo das chamadas
comunidades marginais, enquanto grupos, na sociedade global, ocorre uma ndo
integracio cultural de parte dos individuos pertencentes a estes grupos. E o caso dos



frequentadores de botequim, os quais buscam através deste espaco um meio de integrar-
se. As condi¢Bes gerais que determinam esta forma de integracdo é resultante do
fracasso das organizacdes tradicionais de sustentacdo individual, tais como a familia e a
comunidade. Resultam também da incapacidade de integrarem estes individuos nas
novas organizagdes surgidas com o processo de urbanizacdo e industrializagdo, como o
trabalho e o consumo. Nesse sentido, 0 botequim representaria uma forma de suprir esta
lacuna, criando profundos lagos comuns entre os clientes, restabelecendo o sentimento
perdido de comunidade, proporcionando um sentimento de integrag&o e servindo como
defesa a sensacdo de desorientagdo frente a sociedade global. Em suma, o botequim
simboliza um esfor¢o no sentido de participar de um universo novo por parte de certos
grupos desamparados pela ruptura dos esquemas referenciais da sociedade tradicional.

Caldas (1989) estabelece uma outra leitura para o entendimento do significado
do espago do botequim. Utilizando a denominagdo “bar” — 0 que, de certa forma,
estabelece uma diferenciagdo entre botequim e bar —, o autor o analisa como um
produto cultural, apropriado por outras classes sociais como fruto de uma reelaboracdo
do valores culturais anteriormente nao pertencentes ao seu meio social.

Reportando-se & Hobsbawm, o autor situa a Revolugdo Industrial como um
marco na transformagao do estilo de vida material, sobretudo da classe operaria, com
significativas conseqiiéncias no desenvolvimento da indistria do consumo. O
surgimento do “pub” na sociedade inglesa do século XIX, por exemplo, estimula o
desenvolvimento de uma intensa vida cultural e social. A luz dessa percepcao, emerge
desse processo um novo estilo de vida nas camadas baixas da populacéo inglesa. O pub
inglés do inicio do século XX é um ambiente atraente, ponto de encontro, promovedor,
por conseguinte, de uma nova rotina de vida, de uma nova estética do gosto proletario.
Neste lugar se discutia de novelas a religido, de politica a esportes. Entretanto, a
imagem do bar é associada a de um lugar feito para o povo, rejeitado portanto pela
burguesia, embora esta se sentisse atraida pelo fascinio do clima do bar. O que ocorre
na Inglaterra, é a apropriacdo pela burguesia de um valor cultural, de uma instituicéo
cultural (o pub) do proletariado. Cria para si o “salon bar” no qual ird exibir seus
valores estéticos. Claro estd que nesse processo estd presente o fendmeno da
interpenetracdo cultural. Para Caldas, tal fato ndo deve ser entendido como mérito ou
demérito, & medida que € apenas decorréncia de um processo historico. O processo de
interpenetracdo cultural ndo deve ser visto como um fendmeno prejudicial a cultura.
Quando a burguesia incorporou ao seu universo cultural valores da cultura proletéria,
como € o caso do pub, ndo significa a destruicdo nem da cultura proletaria, nem dos
seus valores estéticos.

O que deve ser posto em evidéncia no estudo deste ambiente, é o gosto pela
vida prazerosa do bar, das conversas sérias e ndo sérias, das inevitaveis brincadeiras
entre amigos, ainda que de forma recatada ou dionisica. Este, sim, é um
comportamento, um desejo que estaria acima da divisdo da sociedade em classes
sociais, da ideologia. E um desejo inerente a0 homem muito antes de institucionalizar o
dominio e a subjugacdo do seu semelhante.

Ao estudar o cotidiano de um bar urbano noturno, Muniz (1990) identifica-o



como lugar de beber e conversar, como sendo o espago onde a sociabilidade é explicita
e 0 senso comum orienta as expectativas individuais. O bar trés consigo o proprio
sentido da festa. A possibilidade de encontros, paix8es e desencontros, alegrias e
tristezas. O seu frequentador habitual é aquele cliente fiel, freqlientador assiduo,
acostumado e identificado com todo o contexto, podendo ou ndo ser boémio. Tem
como sua primeira caracteristica a constancia, no que se refere a sua presenca em dias
determinados, horarios e lugar ocupado no ambiente do bar. A segunda e talvez a mais
importante é a familiaridade com o espago, como se estivesse em sua propria casa.
Segundo o autor citado, o freqlientador habitual gosta de ser identificado como cliente
preferencial e de ser tratado de modo particular.

Para este freqlientador, o ambiente do bar se caracteriza pela possibilidade de
troca de idéias, como primeiro fator de destaque; é também ponto de encontro, lugar de
fazer e cultivar amizades, adquirir novos conhecimentos pessoais interessante também
percebé-lo como espaco de narcisismo, atitude esta ndo predominante, porém presente
no comportamento de certos freqiientadores.

Outro dado importante apontado pelo estudo de Muniz (1990) é o da
“correspondéncia fisica e social” estabelecida entre os freqiientadores habituais do
bar/botequim. Esta nesta correspondéncia a compreenséo da estabilidade dos conjuntos
sociais que, apesar da multiplicidade das a¢@es e dos afetos que os animam, fundam-se
num equilibrio interdependente formado pelo que o autor chama de “vinculos de
simpatia”. E este que orienta a socialidade de base na qual a correspondéncia se oculta
na propria superficie das coisas.

O que se passa é gque em torno de uma mesa de bar, reinem-se individuos que
tém trajetéria de vida diferente, porém existe um entrecruzamento de interesses que
exprime a correspondéncia social que é o sistema solidario, cujas partes se acham
interligadas e vibram simpaticamente.

Verifica-se também que o espaco do bar transforma-se em “lugar” social
através de processos de tipificacdo de experiéncias pessoais, nas quais sdo selecionados
aspectos do ambiente que se apresentam mais interessantes. O autor observou
empiricamente que a apropriacdo dos espagos caracteriza a complementariedade que
cada freqientador habitual procura, quase como uma maneira de se integrar a um
ecossistema que o sustente fisica e socialmente.

O bar serve também como uma vitrine para a explicitacdo dos projetos
individuais de seus frequentadores, uma vez que o seu desempenho neste ambiente
mostra sua situa¢do no mundo social, sua relagdo com o sucesso e o fracasso postos no
interior de sua vida cotidiana. Nesse sentido, o estudo etnografico realizado por Muniz
(1990) indica que a expectativa na ida ao bar tem haver com a expectativa de sucesso
social, no que significa ato realizado de acordo com interesses pessoais, e informa o
interesse mais especifico dos projetos do frequentador habitual.

O Botequim: lazer popular e estilo de vida na vida da cidade

Botecos e bares espalham-se pela cidade afora e os ha para todos os gostos,



sob formas e estilos os mais diversos. A cronica de Verissimo, apresentada na
introducdo deste trabalho, bem define o que estamos a dizer. A dimensdo do
planejamento deste espaco é apresentada em estudo realizado por Sommer (1973).

Em que pese, na maioria das vezes, a pouca preocupacao em nossa realidade
com este fator no processo de ocupacdo dos espacos urbanos da cidade, para a
instalacdo deste tipo de estabelecimento comercial o botequim efou bar sdo por
exceléncia casas publicas planejadas para a sociabilidade. A presenca do botequim no
espacgo urbano das cidades médias e pequenas do interior do Brasil pode ser visto como
ocupante da lacuna deixada pelos antigos cafés do inicio do século. Naqueles como
nestes, em que pesem os sinais dos tempos, as mudancas dos costumes, muitos sao 0s
aspectos semelhantes. Tal como o café, o bar

“¢ o lar do individuo longe de casa, seu céu e sua ilha de trangiiilidade, sua
sala de leitura e seu saldo de jogos, seu pUpito e seu muro de lamentacdes. No
café (e no bar), o individuo esta livre das reclamacdes da mulher, dos filhos
desobedientes, dos radios monoétonos e dos cdes que ladram, dos chefes
rigorosos e dos credores impacientes” (Sommer, 1973: 150).

O botequim é na ordem urbana um dos poucos lugares onde qualquer pessoas
com dinheiro e, muitas vezes, sem dinheiro pode ter a certeza de ser bem recebido.
Halnos, citado por Sommer, ao estudar a presenca dos bares na sociedade americana, 0
descreve como sendo o Unico lugar livre, ndo exotérico, ndo excludente a prova do
mau tempo e onde o trabalhador comum poderia reunir-se. Estes lugares publicos para
beber sdo descritos também como regides abertas, ou seja, as pessoas presentes,
conhecidas ou ndo tém o direito de iniciar conversa com outros e o dever de aceitar a
iniciativa dos outros. Existem também nos Estados Unidos grandes diferencas locais e
regionais entre os lugares para o consumo de bebida alcodlica. Na mesma cidade
existem bares de bairros que tém como seus frequentadores, pessoas das quadras
préximas, e bares mais ricos de centro que séo frequentados por pessoas de toda a
cidade e de suas redondezas. O bar do bairro estimula a sociabilidade entre fregueses
constantes, mas o estranho serd visto com desconfianga e hostilidade. Semelhante
situacdo ndo parece, a nosso ver, estar presente nos bares e botequins da paisagem
urbana brasileira. Verifica-se nesta paisagem, que cada esquina tem seu bar predileto
com uma clientela fiel. Neste contexto, tais bares apresentam-se como sendo regides
particulares por parte de seus frequentadores regulares. O freqlientador ndo habitual
contudo é bem recebido a medida que este interaja com os freqiientadores regulares.

Ao se perguntar sobre qual fungdo se deve atribuir ao bar/botequim na vida
da cidade e na vida do individuo s6 ou em grupos, chegaremos inicialmente a uma
primeira resposta que pode ser vista como evidente. Na cidade, a principal funcéo de
um bar, pode ser entendida como a de disponibilizar as pessoas de um ambiente onde
as mesmas possam Se reunir, estar com os outros. Chega-se mesmo a entender este
“estar com os outros” como uma necessidade da espécie humana, de busca de contato,
de manutencdo de seus tracos ancestrais de vida em grupo, perdidas em certa medida
com o advento da moderna sociedade industrial.

Segundo Gottdiener (1993), os espagos sociais urbanos, dentre os quais



destacamos o0 espaco do bar, ocupa um papel de destaque como equipamento de lazer
na cidade. Revela, por conseguinte, as dimensdes assumidas pela reproducéo social dos
diferentes espagos publicos de convivéncia e interacdo presentes na vida da cidade. O
botequim explicita uma certa geografia do 6cio na cidade, mostrando como as
compartimentalizagBes de sua vida societaria imprimem na vida cotidiana dos
individuos diferentes tempos e atitudes de lazer. Aspectos estes que se revestem de
atualidades, tendo em vista a discussdo posta na sociedade atual, focalizando o
problema do tempo livre e da qualidade de vida do cidaddos que vivem no centro e na
periferia das metrdpoles, bem como das pequenas e médias cidades. Nestas, a
apropriacao de certos espacos e ambientes, como é o caso do bar, durante o tempo livre
dos individuos, leva-nos a uma discussdo no que diz respeito aos valores sdcio-
culturais dessas populages e de seu estilo de vida.

O espaco/ambiente do bar ajuda-nos, dessa forma a pensar sobre o tipo e 0s
lugares de lazer que a cidade propicia ou que sdo cultivados por seus habitantes.
Magnani (1996) denomina “pedago” ao espago intermediario entre o privado (a casa) e
0 publico, onde se desenvolve uma sociabilidade bésica, mais ampla que a fundada nos
lagos familiares, porém mais densa, significativa e estavel que as relagbes formais e
individuais impostas pela sociedade.

Em torno desses espagos tece-se a trama do cotidiano, sendo também espaco
privilegiado para a pratica do lazer. Estabelece-se por meio do “pedag¢o” um certo
estilo de vida e um habito (Bourdieu, 1982) por intermédio dos quais os individuos
freqlientadores habituais se reconhecem enquanto portadores dos mesmos simbolos
que remetem a gestos, orientacBes, valores habitos de consumo, modos de vida
semelhantes. Os bares sdo, antes de mais nada, parte daquilo que Magnani (1982)
chama de pedacos da cidade. Lugares de encontro nos fins de semana ou apés a
jornada de trabalho, onde a sinuca, o domind, ou simplesmente o “mé” ensejam longas
discussdes sobre a Ultima partida de futebol e o desempenho de cada jogador,
permitem a troca de informagdes sobre algum “trampo”, documentacgéo, qualidade e
pre¢o de materiais de construcéo. etc.

Atitude de lazer dos freqiientadores habituais dos botecos urbanos:
benc&o ou maldicao?

Gostariamos, inicialmente, de tecer algumas consideracfes sobre o
entendimento que alguns estudiosos da &rea tém em relagéo a questdo “tempo e atitude
de lazer”.

Para Gaelzer (1979), a maioria dos estudos realizados até o momento de sua
pesquisa entendia o lazer a partir do conceito de tempo, atividade e atitude. Para
abordar o espaco do bar como espaco de lazer, tomaremos para discussdo 0s conceitos
anteriormente citados de tempo e atitude. Tempo de lazer ¢é definido pela Sociologia,
como tempo ocupado em atividades que ndo se revertem em beneficios econdmicos, as
quais sdo necessdrias a vida por suas exigéncias bioldgicas, psicoldgicas e sociais.
Kraus (1971), citado por Gaelzer, ap6s analisar a evolugdo do conceito de lazer,



conclui que este diz respeito a “uma por¢ao de tempo” individual que ndo ¢ destinado
ao trabalho, nem as responsabilidades relacionadas a ele, nem a outras atividades de
sobrevivéncia e que, portanto, pode ser considerado tempo livre, desobrigado. Dessa
forma, o lazer conceituado como tempo, torna-se resultante da organizacdo social do
trabalho e uma conseqiiéncia da revolucdo tecnoldgica e do progresso cientifico.
Entretanto, considerar o lazer a partir da perspectiva do tempo livre significa entendé-
lo como um fator extrinseco ao individuo e condicionado sobretudo ao relégio.

Se tomarmos como ponto de partida que o lazer esta associado ao bem-estar
do individuo o conceito de atitude de lazer implica que este seja considerado ndo na
perspectiva dos valores tidos como universais. Muitas iniciativas individuais, de livre
escolha, podem contrastar quanto a seus valores em diferentes culturas ou na mesma
sociedade. No que diz respeito ao uso do tempo livre, 0 que deve ser ou ndo
moralmente aceito, advira pois, das condicionantes sociais, politicas, morais, presentes
nas diferentes sociedades. Em todos os campos do lazer, as atitudes devem ser
analisadas sem dogmatismo, pois por detras dela, esta a representacdo de um estilo de
vida de um dado individuo, grupo ou sociedade.

Segundo Marcelino (1995), embora assentado numa vertente funcionalista, a
tendéncia dominante entre os especialistas (Dumazedier, 1980; Requixa, 1980) tem
apontado no sentido de considerar as duas varidveis, tempo e atitude, na conceituacdo
do lazer, enfatizando sempre a qualidade das atividades desenvolvidas. Considerando-o
como atitude, o lazer sera caracterizado pelo tipo de relagdo verificada entre o sujeito e
a experiéncia vivida, ou seja, a satisfacdo provocada pela experiéncia vivida. Associado
ao fator tempo, sdo consideradas as atividades desenvolvidas no tempo liberado do
trabalho, ou no “tempo livre”, ndo s6 das obrigagdes profissionais, mas também das
familiares, sociais e religiosas. Tomadas, portanto, isoladamente, o conceito de tempo e
atitude pode levar a uma série de equivocos (Marcelino, 1987: 2):

“(...) O lazer ao ser encarado como atitude, como um estilo de vida,
independente de um tempo determinado, fica na dependéncia exclusiva da
relagdo da pessoa envolvida com a atividade. E, assim, qualquer atividade
poderia ser considerado lazer, até mesmo o trabalho, desde que atendesse
determinadas caracteristicas, como a escolha individual, e um nivel de
satisfagdo e prazer elevados. (...)

“(...) por outro lado, a consideragdo isolada do aspecto tempo, tras uma série
de interrogagdes. Por exemplo: como poderiam ser consideradas as atividades
desenvolvidas no tempo em que o trabalhador se desloca do local do trabalho
para o local de moradia e vice-versa? Como considerar as acdes prazerosas
desenvolvidas no ambito de tempo dedicado as obrigagdes familiares?”

Elias e Dunning (1995), consideram que falar em atitude de lazer na sociedade
contemporanea significa compreender termos caros & Sociologia, tais como normas e
valores. Estes variam conforme as diferentes sociedades e, dentro de uma dada
sociedade, tendo em vista os diferentes momentos e esferas de sua vida cotidiana. As
pessoas em sociedade seguem freqlientemente normas diferentes em esferas distintas
das suas vidas. Elas atuam como esferas-limites, dando a entender contudo que
determinada conduta que pode ser normal numa esfera, pode ser desvio noutra. Estes



autores apontam para o problema da volatizacdo desses conceitos quando aplicados na
andlise dos problemas do lazer. Considerando-se o lazer como uma esfera e o ndo-lazer
como outra, 0 que se observara, segundo essa percepcao, € que em ambas as esferas 0s
seres humanos seguem certas normas, mas estas sdo diferentes e por vezes
contraditrias.

“Deste modo, quando Laurel e Hardy trazem uma arvore de Natal a um
cliente, ela fica presa na porta e atiram a porta no chéo, e o cliente lhes bate e
todos ficam loucos numa orgia de destruicdo, nés rimos as gargalhadas,
embora, tanto eles como nds estejamos a agir em oposi¢cdo as normas da vida
de ndo lazer, eles por baterem uns nos outros, nés por nos rirmos devido a
isso. Num combate de boxe, as normas da vida de ndo lazer, como aquelas
que proibem a agressao fisica sobre os outros, sdo suspensas e outras normas
tomam o seu lugar. As comunidades de bebidas desenvolvem, também,
normas especificas de lazer; por exemplo, que se pode beber mais, mas ndo se
deve beber menos do que os outros e que se pode ficar um pouco embriagado,
mas ndo demasiado.” (pp.152-153)

Os espagos de sociabilidade e manifestacdo do tempo livre, tal como o do bar,
esbocam uma atitude de lazer determinada por figuragbes concretas. Elas se
estabelecem no ambiente, formado a partir do individuo e posteriormente do grupo,
movidas pela dindmica das agBes que ali se desenrolam. A descri¢do de Silva Saido
(s.d.: 13) é ilustrativa a esse respeito:

“O balcdo ¢ daqueles antigos, em marmore. Uma prateleira de bebidas, duas
mesinhas na entrada e, ao fundo, quatro mesas de bilhar. Neste cenario
modesto — um bar da Bela Vista que ndo tem sequer um nome — ocorre, todos
os dias, uma reunido tdo heterogénea que qualquer psicologo que se
dispusesse a explica-la, no minimo hesitaria. Operarios — a maioria
nordestinos — um grupo de cabeludos, conhecidos apenas como “hippi”, e
estudantes de um cursinho pré-vestibular integram-se numa tranqtila partida
de bilhar, repartindo fraternamente as mesas de um dos Unicos bares de bairro
que ainda mantém esse tipo de jogo.”

Parece-nos, frente a essa rapida passagem pela literatura, ser inconveniente e
pouco esclarecedora a idéia de uma atitude de lazer sustentada numa perspectiva
fechada de normas e valores. Dessa forma, as caracteristicas e fungdes assumidas pelo
lazer na moderna sociedade urbano-industrial deve ter em mente o estilo de vida dos
individuos no conjunto dessa sociedade, bem como as formas de apropriacéo e
producéo social do espaco urbano. Passa também por esse crivo o dimensionamento
mais adequado da atitude de lazer dos frequientadores habituais do bar/botequim o que
implicaria necessariamente numa abordagem multidisciplinar do lazer na cidade,
enfocando aspecto de natureza socioldgica, psicolégica e antropoldgica.

Segundo Da Matta (1993), no Brasil s6 existem trés coisas sérias: a cachaga,
0 jogo de bicho e o futebol. O que propomos neste topico é levantar algumas questdes
referentes ao problema do tempo e da atitude de lazer, inserindo o ambiente do
botequim no interior dessa discussdo. N&o se pretende com isso a realizacdo de
julgamento de valor do produto disponivel neste espago/ambiente, ou seja, o alcool.



Embora dito que é o alcool fator de sociabilidade, para muitos, ele também significa
discordia e perdicdo. Sob essa Gtica, 0 que entdo dizer do estabelecimento que
promove 0 seu consumo e, especialmente, do ambiente para esta finalidade preparado?
Boteco e bares diferem-se em muitos de seus aspectos, indo desde a sua localizag&o,
seu aspecto interior, as caracteristicas de seus freqiientadores, os horarios e tempo de
permanéncia dos mesmos. Enfim, um sem nimero de configurag@es estdo passiveis de
apresentarem. Aquele a que nossa discussao busca se deter refere-se ao “bar nosso de
cada dia”, onde o sujeito, trabalhador ou ndo, disponibiliza uma parcela de seu tempo
cotidiano para nele estar. Ndo o dispensa, pois 0 mesmo esta incorporado no intervalo
entre o seu fazer e seu ndo fazer cotidiano. Seja para conversar, para jogar sinuca, para
assistir a TV, para fazer jogo de bicho, enfim para saber das novidades, ali esta aquele
freqlientador habitual. O botequim é, para estes, o intervalo de tempo entre a casa € a
rua, entre o trabalho e o tempo livre.

Aborda-lo sob essa perspectiva implicou que identificassemos o significado
do lazer como atitude, 0 que no nosso entendimento, tem a ver com a atitude
individual, com a subjetividade do sujeito que decide sobre o que fazer em seu tempo
livre. Observamos por meio desse quadro um certo estilo de vida de pessoas, de grupos
e minorias excluidas dos produtos postas ao consumo, sobretudo, tendo em vista as
formas de apropriagdo do espaco levadas a efeito pelo Estado na sociedade capitalista,
movida pelos ditames da indstria cultural.

O “pedago” enquanto foco de resisténcia a cultura do consumo e a pratica do
lazer popular tem sido absorvido e apropriado por equipamentos de lazer cada vez
mais caros e sofisticados. Sao shoppings centers ocupando os espagos dos campos de
varzea e as grandes redes de lanchonete, os espacos dos bares e antigos cafés. Este fato
é percebido principalmente nas metrépolis e cidades de porte médio. Nestas, via de
regra, o bar vem perdendo a sua caracteristica de ponto de encontro. Os tradicionais
botequins onde se “jogava conversa fora” sdo substituidos nas areas “nobres” pelas
lanchonetes, onde o consumo desestimula a convivéncia.

Contudo, na paisagem de alguns bairros de periferia e principalmente nas
pequenas cidades do interior este é ainda um espaco de convivéncia e de resisténcia
ainda que recriando e reapropriando a seu modo o estilo de vida da cultura de massa.
Verifica-se entretanto que o bar/botequim funciona como um auténtico espaco de lazer
para uma significativa parcela da populacdo. Imprimem uma rotina de tempo livre,
mantenedora de uma certa identidade cultural reformadora, na nossa opinido, da
dinamica social da cidade, alimentando crencas e tradi¢des arraigadas no seu cotidiano,
como também reafirmando frente & racionalidade instrumental as possibilidades
imanentes do mundo da vida.

Finalizando...
Gostariamos de finalizar dizendo que discutir o espago do bar, na paisagem

urbana da cidade, significa conhecer um pouco do estilo de vida do grupo que o
freqlienta, bem como a ideologia que perpassa sua praticas de lazer e seu modo de



ocupacdo do tempo. Séo nos pedacos da cidade que préticas de lazer tais como a ida ao
bar se manifestam. Nestes espacos compartimentados da cidade os individuos
promovem seus encontros com seus pares sociais habituais. Nesse sentido, o espaco
ocupado pelo bar/botequim na geografia do lazer da cidade deve ser levado em
consideracdo. Embora percebendo-o0 muitas vezes como um lazer ocioso, no sentido
pejorativo do termo, o bar encontra-se inserido nesta geografia como mais um dos
equipamentos de lazer da cidade. Incorporado aos habitos e costumes da populagao
brasileira, faz parte da cultura popular, do dia a dia de parcelas dessa populacéo,
especialmente a populacdo de baixa renda, naquilo que diz respeito ao seu tempo livre.
Embora competindo em desigualdade de condi¢des com as grandes indUstrias do lazer
e do entretenimento, o boteco da esquina representa uma brava resisténcia a
avassaladora indUstria do consumo do lazer e de bens culturais que, respaldada pela
midia, homogeiniza e globaliza habitos, costumes e comportamentos. Atua também,
muitas vezes, como preenchedora de um certo vazio posto pelo abandono dos espacos
publicos de lazer da cidade e de recuperador de sua funcdo democratizadora e
sociabilizadora. A percepcdo que se tem é que o botequim proporciona, em certa
medida, junto aos seus atores sociais uma certa experiéncia de igualdade e justica
social. O balcdo do bar é um espaco de todos condividido em igual medida por pretos e
brancos, pobres, ricos e remediados, empregados e desempregados, pelo patrdo e o
operario, pelo médico e o paciente. Perpassa, por conseguinte, neste espaco, pelo
menos durante o periodo que todos ali permanecem, a idéia, a0 mesmo tempo utdpica e
real, de que os espacos de lazer e convivéncia social na cidade sdo democraticos e
abertos a todos os individuos, ragas e classes.

A discussdo empreendida neste trabalho nos faz considerar ser o bar, de fato,
um espago de lazer na cidade. Mesmo quando é tido como espago de vicio e de
degradacdo moral e social, o boteco é parte integrante da cultura da cidade, que
sobrevive ndo por uma questdo de mercado, mas sim porque é vida na vida da cidade.
Representa também uma denuncia as formas de segregacéo social e espacial a que séo
submetidos os individuos na sociedade pds-moderna pelo desaparecimento, cada vez
mais, dos espacos urbanos de lazer popular.

Abstract

In this paper it is tried to reflect about the “botequim” while popular leisure area as a
characterized element of an life stile in the city. We talk with some authors wich reflect
about this area. They try to understand the meaning of the “botequim” in the Brazilian
urban society and they consider it as an important cultural product in Brazilian life
cotidian. Authors make a proposal to study the “botequim” in its proper meaning to
part from the perception of its common visitors. The “botequim” is understood a part
from the city and its social production of its urban place. We departure from the
perception that in the cities exist breaked leisure time where people meeting with their
common social partner. In this sense the compreension of the “botequim” in the
geography of the leisure city must be an object of analysis and consideration.
Keywords: leisure; city; life stile.
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