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RESUMO

O objetivo é refletir sobre o brinquedo, sua producéo, divulgacéo, papel
e relagdo com as criangcas na contemporaneidade. Ap6s a Revolugao
Industrial, as transformac6es ocorridas nos modos de producao também
se sucederam com os brinquedos que passaram a ser produzidos pelas
grandes empresas e difundidos pela midia. Devido a isso, esses objetos
tém adquirido uma importancia inédita na histéria da infancia. Trata-se
de estudo tedrico, assentado em autores como Benjamin (1984),
Brougeére (1995, 2004), Bujes (2000a) e Kishimoto (1995, 1999), dentre
outros, que nos ajudam a pensar a respeito do brinquedo como artefato
cultural e que passa por um intenso processo de industrializacdo, com
efeitos para a constituicdo das subjetividades infantis. A reflexéo
permitiu reconhecer que a relagdo entre crianca e brinquedo precisa ser
problematizada para que possamos compreender até que ponto esse
vinculo é conduzido e manipulado pela midia e pelos fabricantes.

PALAVRAS-CHAVE Crianga. Brinquedo. Midia.
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CHILDREN AND TOYS: AN INQUISITABLE RELATIONSHIP?

Abstract

The objective is to reflect on the toy, its production, dissemination, role and relation with the children
in the contemporaneity. After the Industrial Revolution, the transformations occurred in the modes of
production also happened with the toys that started to be produced by the big companies and spread by
the media. It is a theoretical study, based on authors such as Benjamin (1984), Brougére (1995, 2004),
Bujes (2000a) and Kishimoto (1995, 1999), among others, which help us to think about toy as a
cultural artifact and that goes through an intense process of industrialization, with effects for the
constitution of children’s subjectivities. Thinking about that helped to recognize that it is necessary to
question the relation between children and toys to understand to what extend this connection is
conducted and manipulated by media and manufacturers.

Keywords: Chid. Toy. Media.

NINOS Y JUEGOS EN LA HISTORIA: UNA RELACION INDISCUTIBLE?

Resumen

El objetivo es reflexionar sobre jugar, su produccién, divulgacion, papel y relacion con los nifios en la
contemporaneidad. Después de la Revolucion Industrial, las transformaciones ocurridas en los modos
de produccién que también sucedieron con los juguetes que pasaron a ser producidos por las grandes
empresas y difundidos por los medios de comunicacion. Debido a eso, esos objetos han adquirido
importancia en la historia de la infancia. Se trata de un estudio tedrico, asentado en autores como
Benjamin (1984), Brougere (1995, 2004), Bujes (2000a) y Kishimoto (1995, 1999), entre otros, que
nos ayudaron a pensar a respecto del juego como artefacto cultural y que pasa por un intenso proceso
de industrializacion, con efectos para la constitucion de las subjetividades infantiles. La reflexion
permitié reconocer que la relacion entre nifio y juguete necesita ser problematizada para que podamos
comprender hasta qué punto ese vinculo es conducido y manipulado por los medios y por los
fabricantes.

Palabras clave: Nifios. Juegos. Medios de comunicacion.
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INTRODUCAO

Independentemente da época em que a crianca vive, da sua condicdo social e cultural,
o0 brinquedo sempre est, de alguma forma, relacionado a sua vida. Historicamente, com o
advento da industrializacdo, processo instaurado a partir da segunda década do seculo XVIII,
0s brinquedos passaram a ser produzidos pelas grandes empresas. A notdria juncéo entre 0s
fabricantes de brinquedos e a midia ocorreu no século XX e intensificou-se nas ultimas
décadas. No Brasil — ao coincidir com o periodo no qual emerge uma producao dirigida a
infancia, resultado de uma nova visdo que a sociedade estabelecia sobre a crianca — essa
parceria entre as empresas e a midia se evidenciou, especialmente, a partir de 1980.
(FISCHER, 2002).

Nesse contexto, depreende-se que a proliferacdo dos brinquedos como mercadoria é
um fendbmeno moderno acentuado na contemporaneidade. De acordo com Cabanne (2012),
como tem acontecido com os mais diferentes simbolos da sociedade nesta era globalizada, os
brinquedos se tornaram um atraente objeto para as grandes corporaces que os produzem e
para a midia que os difunde em massa.

Os brinquedos, tanto os criados pelas proprias criangas quanto os industrializados, se
constituem em elementos da cultura infantil. De forma geral, para a maioria dos adultos ainda
paira uma concep¢do ingénua sobre o brinquedo que o resume a um simples objeto ou a
‘angustia do presente’, como diria Brougére (2004), no momento que ¢ ofertado a uma
crianga. Contudo, esse autor, considerado um dos maiores estudiosos sobre o brinquedo,
assevera que esse artefato “[...] é mais que um objeto. E um sistema de significados e praticas,
produzidos ndo sé por aqueles que o difundem, como por aqueles que o utilizam, quer se trate
de presentear ou de brincar.” (BROUGERE, 2004, p. 14). Nesse sentido, compreendemos que
0s objetos ludicos cooperam com a configuracdo de um estatuto para a infancia ao instaurar
um conjunto de normas e regras quanto aos usos e possibilidades como forma de orientar os
sujeitos infantis.

Diante desse panorama que aponta para uma importancia inédita dos brinquedos na
historia da infancia e um intenso processo de industrializacdo pelo qual esses objetos estdo a
passar, este texto objetiva refletir sobre o brinquedo, sua producdo, divulgacgéo, papel e relagdo
com as criangas. As ideias apresentadas sdo decorrentes de um estudo tedrico- bibliogréfico,
respaldado em autores como Benjamin (1984), Brougere (2004), Bujes (2000a) e Kishimoto
(1995, 1999), dentre outros que contribuem para a compreensao do brinquedo como artefato
cultural.

Iniciamos com algumas consideracGes sobre o significado do brinquedo e expomos,
em seguida, suas principais transformacgdes. Logo apos, problematizamos a influéncia da
midia na propagacdo desse objeto e, na secdo que segue, refletimos sobre a relagcdo entre as
criancgas e o brinquedo, na contemporaneidade.

© Rev. HISTEDBR On-line | Campinas, SP | v.19 | 1-17 | 019012 | 2019

(3]



Revista HISTEDBR Ondine

ARTIGO

BRINQUEDO: QUE OBJETO E ESSE?

Os brinquedos estdo presentes em todas as sociedades nas mais variadas formas e
fazem parte do cotidiano de criancas e adultos. Sdo tdo comuns e estamos tdo acostumados
com eles que, muitas vezes, 0s percebemos como simples e ingénuos objetos. Esses artefatos
sdo abordados por muitos estudiosos da infancia que os analisam e compreendem que séo de
grande relevancia na vida social. Toquinho? destaca que sdo as relacdes estabelecidas que d&o
vida aos objetos:

O que é um brinquedo?

Duas ou trés partes de plastico, de lata,
Uma matéria fria

Sem alegria

Sem histéria

Mas néo é isso, ndo ¢ filho!

Porque vocé lhe da vida

Vocé faz ele voar, viajar.
[...]. (TOQUINHO, 1983, p. 1).

Neste trecho de sua cancdo, Toquinho nos convida a refletir sobre o que é um
brinquedo. O poeta langa 0 questionamento e sugere respostas. Nesse trabalho com as
palavras, ele expressa que a definicdo de um brinquedo ultrapassa a caracterizagdo do material
com o qual é produzido (plastico, lata) se para situar na esfera dos sentimentos (alegria), dos
significados (histéria) e das relacdes. Ndo obstante, ele ainda infere que é a crianca que da
vida ao objeto (voar, viajar). Em outras palavras, em concordancia com a Sociologia da
Infancia, € a partir do sujeito infantil e da sua relacdo com o brinquedo que este ganha sentido
e configura-se como tal.

ReflexBes, nessa perspectiva, sdo defendidas, especialmente, por Gilles Brougere,
sociologo francés que se dedicou a estudar o brinquedo. Para ele, essas ‘criacdes’ transcendem
a questdo material, pois comportam significaces e praticas sociais. O autor afirma que o
brinquedo constitui “[...] uma entrada que abre outras portas para a complexidade e para a
riqueza do universo contemporaneo e suas mutagdes recentes.” (BROUGERE, 2004, p. 16).
Segundo ele, os brinquedos possuem uma dimensdo material, técnica e cultural e podem ser
concebidos como suporte de determinadas funcdes por estar inseridos em um contexto socio-
historico especifico. Assim, sdo reconhecidos como artefatos culturais.

Bujes, pesquisadora brasileira, que se debruga nos estudos sobre a relagdo entre
infancia e poder, também considera que o brinquedo é um objeto fortemente representativo da
cultura “[...] porque estd conectado com um conjunto de praticas sociais especificas de nossa
cultura, porque pode ser associado a grupos particulares de pessoas (neste caso, de forma
especial com as criangas), a certos lugares e porque adquiriu um certo perfil social ou
identidade.” (BUJES, 2000a, p. 210).

Ao refletir sobre os brinquedos, podemos perceber os dois lados da mesma moeda: o
brinquedo como um estimulante concreto que auxilia a fruicdo do imaginario infantil e
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também como aquele que permite controle das acdes infantis. Assim, a crianca detém a
capacidade de associar um mundo imaginario ao brinquedo (o faz de conta) e esse objeto (a
partir do processo moderno de producgéo) representa realidades, traduz ideias e normas de
conduta que podem influenciar os sentidos e significados atribuidos e internalizados pelos
sujeitos.

Revista HISTEDBR Ondine

Pelo vies da logica capitalista, esses artefatos sdo considerados estratégias de intervir
na formacao das criancas e de ampliar o consumo. A inddstria cultural, desde a producéo até a
divulgacdo dos brinquedos, busca cativar as criancas por meio da construcdo de desejos,
constantemente renovados, que requerem a substituicdo constante dos objetos. Olhado por
esse prisma, um brinquedo é mais que um objeto, uma vez que carrega junto um conjunto de
significados e sentidos. Numa cultura em que a crianga se torna o foco dos processos de
producdo, divulgacdo e venda por parte das grandes corporagles, reconhece-se que 0S
artefatos ludicos representam um grande empreendimento com intencionalidades para além do
entretenimento infantil.

Dessa forma, pensar o brinquedo em uma sociedade condicionada pelo consumismo
exige atencdo, pois, como objeto, adquire cada vez mais importancia na vida das criancas,
sofistica-se e assume diferentes modelos, sendo a conotacdo educativa cada vez mais
enaltecida. Nesse processo de transformacdo de producédo e intencionalidades, os brinquedos
tém adquirido novas caracteristicas, 0 que exige que nos dediquemos com mais atencdo a
examinar tanto os objetos como as préaticas a eles associadas.

Nos ultimos anos, especialmente, grupos de ‘conhecedores da infancia’ colocaram em
evidéncia a dimensdo educativa dos brinquedos como estratégia para vender a partir do
discurso pedagogico a eles associado. Com o intuito de venda, incutiu-se, nos brinquedos, um
teor pedagdgico altamente associado a aprendizagem. Essa condic¢do educativa do brinquedo
se trata de “[...] uma construcao social que vai ao encontro de uma segmentacdo do mercado,
das representagdes ligadas ao jogo, a educacédo e a crianga, das formas de pré-escolarizagdo.”
(BROUGERE, 2004, p. 214). Segundo o autor, o brinquedo tem uma relagdo mais direta com
o divertimento e o prazer, sendo que a sua qualificacdo de educativo se limita a uma pequena
margem. Ainda que as estratégias de consumo procurem evidenciar o carater educativo dos
brinquedos, os usos predominantes ndo fazem deles um esteio de educacéo, pois isso depende
das relacOes estabelecidas, em especial da intervencdo dos adultos nas brincadeiras.

Segundo o autor “[...] criar um brinquedo € propor uma imagem que vale por si mesma
e que dispde, assim, de um potencial de sedugdo, que permite acOes e manipulacdes, em
harmonia com as representacdes sugeridas.” (BROUGERE 1995, p. 33). Nesse sentido,
refletir sobre esses objetos pressupde considerar, além de seu conceito, o significado do
brinquedo em determinada época e sociedade e a existéncia de uma série de estratégias
utilizadas para a sua legitimacdo que vai desde a materialidade dos objetos.

Das imagens veiculadas até os textos impressos nas propagandas e embalagens e suas
cores, encontramos elementos que ndo sao neutros, pois as escolhas engendram esquemas de
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percepcdo e sao fruto de intencionalidades que se sobressairam no contexto da modificacao
dos brinquedos, na contemporaneidade. Essa especializagdo da producéo de brinquedos e sua
divulgacéo Ihes conferiu funcionalidades que interferem no comportamento infantil.

Revista HISTEDBR Ondine

A TRAN~SFORMACAO DOS BRINQUEDOS QUANTO A SUA
PRODUCAO E MATERIAIS

Conforme relata Benjamin (1984), até o século XVIII ndo existiam fabricantes
especializados de brinquedos. O autor aponta que esses objetos eram confeccionados nas
oficinas pelos artesdos que trabalhavam com madeira, por entalhadores e por ferreiros. De
acordo com Bujes (2000a), as bonecas de porcelana, por exemplo, serviam de enfeites para
estantes e quartos, sendo direcionadas mais aos adultos que propriamente as criancas. Para
algumas culturas, elas representavam um instrumento de bruxaria, sendo que s6 mais tarde
entraram no mundo infantil.

A partir do século XIX, os brinquedos ganharam formas maiores e perderam a sua
funcdo de enfeite. Da producdo manufaturada, especialmente no século XX, passa a ser
produzido com maior diversidade e em grande escala. Nesse percurso, o brinquedo tem
passado por profundas transformacdes, desde o material empregado em sua fabricacdo, como
suas caracteristicas, modos de producdo e consumo. Do plastico, material amplamente
utilizado desde o inicio da fabricacdo industrial, para os produtos mais recentes, dotados de
tecnologia, os objetos tém adquirido novos formatos, cores e funcionalidades.

Para além disso, os brinquedos trouxeram consigo também uma vasta gama de
questBes subjacentes enderecadas, especialmente, as criangas, Bujes (2000a) destaca que,
muito fortemente, a partir dos anos 70, houve uma evolucao e diversificacdo dos brinquedos
direcionados aos meninos, enquanto que os das meninas permaneceram basicamente 0sS
mesmos. Se, nessa época, existiam, basicamente, bolas, carrinhos e bonecas, hoje, com a
modernizacdo dos processos de producdo, hd uma infinidade de outros tipos de brinquedos,
principalmente os eletrdnicos que, contudo, ndo deixam de conformar ou reforcar estere6tipos
que interferem na constituicdo de meninos e meninas.

A respeito das mudancas, Brougére (2004) afirma que elas sdo fruto das
transformac0es sociais e, ao ter contato com os brinquedos, as criangas também tém acesso a
elas. O autor comenta que os brinquedos modernos séo produzidos em funcao das criancas e,
assim como eles sofreram alterac6es, por sua vez, também influenciam e propem mudancas
nas formas de brincar e na construgéo da subjetividade e da identidade infantil.

Do ponto de vista histérico, de acordo com os estudos de Brougere (2004), os artefatos
ludicos também sdo tomados como fonte de estudo sobre o folclore e a historia da arte, além
de serem atrativos para os colecionadores: ha brinquedos, em museus, na Russia (Moscou) e
na Franca (Paris) que atraem muitas pessoas por sua beleza, raridade e histdria que carregam.
Na Alemanha, por exemplo, ha um museu de brinquedos, criado em 1983, com mais de 800
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metros quadrados. Ele conta a historia do surgimento dos brinquedos, principalmente das
bonecas na Europa, 0 que permite observar o grande valor que esses objetos representavam
para a época e quais eram suas caracteristicas.

Revista HISTEDBR Ondine

Brougere (2004, p. 15) salienta que “[...] para compreender um brinquedo, ¢ preciso
saber de onde ele vem (o sistema de producdo e de difusdo no qual ele se inscreve), os
significados que carrega e fazem dele a expressdo de uma cultura da qual o seu criador nem
sempre tem consciéncia.” O autor nos ajuda a entender que desde a sua producao, o brinquedo
ja comporta toda uma expressdo cultural. O estudioso ainda ressalta que o sentido do
brinquedo ultrapassa a prépria intencdo do produtor, isto €, mesmo sendo produzido para um
determinado fim, isto ndo condiciona, totalmente, a sua relacdo com o sujeito a que se destina.
Ao compreender isso, Bujes (2000a, p. 210) também acrescenta que “[...] ele é cultural porque
esta conectado a um conjunto de praticas sociais especificas de nossa cultura, porque pode ser
associado a grupos particulares de pessoas (nesse caso, de forma especial com as criancas), a
certos lugares e porque adquiriu um certo perfil social ou identidade).”

Kishimoto (1995) destaca que, na Franga, a transformacéo dos brinquedos seguiu 0s
marcos mais significativos da civilizacdo ocidental, sendo que os modelos produzidos e
ofertados a meninas e aos meninos induzem para que as criancas sigam padrfes de
comportamento socialmente esperados de acordo com o sexo do sujeito, o que reforca, dessa
forma, esteredtipos e atua sobre a constituicdo infantil. Esse aspecto também pode ser
observado na atualidade, com demarcacOes bastante precisas sobre o que seriam brinquedos
de menino e brinquedos de menina.

Volpato (2002) avalia que o mercado de brinquedos tem se mostrado um campo
promissor no qual tem se investido, potencialmente, nos ultimos anos. Os brinquedos
produzidos em massa, fabricados em série, geralmente advém de uma légica homogeneizante
que induz a perpetuacdo dos habitos e das condutas que procura direcionar comportamentos
considerados caracteristicos para cada sexo, para cada idade e para cada situacdo especifica.

Como lembra Brougere (2004), frequentemente, os brinquedos ja fazem quase tudo,
configuram-se como autématos e a crianga, de agente ativo, na acdo de brincar, passa a ser
uma espectadora do brinquedo que canta, chora e anda, o que diminui a capacidade dela de
criar sua propria experiéncia.

A producdo, em larga escala de brinquedos automatizados, que parecem ter vida
propria, projeta a crianga a um deslugar, isto é, ela passa a ser um expectador, emudece-se e
perde a capacidade de ser sujeito. Esse é um fato muito preocupante, uma vez que 0S
brinquedos deveriam proporcionar a crianga interacdo com seus pares, mas que, nesse caso,
podem retirar da crianga grande parte do seu potencial imaginativo e criador. Se a
industrializagdo imprimiu ao brinquedo novos formatos, cores e potencialidades, também
relegou o brincar a atividade de apertar um botdo, com impactos na formacao da crianca.
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Benjamin (1984, p. 73) nos desafia ao dizer que “[...] quem quiser ver a caricatura do
capital, sob a forma da mercadoria, precisa apenas pensar em uma loja de brinquedos.”
Segundo ele, os brinquedos trazem consigo as caracteristicas de uma sociedade, desde o
material empregado, a logistica de producéo até a distribuicdo nas lojas.

Revista HISTEDBR Ondine

A partir dos estudos dos autores como Brougére (2004) e Benjamin (1984) podemos
problematizar a relagdo entre as industrias, os brinquedos e as criancas, a qual é permeada por
diversas questdes. Entre elas, destacamos o conceito de infancia e o lugar que a crianga ocupa
na sociedade, bem como as possibilidades de aprendizagem decorrentes do brincar.

A CRIANCA E A SUA RELACAO COM O BRINQUEDO

Costumeiramente, as criancas desmontam os bringquedos, e isso, segundo Benjamin
(1984), é uma forma de conhecer e apropriar-se desses objetos e estabelecer uma relagdo de
aproximacdo com eles. Para 0s meninos e as meninas, além de manusea-lo, é necessario
conhecé-lo nos detalhes. Assim, o brinquedo estracalhado, despedagado — motivo de lamduria
dos adultos — cumpre uma nova fungdo no imaginario infantil.

De acordo com Brougere (2004, p. 15), “[...] o brinquedo supde acdes sociais que
usam diversos atores para que seja reconhecido e persista como tal: os fabricantes [...], as
criangas [...], os pais [...]”, o que indica que ninguém estd ‘livre’ deles, seja na infancia, ao
brincar com eles, seja na fase adulta, ao produzi-los e/ou compra-los. Em um de seus estudos a
respeito do uso do brinquedo no contexto francés, o autor tece apontamentos sobre a relacao
entre esse artefato e a cultura infantil contemporanea. Para ele, os brinquedos tém grande
implicagéo na constitui¢do da infancia:

[...] o lugar do brinquedo, sua propria existéncia, a forma que lhe damos, o modo
como entra em relagdo com as criangas, depende do lugar da crian¢a na sociedade e
das imagens que dela fazemos. O brinquedo é um reflexo, ndo tanto do mundo, como
pensamos frequentemente ao selecionarmos os brinquedos mais realistas de uma
época, quando da propria crianga, do lugar que ela ocupa e da relacdo que ela
mantém com o mundo. (BROUGERE, 2004, p. 14).

Portanto, para esse autor, a relacdo que se estabelece entre a crianca e o brinquedo é
consequéncia, em grande parte, das concepcdes de crianca e do lugar que a infancia ocupa na
sociedade. Brougére (2004) destaca, ainda, que a experiéncia da crianca com o brinquedo é
bem diversa da relagdo do adulto com esse objeto, uma vez que o adulto, na maioria das
vezes, ndo da importancia ao mundo dos brinquedos e ao potencial imaginativo da crianga ao
manuseé-lo.

Nos brinquedos também se encontram elementos reveladores das formas que as
relagdes infantis assumem na contemporaneidade. Para Sarmento (2004), as criangas, em seu
convivio social, estabelecem diferentes vinculos, ndo apenas entre seus pares e com 0S
adultos, mas também entre o ambiente e os objetos. Elas constroem “[...] formas
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especificamente infantis de inteligibilidade, representacdo e simbolizagdo do mundo [...]”.
(SARMENTO, 2004, p. 12). Nesse processo, estdo os brinquedos que, segundo esse autor,
integram a cultura da infancia que proporciona a ludicidade, a fantasia do real e o faz de conta.

Revista HISTEDBR Ondine

H4, ainda, que se focalizar a relacdo de aprendizagem que se estabelece entre as
criangas e o brinquedo. Bujes (2000a, p. 226) destaca que, “[...] as praticas sociais e culturais
relacionadas com os brinquedos/brincar se constituem em diferentes locais pedagogicos nos
quais as criancas realizam importantes aprendizagens. Locais onde moldam suas identidades,
onde constroem seus modos de pensar.” Assim, por meio dos brinquedos, as criangas podem
se desenvolver do ponto de vista intelectual, psicologico e linguistico, mas também aprendem
sobre as coisas do mundo, internalizam modos de ser e pensar e reproduzem relacdes de
poder.

Na maioria das situagdes, o brinquedo é elemento balizador da brincadeira, sendo de
extrema importancia para o desenvolvimento infantil, tal como apontam Jarvis, Brock e
Brown (2011). Esses autores destacam que a agdo do brincar tem grande impacto no
desenvolvimento comportamental, psicossocial, educativo e recreativo das criancas. Nesse
entendimento, podemos reconhecer os brinquedos como objetos de forte valor simbélico, uma
vez que transmitem e difundem um conjunto de significados que extrapolam as questdes
locais e sociais ao abranger também aspectos cognitivos.

A relacdo entre brinquedo e desenvolvimento infantil é abordada nos estudos de
Leontiev (1998) e Vygotsky (1988). Para Leontiev (1998), é também por meio do brinquedo
que se estabelecem processos simbélicos e psicoldgicos que precedem a elevagdo psiquica da
crianca. Vygotsky (1988), ao considerar que a crianga evolui por meio da atividade ludica,
reconhece o brinquedo e o brincar como essenciais ao desenvolvimento infantil.

Essas ponderacGes nos ajudam a compreender que as relacGes entre as criangas e 0S
brinquedos envolvem o brincar, mas que, hoje, sdo também permeadas por intencdes e
mecanismos de agenciamentos, 0 que exige que desconfiemos da aparente ingenuidade que
ronda esses objetos. Destarte, podemos reconhecer que os brinquedos e toda uma gama de
artefatos culturais dirigidos as criangas configuram um conjunto de estratégias de intervencao
nos modos de vida e governo das mesmas.

Contudo, mesmo diante dos agenciamentos que incidem sobre os brinquedos, cabe
registrar que a “[...] a crianga, com o brinquedo é capaz de mudar, contradizer, subverter o
esperado, mas em geral, ela incorpora, por meio de um direcionamento permanente e vigilante
do adulto as normas e padrdes de comportamentos impostos.” (LIRA, 2009, p. 523). A
habilidade em criar e recriar outras significacdes possiveis aos objetos e ao mundo é o fator
que ameniza as intencionalidades conferidas aos brinquedos pelas corporagdes, mas ndo as
elimina. O lugar das criancas nas brincadeiras reforca, implicita e explicitamente, como ja
dissemos, os papéis de homens e mulheres na sociedade, na familia e em outros espagos
sociais.
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Portanto, € mister considerar que a relacdo das criangas com os brinquedos é mediada
pelas expectativas criadas, construidas e divulgadas pela publicidade. Esta é entendida como:
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Sendo uma forma de oferta e, portanto, de pratica comercial, que se vale dos meios
de comunicacdo social de massa para difundir os beneficios e vantagens de
determinado produto ou servigo, cujo o consumo se pretende incentivar, perante o
respectivo publico consumidor potencial ou efetivo. (HENRIQUE, 2012, p. 36).

Nesse tempo ordenado pelo capitalismo que difunde a l6gica mercantil, a publicidade
tem tomado um carater incisivo e abusivo que se dirige de forma especifica as criancas e seus
pais, a qual faz com que a preferéncia infantil se volte para o que estd em voga na TV.
Percebe-se o estabelecimento de “[...] agenciamentos da subjetividade acionados por
mecanismos midiaticos.” (CABANNE, 2012, p. 9). A propaganda informa a crianga sobre
determinado brinquedo, cria toda uma situacdo que gera nela o desejo de posse e a
necessidade de brincar com ele. De forma incisiva e constante, 0s meios de comunicacao
atuam decisivamente na construcéo dos lagos entre as criancas e o brinquedo.

Bujes (2000a, p. 211) adverte que “[...] as representagdes de brinquedos preexistentes
num determinado universo cultural terdo, portanto, sobre criancas e adultos, um forte papel
modulador nos significados que estes mesmos sujeitos passam a atribuir a tais objetos.”
Assim, a partir da consideracdo de que ha uma série de elementos envolvidos na legitimacgéo
dos brinquedos — a materialidade, as imagens veiculadas, os textos produzidos nas
propagandas e embalagens — compreende-se o valor desses materiais para as grandes
corporacOes que buscam apoio na midia para a divulgacao e estimulo ao consumo.

A MIDIA E A DIFUSAO DOS BRINQUEDOS

Especialmente nas Gltimas décadas, a midia passou a representar um espaco cultural de
ampla difusdo de ideias e produtos. Por diferentes meios, ela trabalha em escala massiva, na
qual se produz e operam enunciados tidos como ‘verdades’ que interferem na constitui¢ao dos
sujeitos. Fischer (1997) reconhece a midia como um dispositivo pedagdgico que pode ser
verificado, especialmente, nos modos como a linguagem de determinados programas
televisivos é construida. Segundo a autora, a midia veicula um conjunto de significados,
formas de ser e agir, numa relagcdo complexa que assume uma fungdo pedagdgica. Sobre isso,
também Bujes (2000b, p. 226) afirma que

[...] as necessidades induzidas pela midia, as oportunidades de consumo, 0s recursos
da classe média, as pretensdes intelectuais deste mesmo segmento e, certamente seu
desejo de status e dominio politico operam de forma diferenciada, quando se trata de
por a disposicdo de seus filhos os instrumentos que 0s posicionam nas ordens
simbélicas de reconhecimento e poder.

Assim, a midia se constitui num mecanismo que informa e forma. Ela cria um estreito
vinculo de aproximacdo entre o produto e seu publico, sendo uma das maiores responsaveis
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pelos habitos de consumo da sociedade atual, com grande influéncia na populagéo infantil.
Mais recentemente, o fendmeno dos youtubers mirins traz novos formatos de acesso as
criancas com ampla divulgagdo de produtos disfarcados na apresentacdo de rotinas e
apresentacdo de materiais que, na verdade, sdo alvo de intenso assédio por parte das empresas,
ou seja, uma reconfiguracao das formas de acesso ao mundo infantil. De acordo com Corazza
(2004, p. 197), a midia cria na “[...] propria crianca falsos desejos e, no adulto, modelos
ideologicos de infancia que prejudicam suas relagdes com as criangas concretas, de carne e
0ss0. Em consequéncia, a infancia perde sua autonomia por ser interpretada de forma
universal, definitiva e enganosa.”
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Ou seja, como ja mencionamos, o0 brinquedo esta relacionado com a visdo que se tem
de crianca e a midia opera com esse conhecimento. Os programas de televisdo —
especialmente por meio dos personagens apresentados, inicialmente, pelo desenho infantil —
tém contribuido de uma forma abrangente com a ampla divulgacéo dos brinquedos e produtos
a eles relacionados. O grande poder que a programacéo televisiva passou a exercer na
divulgagdo dos brinquedos no mundo “[...] opera na direcdo de acelerar o desenvolvimento
infantil, adultizando a crianca e infantilizando o adulto, por incorpora-los conjuntamente a
uma mesma moral de consumo e a uma mesma dependéncia da sociedade tecnol6gica e dos
milagres da técnica.” (CORAZZA, 2004, p. 194).

Nessa perspectiva, as propagandas descobriram os brinquedos, debrugcam-se sobre eles
e enaltecem discursos que associam consumo ao divertimento e ao prazer®. Bujes (2000b)
comenta que o brinquedo tem representado um importante esteio do consumo e faz com que a
indUstria deste segmento aumente, vertiginosamente, seus investimentos ano a ano, tanto na
producdo de novos e mais sofisticados brinquedos quanto de produtos e locais a eles
associados. Muitas vezes, o gatilho disparador do interesse do publico infantil sdo as datas
comemorativas, apresentadas como situagdes propicias para ‘ganhar’ novos brinquedos. A
propaganda engendra um sistema de significacdo tdo potente que, muitas vezes, incapacita a
crianga de dar outro significado aos objetos e as suas praticas ludicas para além do que foi
proposto. 1sso, num processo continuo, potencializa-se e pode subtrair da crianga a sua
inventividade, a capacidade de criacdo e recriagéo.

Isto posto, ao considerar a relacdo emissor-receptor, entendemos que as propagandas
sdo enderecgadas as criancas, mas quem sdo 0s emissores por traz dos comerciais da televisao e
na internet? As propagandas de brinquedos falam as criangas, mas quem fala por traz delas?
Quial o status, qual o lugar institucional, de onde se fala, com qual conhecimento e autoridade?
Assim, é relevante refletir sobre como os mecanismos de producdo e divulgacdo dos
brinquedos respaldados pela midia “[...] atravessam o campo pedagdgico, pondo em agdo
praticas envolvidas na producdo de determinadas identidades dos sujeitos infantis, [...]”.
(BUJES, 20004, p. 209).

Além disso, a publicidade influencia no uso do brinquedo: ao divulgar um cenario e
acOes com o0s objetos, as propagandas reforcam o que ja esta indicado nas caixas dos
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brinquedos, inclusive ‘efeitos especiais’ como bonecos que voam, com luzes especiais, dentre

outros. Considera-se que “[...] os materiais com os quais se produz um brinquedo tém estreita
relagdo com o meio fisico e social no qual estdo imersos e imbricados, assim como 0 momento
historico no qual sdo produzidos [...]” (CABANNE, 2012, p. 66) e, a0 manipular o brinquedo,
a crianga interpreta e absorve significagdes culturais.

A respeito desse processo, cumpre ressaltar que ndo desconsideramos que as criangas,
constantemente, subvertem a logica conferida pelas industrias aos objetos, como mencionado
na secao anterior, mas que entendemos o quanto o condicionamento imposto pelos artefatos e
a publicidade que os acompanha tém influenciado a cultura ludica. Diante disso, ndo podemos
nos furtar de problematizar sobre como a midia utiliza os brinquedos para controlar, modular e
interferir nos processos identitarios das criangcas e como a publicidade desses artefatos opera
sobre os modos de pensar e de brincar infantis.

Para Bujes (2000b, p. 222), “[...] associada a inven¢ao da categoria ‘infincia’ também
se inventaram formas de interven¢ao social, responsaveis pelo seu controle e regulagdo.” Os
fabricantes de brinquedos em comunhdo com a midia passaram a imprimir nesses objetos suas
mensagens e ‘verdades’ sobre o mundo. As corporag¢des produtoras de brinquedo introduzem
nos objetos “[...] imagens que variam de acordo com a sua cultura. Cada cultura tem maneiras
de ver a crianga, de tratar e educar.” (KISHIMOTO, 1999, p. 19). De acordo com Volpato
(2002, p. 20), “[...] muitos dos brinquedos sdo fabricados para ‘ensinar’ comportamentos,
gestos, atitudes, valores considerados ‘corretos’ em nossa sociedade.” S3o, o que ele chama,
de os esquematismos da industria cultural.

Destarte, o brinquedo industrializado influencia o estabelecimento de um conjunto de
acdes, ideias e simbolismos. Em seus estudos, Kishimoto (1999, p. 18), relata que “[...] os
brinquedos podem incorporar, também, um imaginario preexistente criado pelos desenhos
animados, seriados televisivos, mundo da ficcdo cientifica com motores e rob6s, mundo
encantado dos contos de fada, estorias de piratas, indios e bandidos.” Ademais, percebe-se
uma tentativa de homogeneizacdo desses elementos, pois como objeto, o brinquedo passa pelo
sistema racional de producdo (andlise de mercado, determinacdo de expectativa dos
consumidores e esquemas de distribuicdo). Produzidos em série, os objetos concorrem para a
descaracterizacdo das brincadeiras e da cultura dos distintos povos.

BRINCAR EM TEMPOS DIGITAIS

Coelho, Costa e Neto (2018) nomeiam de a Era Digital o momento atual vivido por
nos, especialmente pelas criangas, que compartilham e promovem agdes vinculadas ao uso da
tecnologia. As caracteristicas distintas e tdo diversas da nova geracdo de individuos
evidenciam como os meios de comunicac¢do transformam nossos comportamentos, uma vez
que fazem parte do processo de formacao.
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As criangas gque nasceram apos esse tempo historico e que, de uma ou de outra forma,
tém acesso e utilizam esses recursos tecnologicos sdo consideradas nativos digitais. As
tecnologias, além de se fazerem presente em todas as atividades sociais contemporaneas,
tornam-se vetores de experiéncias ludicas. Assim, compreendemos que 0s modos de viver dos
sujeitos infantis contemporaneos tém passado por profundas modificagdes, inclusive as
praticas ludicas.

Revista HISTEDBR Ondine

Os recursos tecnologicos modernos como a internet promovem avangos com relagéo a
comunicacdo e a disseminacdo do conhecimento. Em um ritmo vertiginoso, esse aparato
tecnoldgico ndo para de crescer ao possibilitar novas formas de leituras (hipertextos), novas
realidades (ciberespacos) e novas formas de relacGes entre os pares. O acesso cada vez mais
crescente aos ambientes virtuais tem promovido deslocamentos quanto as formas de brincar
nos ultimos anos, com grande destaque para a presenca dos youtubers mirins no cotidiano das
criangas. Cabe registrar que ndo ignoramos que uma parcela significativa das criangas ndo tem
acesso a internet, contudo, parece-nos inegavel a presenca desses interlocutores virtuais na
configuracdo da vida das criangas.

Os youtubers mirins se enquadram num grupo de criangas que gravam Vvideos e 0S
disponibilizam em canais na plataforma do YouTube, os quais, como ressaltam Coelho, Costa
e Neto (2018, p. 1080), “[...] revolucionaram a maneira de se fazer e receber contetudos [...]".
Esses videos incluem os mais variados temas, desde alimentag&o, vestuario, viagens, material
escolar, até brinquedos e experiéncias bizarras e questionaveis do ponto de vista ético. Muitos
desse youtubers postam videos diariamente. Contam, inclusive, com a participacdo de amigos
e familiares, ddo dicas, mostram rotinas e contam situacdes, tudo numa atmosfera que soa
como informal e inofensiva.

Contudo, dado o alcance dessa midia, nos ultimos tempos, muitas empresas tém
encontrado, nesses videos, uma potente forma de publicidade de seus produtos, com maior
alcance até que a midia televisiva na formacdo de potenciais consumidores e insercdo na
cultura infantil. Ela estabelece um envolvimento entre 0 objeto e o consumidor mediante
argumentos persuasivos como linguagem, imagens e sentimentos de pertenca,
minuciosamente elaborados para o publico infantil. Esse processo € desenvolvido com vistas
ao convencimento de que determinado produto é necessario para a sobrevivéncia social da
crianca e imprime a nocao de bem-estar ao consumi-lo.

A audiéncia e popularidade dos youtubers mirins os transforma em fendmenos da
internet que fazem propaganda dos produtos que recebem, o que se configura uma relacdo de
abuso por parte das empresas, tanto para as criancas que fazem os videos como para aquelas
gue assistem, uma vez que ndo hd acompanhamento regulatorio, de fato, dessa forma de
divulgacéo.

O acesso constante e diario a esses materiais configura uma infancia passiva que
assiste e tenta imitar o que € visto ou almeja conseguir fazer isso um dia. A influéncia desses
youtubers mirins é de longo alcance, uma vez que organizam suas apari¢des tendo em mente
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seu publico-alvo, pois buscam capturar a atencdo, construir desejos e garantir fidelidade as
suas ideias, orientacOes e sugestdes. Nesse contexto, uma youtuber pode fazer um video que
conta a rotina da manha com sua boneca, ao mostrar o que faz com ela, enquanto milhares de
criancas assistem ela brincar. A agdo de brincar, enquanto atividade ativa e criadora, se
transforma em uma acdo passiva e sem interacdo. Nesse sentido, sofre uma espécie de
desterritorializacdo, um deslugar que o desconfigura. Esse fato possibilita a compreenséo de
como e quanto o brincar é influenciado pelas mudancas sociais. Diante do exposto,
precisamos problematizar o0s engendramentos das midias sobre o brincar na
contemporaneidade.
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A grande audiéncia e popularidade desses canais associa a publicidade e comunicagéo
dirigida as criangas pequenas, com contetdos consumidos por elas, mas dada a sua
vulnerabilidade, ndo tém condi¢bes de discernimento entre o que é diversdo e o que é
propaganda. Nesse agenciamento, o brincar foi capturado pelo mercado e se tornou um
‘objeto’ vendavel. A pressdo exercida pela publicidade é persuasiva, constroi desejos, adentra
0 cotidiano das criancas e, no caso das brincadeiras, diminui o potencial criativo e aumenta a
passividade.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao considerar 0s processos atuais de producéo e divulgacao dos brinquedos, é possivel
observar significativas modificacbes nos mesmos desde sua origem, as quais também
alteraram as relacGes entre as criancas e 0s objetos ludicos, muitas vezes, moldadas por um
complexo jogo de interesses.

Como destacamos, as grandes corporagdes tém se articulado com a midia e investem
esforcos na producdo e divulgacdo de brinquedos e produtos a eles associados. Assim, a
relacdo entre os fabricantes dos brinquedos e o0s sujeitos que os utilizam € cada vez mais
atravessada pelas questdes de mercado e pela midia, o que revela que o carater simbdlico do
brinquedo esta estritamente relacionado as questdes econémicas.

Os apontamentos realizados procuraram chamar a atengdo para o brinquedo como um
artefato cultural cuja representacdo social esta ligada as grandes corporac@es e a publicidade
que disseminam valores e formas de conduta. Nesse sentido, a reflex&o sobre o brinquedo, sua
producéo, seu papel e sua relagdo com as criangas, na contemporaneidade, muitas vezes, néo é
questionada, sendo aceita de forma passiva por familiares e educadores. Contudo, destacamos
que, dada a relevancia do brinquedo no desenvolvimento infantil, esse vinculo crianca-
brinquedo carece de maiores discussées no ambito académico acerca das suas influéncias com
0 intuito de desnaturalizar o olhar ingénuo ou inconteste, geralmente, associado aos materiais
ludicos. Nessa compreensdo, salientamos que a relacdo entre criangas e brinquedos nao é
inquestionavel e deve, portanto, ser objeto de analises e ponderacdes acerca de seu papel na
constituicdo das subjetividades infantis.
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Destarte, é importante olhar para os brinquedos no sentido de compreender 0s
significados que as sociedades imprimem a esses artefatos, com consideragdo ao contexto
historico e cultural em que se inserem. Ponderar a respeito do brinquedo, suas implicacbes
sociais e sobre a relagdo que a crianga estabelece com ele nos permite entender, além das
influéncias desse artefato na vida de meninos e meninas, o lugar social da infancia.
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Nessa perspectiva, pensar o brinquedo em uma sociedade condicionada pelo
consumismo exige considerar as condicdes de sua fabricacdo, a racionalizacdo de sua
producdo e os esquemas de divulgacdo. O olhar atento para esses objetos permite reconhecer
que, na contemporaneidade, esses aspectos acabam por colocar o brinquedo como um
elemento estratégico mediante o qual determinados grupos sociais imprimem seus interesses e
valores aos outros e, por isso, merecem ser analisados de maneira cuidadosa e atenta.
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maristelinhanunes@gmail.com.
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https://www.larpsi.com.br/media/mconnect_uploadfiles/c/a/cap_01_43_.pdf
http://www.crmariocovas.sp.gov.br/pdf/ideias_07_p039-045_c.pdf
../../../../../../ususario/Downloads/1730-5809-1-PB%20(1).pdf
https://www.youtube.com/watch?v=7Bw14WTT3o4
http://www.scielo.br/pdf/es/v23n81/13938
mailto:aliandralira@gmail.com
mailto:nane_dominico@hotmail.com
mailto:maristelinhanunes@gmail.com

ARTIGO

4 Antonio Pecci Filho, conhecido como Toquinho, cantor e compositor brasileiro. Dentre seus trabalhos escreveu
a ‘Casa de Brinquedos’ (1983). Também, nesse mesmo ano, compds a musica ‘Aquarela’, conhecida como um
de seus maiores sucessos.

5 Cabe registrar que a regulamentacido das propagandas no Brasil é feita pelo Conselho Nacional de
Autorregulamentacdo Publicitaria (CONAR), cuja missdo declarada é impedir que a publicidade abusiva ou
enganosa cause constrangimento aos consumidores, o que inclui as criangas. Contudo, por ser um 6érgao
autorregulador que atua sobre o proprio mercado com o qual trabalham seus integrantes, necessita de cotidiana
vigilancia de toda sociedade civil para que suas agdes e fiscalizacdo tenham efetividade.
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