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Resumo

O presente artigo objetiva compreender a varianga no processo tradutério, considerando a formulacéo
e a circulagcéo de discursos em versdes de uma reportagem publicada pelo Financial Times sobre o
Estado de Mato Grosso. O corpus de analise é construido a partir de sequéncias discursivas de titulos,
linhas-finas (subtitulos) e chapéus (termos-chave antecedentes dos titulos) de quatro publicagbes em
sites jornalisticos. No trabalho tedrico-analitico, pela Andlise de Discurso, abordam-se aspectos como
a funcdo-autor e o posicionamento da imprensa como sujeito-autor, as possibilidades de leitura, o
trabalho da interpretacéo e a inscricdo da subjetividade do tradutor, formulando a varianca e colocando
vers@es em circulacéo.

Palavras-chave: Discurso. Processo tradutério. Varianca

Abstract

This article aims to understand the variation in the translation process, considering the formulation and
circulation of discourses in versions of a report published by the Financial Times on the State of Mato
Grosso. The corpus of analysis is constructed from discursive sequences of titles, subtities and key
terms antecedent of titles of four publications on journalistic sites. In the theoretical-analytical work,
through Discourse Analysis, aspects such as the author-function and the positioning of the press as
subject-author, the possibilities of reading, the work of interpretation and the inscription of the subjectivity
of the translator are approached, formulating the variation and putting versions into circulation.
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Introducao

Mato Grosso € um Estado brasileiro no qual urbano e rural se enlacam. E dificil
encontrar alguém que ndo conhega ou ndo tenha alguma relagdo com a atividade rural, seja
ela de grande, médio ou pequeno porte. Economicamente, posiciona-se como 0 maior
produtor de soja, milho, algoddo e rebanho bovino do pais (IBGE, 2022), sendo alvo de
especulacdes, transacdes e investimentos internacionais, que, por vezes, chamam a atencao

da imprensa.

Em 17 de fevereiro de 2021, uma mensagem recebida pelo aplicativo WhatsApp
estampava o link para acesso a uma reportagem?®. Em negrito e caixa alta, estava esctito:
DEU NO FINANCIAL TIMES. E, abaixo, um titulo: MT MUDA SEU DESTINO COM “BOOM”
MOVIDO A CHINA, FE E BOLSONARO.

No mesmo dia, uma cena é vista nas ruas do municipio de Sinop-MT: produtores rurais
conversavam sobre a tal reportagem do Financial Times. Alguns se diziam irritados com o
texto negativo sobre o Estado. Outros afirmavam que a reportagem deveria ser aplaudida e
compartilhada. Todos discutiam sobre a imagem que estava sendo construida para Mato
Grosso. Que tenséo poderia haver ali? Esta inquietacéo inicial conduziu-nos a questionar esta

tematica, buscar a reportagem, configurar e analisar o corpus desta pesquisa.

Michel Pé&cheux e Jacqueline Léon (2015, p.165) ja diziam: “o historiador dos textos e
das mentalidades, por exemplo, ndo conhece de antemdo, normalmente, a resposta as
guestbes que ele se coloca, caso contrario, muito provavelmente, a pesquisa nao teria

nenhum interesse para ele”.

Como o0 mesmo texto significou de maneiras opostas para sujeitos que se identificam

e se inscrevem na formacdao discursiva dos grandes produtores rurais/proprietarios de terras

3 No Jornalismo, toma-se reportagem como um formato do Género Informativo, que também abarca os formatos
nota, noticia e entrevista. A reportagem é entendida como a grande noticia, na qual contemplam-se relatos
amplos, desdobramentos, pormenorizac¢ao.
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em Mato Grosso, em uma sociedade estruturada pelas relacées de poder? Rasia (2008,

p.156) explica que um mesmo fato pode ser objeto de diferentes construgdes e que a historia
(cronoldgica) é significada pelos discursos, “[...]Jnisso encontra-se a historicidade: no confronto

gue sujeitos e sentidos tecem no interior de uma determinada Formacéao Discursiva [...]".

Discursos sdo produzidos por quem escreve e, também, por quem I[&, em uma
movéncia dos sentidos e dos sujeitos, que se constituem, ao mesmo tempo, sempre em
relacbes. Orlandi (2008a, p.4) é categodrica: “[...] o real dessa historia lateja no jogo das

versoes.”.

Entendendo que uma producéo jornalistica ja €, discursivamente, uma versao entre
outras, 0 presente artigo busca compreender como a varianca constitutiva do processo
tradutorio, produz versdes da reportagem Brazil’s new frontier is transforming its fortunes —
but at what cost??, publicada pelo jornal Financial Times, em seu site internacional, no dia 10
de fevereiro de 2021. Para isso, tratamos de aspectos como a funcdo-autor e o
posicionamento da imprensa como sujeito-autor, as possibilidades de leitura, o trabalho da
interpretacdo e a inscricdo da subjetividade do tradutor formulando a varianca e colocando

versdes em circulacao.

A imprensa como sujeito-autor?

Os produtores rurais de Sinop-MT, ao conversarem, referiam-se a reportagem “do
Financial Times”, portanto, um texto publicado por um veiculo de comunicacgao internacional.
Trata-se de uma empresa fundada em 1888, em Londres, e que produz duas edi¢fes diarias:
uma internacional e uma destinada ao Reino Unido. Ambas podem ser acessadas na internet
e sao listadas entre os mais importantes veiculos de comunicacao voltados as noticias sobre

negocios e economia.

Como uma peca do Aparelho Ideoldgico de Estado da Informacdo (ALTHUSSER,

1996), o Financial Times se apresenta sob a forma de uma instituicdo especializada,

4 Disponivel em: https://www.ft.com/content/bc8a217f-804d-4b32-b2ea-
e06e08e9eb7a?sharetype=gift?token=e1b44f16-df0a-40d8-b581-95b4652512a8 . Acesso em: 25 fev. 2021.
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pertencente ao dominio privado, e funciona predominantemente pela ideologia da classe

dominante, em uma sociedade capitalista, contribuindo para a reproducdo das relactes de

producéo e podendo ser o lugar da luta de classes.

O Financial Times fala de um lugar em que suas palavras tém autoridade sustentada
por relacbes hierarquizadas, pela forca de interlocucdo que o constitui, por circunstancias
socio-histéricas. Como afirma Orlandi (2012, p.153), “[...] os meios n&o sao indiferentes aos
sentidos, e ndo sao apenas veiculos neutros. Podem ser pensados como um “instrumento”

no dominio da informacgéo [...]".

A reportagem sobre Mato Grosso é assinada por Bryan Harris, chefe do escritrio do
Financial Times, localizado em S&o Paulo, no Brasil. Mas, no foco de discussdes dos
produtores rurais estava “a reportagem do Financial Times” e ndo “a reportagem de Bryan
Harris”, o que provoca sentidos para a imprensa (aqui entendida como a empresa de
comunicagao) mais que como um meio de transmissao de informacdes. A imprensa como um

sujeito, simbdlico e historico.

Temos um guem personificado em uma instituicdo: o Financial Times. Um sujeito-autor
gue deixa a margem os outros que participam de todo o processo de producao da noticia. Isso
pode ser percebido ao generalizar, ao produzir imaginariamente uma unidade, colocando a
empresa de comunicacdo na origem do dizer, reforgcando a ilusdo de um sujeito pleno e sem
memoria e o esquecimento de que ha sempre ja um discurso, “[...] 0 enunciavel é exterior ao
sujeito enunciador.” (COURTINE, 1999, p.18).

Ha um apagamento de diferentes sujeitos: repérteres, editores, fotografos,
entrevistados e tradutores, que fazem seus recortes, que sao interpelados ideologicamente e
gue, portanto, produzem sentidos. Ainda que a reportagem seja assinada, o sentido que se
constitui é o de que a empresa midiatica diz. Um funcionamento do que Orlandi (2008b, p.44)

chama de monofonia, o resultado de uma “[...] voz social homogeneizante [...]".

A autoria, a responsabilidade, € imputada ao Financial Times, que passa a ser um
sujeito-autor identificavel e institucionalizado, porque este organiza os sentidos tentando
direciona-los, costura os discursos que se atravessam, escolhe quem fala e recorta as falas
gue irdo compor e chancelar as informac¢des que constituem a reportagem, mesmo que quem
o faga seja Bryan Harris. Mittmann (2016, p.13) escreve que “[...] o gesto de autoria é o gesto

de amarrar, de dar nés, de levar ao efeito de fecho, de fim, de um.”.
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O jornalista, ao assinar a reportagem, posiciona-se como autor, como aquele que,

segundo Orlandi (2012), produz um lugar de interpretagdo no meio de outros, um evento
interpretativo, com possiveis gestos de atribuicdo de sentidos. “Ha funcao-autor desde que
haja um sujeito que se coloca na origem do dizer, produzindo o efeito de coeréncia, nao
contradicao, progressao e fim.” (ORLANDI, 2012, p.91).

Harris® se constitui como autor ao organizar a disperséo de sentidos. Mas ele ndo é
assim reconhecido pelos produtores rurais. H& outro interlocutor que € posicionado como
sujeito-autor. A autoria é imputada ao Financial Times. E a imprensa, a empresa de
comunicacao, afetada pelo social, posicionada. Orlandi (2007, p.103) explica, ainda, que o
autor “[...] tem um compromisso com a clareza e a coeréncia: ele tem de ser visivel pela

sociedade, sendo responsavel pelos sentidos que sustenta.”.

Conforme Lara (2008, p.60), “Trata-se de uma “necessaria” marcacao individualizante
gue é institucional e comercial [...]", a posicao-jornalista constitui-se na tensao entre autoria e
ndo-autoria, funciona por um processo de interdicio e de apagamento da autoria,
institucionaliza-se. Para que a noticia funcione pelo efeito de verdadeiro, requer-se o
apagamento do jornalista como sujeito-autor, de modo que “os fatos” noticiados falem por si,
e desde que o veiculo de comunicacdo no qual a noticia é veiculada tenha credibilidade
publica ou, ao menos, na relagdo com o publico que a “consome”. Em outros casos, é pelo
reconhecimento/significagdo do jornalista como alguém de credibilidade e popularidade, pelo
publico, que a noticia ganha status de verdade, de independéncia. Como o jornalista inglés
Bryan Harris, supostamente, ndo é um sujeito “conhecido” do publico mencionado no artigo,
o efeito noticia se sustenta na/pela credibilidade da empresa jornalistica a qual tal texto se

filia, no/pelo préprio apagamento do sujeito jornalista como sujeito-autor.

Quem € Bryan Harris, o jornalista inglés que visitou os municipios citados na
reportagem, que realizou entrevistas e que produziu o texto, um lugar de interpretacao “[...]
no meio de outros [...]” (ORLANDI, 2012, p.70), a partir do que para ele era conhecido, e que
deveria ser divulgado? Ao produzir a reportagem, Bryan Harris € tomado por sentidos que,

5 Destacamos que nem sempre a autoria funciona pelo nome do autor. Foucault (2001, p. 274) explica que uma
carta particular pode ter um signatario, um contrato pode ter um fiador e ambos n&o terem um autor. “A fungéo-
autor é, portanto, caracteristica do modo de existéncia, de circulagédo e de funcionamento de certos discursos no
interior de uma sociedade”.
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conforme Orlandi (2015, p.30), vém pela histéria, ndo pedem licenga, vem pela memoria, “[...]

pelas filiacdes de sentidos constituidos em outros dizeres, em muitas outras vozes, no jogo

da lingua que vai-se historicizando aqui e ali [...]".

Para os produtores rurais, Bryan Harris funciona pelo esquecimento. Seu dizer produz
efeitos de legitimidade, no apagamento do sujeito-autor, por uma autoria institucionalizada,
reconhecida em uma empresa representante da midia europeia, internacional, posicionada

nas relacdes de poder como autorizada a dizer e que coloca aquele discurso em circulagéo.

Conforme Pécheux (2014a, p.82) as formacgdes imaginarias “designam o lugar que A
e B se atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu préprio lugar e
do lugar do outro”. Os sentidos ndo sdo produzidos apenas sobre o que é dito por Bryan
Harris, mas pela imagem e a posi¢do que o Financial Times produz e sustenta — também
considerando que “Nos mecanismos de funcionamento da fala nas organizagdes sociais em
que as diferencas sao hierarquizadas, ha sempre vozes que categorizam.” (ORLANDI, 2008b,
p.46) - e pela imagem que os brasileiros, neste caso 0s agropecuaristas, fazem das
instituicbes internacionais, em um efeito da globalizacdo, de uma sociedade capitalista
competitiva, na qual um pais dito de “terceiro mundo” exalta o que é produzido em/por nagdes
mais desenvolvidas, em um movimento de valorizacdo do outro por um pais que se coloca

como subjugado.

Algo nao se encaixa

Ao clicar no link recebido na mensagem por WhatsApp, o direcionamento foi o site
Midia News®, reproduzindo uma traduc&o da reportagem do Financial Times, publicada pela
Folha de S.Paulo’. Em pesquisa no Google, foi possivel encontrar a reportagem original, em

inglés, no site do Financial Times, e uma outra traducdo publicada no site do Valor

6 Disponivel em http://www.midianews.com.br/politica/mt-muda-seu-destino-com-boom-movido-a-china-fe-e-
bolsonaro/393835. Acesso em 25 fev. 2021.

7 Disponivel em https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/02/mato-grosso-transforma-seu-destino-com-boom-
movido-por-china-fe-e-bolsonaro.shtml. Acesso em 25 fev. 2021.
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Econdmico®. Chegamos, assim, a trés textos diferentes para a reportagem de Bryan Harris.

Aqui, a afirmativa de Orlandi (2012) ecoa: “O que ha sao versoées”.

O texto se abre para diferentes possibilidades de leitura, mostrando a relagéo da lingua
com a histéria e possibilitando outros processos discursivos pelo trabalho da interpretacéo. Ja
nao estamos mais falando do discurso de Bryan Harris e do jornal Financial Times. Ha algo
gue se mantém, mas sao quatro discursos a serem compreendidos aos gquais se filiam: a
reportagem de Bryan Harris (escrita em inglés e publicada pelo Financial Times), a traducéo
de Mario Zamarian (publicada pelo Valor Econdémico), a traducdo de Paulo Migliacci
(publicada pela Folha de S.Paulo) e a reproducao do texto da Folha de S.Paulo pelo site mato-

grossense Midia News.

Sado quatro materialidades distintas, compreendendo o discurso como materialidade
da ideologia, unindo forma e contetido. Segundo Orlandi (2012, p.112), “o trabalho simbdlico
de o sujeito colocar em palavras o que tem na cabega converte o discurso em texto”. Ao
traduzir a reportagem publicada pelo jornal Financial Times, os tradutores inscrevem-se,
textualizam discursos, produzem um efeito de unidade, que é resultado de escolhas frente a
multiplicidade de sentidos possiveis, “colocando em relagdo o mensuravel com o

incomensuravel, o empirico com o simbdlico e o politico”.

Pela Andlise de Discurso materialista € possivel compreender que sujeitos e sentidos
sdo determinados historicamente. Lugares e posi¢cées dos sujeitos determinam os discursos.
Sujeitos e sentidos sdo uma relagdo com a exterioridade e com a ideologia, que aponta para

um efeito de transparéncia inexistente.

Areportagem de Bryan Harris e as traducdes fazem emergir o sentido de que poderiam
ser todos os mesmos dizeres, mas ndo o sdo. Orlandi (2012, p.65) explica que “tanto quanto
para a autoria ha versdes de leitura possiveis”. Tradutores produzem discursos e nao sao
isentos ideologicamente, mesmo que se espere, que se construa a imagem de um tradutor
neutro, que apenas reproduza o texto original em outra lingua. Ninguém o é. Chegamos a
méxima de que os individuos s&o interpelados em sujeitos pelas formacgdes discursivas que

representam na linguagem as formacdes ideologicas que lhes sdo correspondentes

8 Disponivel em: https://valor.globo.com/agronegocios/noticia/2021/02/12/a-nova-fronteira-que-transforma-o-
brasil.ghtml. Acesso em 25 fev. 2021.
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(PECHEUX, 2014b, p.147). Assim, as leituras, os efeitos de sentido, os discursos produzidos

pelos tradutores sdo marcados ideologicamente em uma relacdo com outros discursos. “Ao

significar o sujeito esta se significando” (ORLANDI, 2010, p.11).

O que é dito e como é dito por Harris e pelos tradutores Mario Zamarian (Valor
Econbmico) e Paulo Migliacci (Folha de S.Paulo) é determinado pelo uso ao mesmo tempo
de palavras e expressdes de um certo grupo de sujeitos. Pécheux (2014b, p.146) explica que
€ a ideologia que fornece como efeito as evidéncias, mascaradas sob o efeito de transparéncia
da linguagem, de que uma palavra ou um enunciado “queiram dizer o que realmente dizem”.
Entende-se, assim, que os sentidos das palavras, expressdes, proposicdes empregadas na
reportagem do Financial Times e nas tradugdes da Folha de S.Paulo e do Valor Econémico,
nao sao transparentes, literais, mas sim, determinados pelas formac¢des ideoldgicas, pelas
posicdes sustentadas pelas formacdes discursivas com as quais Harris, Zamarian e Migliacci
se identificam. “As margens das diferentes versdes exibem dificeis limites fluidos e
cambiantes” (ORLANDI, 2012, p.65).

No processo de traducéo, as formulagbes ganham sentido nas rela¢cdes que mantém
com outras palavras da mesma ou de diferentes formagdes discursivas. Pécheux (2014b)
chama de processo discursivo, o sistema de relacdes de substituicdo, parafrases, sinonimias
etc. Nesse funcionamento, é que ha a possibilidade do efeito metaférico, do deslize dos
sentidos, a deriva, o deslizamento de um enunciado para outro. Orlandi (2015) explica que
ndo ha sentido sem a possibilidade de deslize, de transferéncia, sem interpretacéo, podendo

todo enunciado tornar-se outro, diferente de si mesmo.

O processo tradutério: entre autoria, varianca e
versoes

Quando pensamos em uma traducdo, comodamente silenciamos a possibilidade de
todo enunciado tornar-se outro, diferente de si mesmo (PECHEUX, 2014a). Sustentamos a
ilusao de que o tradutor produz 0 mesmo enunciado, copia ‘sé que’ em outra lingua, como
uma transposicao. Segundo Mittmann (2008, p.87), ha o imaginario de “uma transfusdo de

sentido de uma materialidade para outra, ou seja, o0 sentido presente no pensamento do autor

Ling. e Instrum. Linguist., Campinas, SP, v. 25, n. 50, p. 3-24, jul./dez., 2022.
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— transparente e evidente — seria passivel de ser transferido para o leitor da tradugéo da

mesma forma que para o leitor do original”, como efeito.

Entendendo, pela Andlise de Discurso, que sujeitos sdo dotados de inconsciente e
interpelados pela ideologia (PECHEUX, 2014b), problematizamos a questio da tradugéo e da
leitura. Nao € possivel controlar os sentidos produzidos tanto por quem escreve, como por
guem |é. Sao interlocutores produzindo seus gestos de interpretacao. Mittmann (2008, p.80)
explica que o processo de traducao “revela que as bordas dos textos sdo ilusérias”, colocando

em questionamento “o fechamento e a abertura das comportas do texto”, “contencao e escape

de sentido na tradugao”.

s

O tradutor € sujeito, produz discursos, inscreve-se e, no caso das reportagens
analisadas, ndo é posicionado, nem se posiciona como autor. Seus nomes aparecem sem
destaque (apenas como “tradugéo de xxx” ao final do texto), tornando os tradutores quase
invisiveis, com pouco reconhecimento, ainda que assumam a responsabilidade pelo processo
de traducado, um efeito de responsabilidade pela suposta imitacdo da funcao-autor do texto
anterior em um novo texto, criando um efeito de coeréncia, na ilusao de reproduzir um discurso

em outro (palavra a palavra), conforme Mittmann (2008).

A traducdo € um outro texto. Ha4 em cada traducdo um sujeito, na funcao tradutor,
constituido pela ideologia e pelo inconsciente, inserido em um contexto socio-histérico e que
se identifica com determinadas formacdes discursivas que determimam “o que pode e deve
ser dito” (PECHEUX, 2014b, p.147), fornece as evidéncias, possibilita que o mesmo seja dito

de maneiras diferentes e que deixa suas marcas.

A reportagem de Bryan Harris foi veiculada pelo Financial Times no dia 10 de fevereiro
de 2021. Dois dias depois, a traducdo produzida por Maria Zamarian foi publicada no site do
Valor Econdmico. Em 16 de fevereiro, foi a vez da Folha de S.Paulo disponilizar a traducao
de Paulo Migliacci e, no dia seguinte, o site mato-grossense Midia News reproduziu o texto
veiculado pela Folha de S.Paulo. As publicagbes ocorreram em um periodo em que o Brasil e
o mundo vivem um desejo de desenvolvimento. A pandemia do Coronavirus esta presente ha
mais de um ano e grande parte das noticias veiculadas pela grande midia internacional
apontam a estagnacao econdmica. O agronegadcio brasileiro € destacado pela imprensa como

o setor que ‘sustenta’ o pais e nao ‘sofre’ como as demais areas produtivas, sendo
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responsavel por 22% do Produto Interno Bruto Nacional (PIB), e o Estado de Mato Grosso

respondendo por mais da metade desse contingente.

O discurso midiatico compde os dizeres em andlise, ndo s6 pela forma como séo
textualizados (em reportagens) e como circulam (em sites de noticias), mas por trazerem
elementos caracteristicos da atividade jornalistica: apresentar informacdes atuais sobre o que
estd acontecendo e — se recorrermos a funcéo social do género jornalistico informativo —,

atuar como vigilante social.

Conforme Orlandi (2012, p.65), a variancga € o principio segundo o qual “todo texto tem
pontos de deriva possiveis, deslizamentos, que indicam diferentes possibilidades de

formulacdo. Ha textos possiveis nas margens do texto”.

Com o objetivo de compreender a constru¢do de imaginarios sobre o Mato Grosso
recortamos os discursos textualizados na composi¢ao dos titulos das reportagens. A varianga,
a abertura do simbdlico materializada no texto pela sua formulacédo, as diferentes formas de
organizacao da escrita apontam para o que discutimos até entéo: os tradutores se inscrevem

e produzem novos textos.

Veiculo Data Chapéu* Titulo Linha-fina

Financial 10/02/202 | FT Magazine | Brazil’'s new frontier iz | The western state of Mato Grosso ig
Times 1 Brazil transforming its fortunes — | niding an agricultural boom, driven by
Bryan Harris but at what cost? China, faith and Bolsonaro

Valor 12/02/202 | (5 A nova fronteira que | Grios movem avango de Mato Grosso,
Econdmico 1 transforma o Brasil mas riqueza estd associada a riscos,
trad.  Mario sobretudo ambientais

Zamarian

Folha de | 16/02/202 | Financial Mato Grosso transforma seu | Estado enriquece, mas deixa rastro de
S.Paulo 1 Times destino com boom movido | destruigdo ambiental

trad.  Paulo Agrofolha por China, fé e Bolsonaro

Migliaccl Desmatamento

Midia News 17/02/202 | Financial MT muda seu destino com | Distante da depressdo econdémica do
trad. Paulo| 1 Times “boom™ movido a China, fé | restante do Brasil, Estado representa
Migliacei e Bolsonaro uma nova fronteira

Fonte: Quadro elaborado pelas autoras do artigo
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Em ‘transforming its fortunes’, ‘riding an agricultural boom’, ‘nova fronteira que

transforma’, ‘Grdos movem avanco’, ‘Mato Grosso transforma seu destino’, ‘Estado
enriqguece’, ‘MT muda seu destino’ e ‘Diante da depressao econbmica’, percebemos o
funcionamento do discurso econbémico como uma regularidade nos quatro veiculos de
comunicacéo, delineando uma formacao discursiva do progresso pela economia, efeito de
uma sociedade capitalista, determinada historicamente, na qual o poder maior estd no
mercado, no lucro, no crescimento. Temos o que Lagazzi (1988, p.19) aponta como “sujeicéo

econdmica” em um discurso que carrega as marcas da ordem cotidiana.

Das quatro reportagens escolhidas como corpus deste trabalho, trés apresentam
chapéu. O chapéu é um recurso jornalistico para pequenas informacdes, palavras ou breves
frases que antecedem o titulo de uma reportagem. Funciona como um rapido aviso para situar
o leitor sobre o0 que vira abaixo. Apenas a primeira traducao, veiculada no Valor Econdémico,
nao utiliza esse recurso, mas no topo da pagina esta explicita a editoria na qual a reportagem
foi postada “Agronegdcios”. O veiculo de comunicagéo dispde de outras editorias nas quais
seria possivel enquandrar a noticia: Brasil, Mundo, Financas, Legislacdo. Publicou em

Agronegécios, um setor especifico da atividade econémica, direcionando leitores e sentidos.

Isolando os chapéus das reportagens como sequéncias discursivas temos:

SD1: FT Magazine Brazil
SD2: Financial Times. Agrofolha. Desmatamento

SD3: Financial Times

Observando o funcionamento das formac¢des imaginarias € possivel apontar a imagem
que os veiculos de comunicagéo fazem do préprio lugar e do lugar do outro, frente aos
diferentes lugares e suas relacdes de poder. A SD1, recortada do texto assinado Bryan Harris,
traz a indicacdo da editoria na qual a reportagem € publicada. A abreviacdo do nome do
veiculo (FT) associa a producdo a credibilidade que a empresa acredita ter frente as demais,
reforcando esta imagem. A formulagdo ‘Magazine’ faz referéncia a produgbes em estilo
arrevistado, com elementos mais aprofundados apresentados em forma de reportagens e ndo

apenas em pequenas notas, indicando que o assunto merece ser explorado. E o apontamento
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‘Brazil’ direciona os leitores, atraindo aqueles que se interessam por informacdes sobre este

pais. A imagem que o Financial Times faz do Brasil é a de que este pais deve ser destacado,
visto que assuntos sobre ele chamam a atencéo dos consumidores de noticias da sua edicao

internacional.

Uma rapida busca no Google reforca o interesse dos veiculos de comunicacdo
internacionais por informacdes sobre o Brasil. O texto de Harris foi replicado em sites
internacionais de noticias como o Telegraf, o Daily UK News e o FT Chinese, com uma

traducéo para o Mandarim.

A SD 2 recortada da traducéo de Paulo Migliacci para a Folha de S.Paulo, ao destacar
‘Financial Times’, demonstra a valorizagao de publicar um texto produzido por um veiculo de
comunicacgao internacional, nomeia este veiculo e indica que o que sera apresentado € um
olhar estrangeiro sobre o Brasil, que esta sendo colocado em circulagdo no pais pela Folha
de S.Paulo, mas que também circula em outros paises. Destaca também a editoria na qual a
reportagem € publicada, ‘Agrofolha’. O texto encaixaria-se em outras editorias como
Economia e Internacional, por exemplo. A escolhida foi a ‘Agrofolha’, uma subeditoria da
secao Mercado, voltada para assuntos relacionados ao agronegécio. Agrofolha traz a tradigéo
de uma coluna semanal que foi criada em 1986 (DIAS, 2011) para tratar de assuntos
referentes a atividade agropecuéaria. E a terceira palavra que compde o chapéu é
“‘Desmatamento”, apontando para questdes ambientais. No chapéu da Folha de S.Paulo o
direcionamento esta para os problemas provocados pelo agronegécio, apontados por um
veiculo de comunicacgéo internacional e publicados em uma subeditoria de tradi¢cdo para os
interessados na atividade agropecuaria brasileira. Novos elementos aparecem no chapéu da
Folha de S.Paulo, que ndo estavam presentes no texto de Bryan Harris, publicado pelo

Financial Times.

A SD 3 recortada do site mato-grossense Midia News traz o home do veiculo de
comunicacao internacional, valorizando o olhar estrangeiro. O que é reforcado com a

assinatura do reporter “Bryan Harris do Financial Times”.

Pelos chapéus publicados, o gesto de observacéo analitica aponta que o Financial
Times valoriza sua marca e destaca o Brasil, a Folha de S.Paulo destaca o veiculo de
comunicagdo internacional, aponta uma das colunas mais tradicionais do Brasil sobre as

questdes agropecuarias e direciona para os problemas ambientais. E o site Midia News,
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apesar de reproduzir a traducéo da Folha de S.Paulo, ndo faz essa indicagao no chapéu. Além

disso, suprime o chapéu utilizado pela Folha de S Paulo, silenciando a Agrofolha e o
Desmatamento, mantendo apenas o nome do veiculo de comunicagao internacional Financial
Times. A valorizacdo do Financial Times, observada nos dizeres dos produtores rurais,

também acontece nos veiculos de comunicacao.

Orlandi (2012, p.83) afirma que “o sentido labora sua materialidade nas diferentes
versdes”, reformulagbes, derivas, ressignificagdes, deslizamentos, que remetem a dispersao.

Recortemos, agora, os titulos das quatro reportagens:

SD4: Brazil's new frontier is transforming its fortunes — but at what cost?
SD5: A nova fronteira que transforma o Brasil
SD6: Mato Grosso transforma seu destino com boom movido por China, fé e Bolsonaro

SD7: MT muda seu destino com “boom” movido a China, fé e Bolsonaro

Na SD 4, o titulo informa que a nova fronteira do Brasil (ainda ndo sabemos que
fronteira é essa) esta transformando ‘its fortunes”. Its pode referir-se a transformacéo das
fortunas do Brasil ou da nova fronteira brasileira. Por se tratar de um jornal voltado a noticias
sobre economia e politica, “its fortunes” direciona os sentidos para bens econdmicos com
grande valor, seguindo uma identificacdo com a formacao discursiva da economia, em uma
sociedade capitalista. Ja o enunciado “is transforming” indica que ha fortunas e que, agora,
estdo sendo transformadas, em uma ideia de continuidade, de movimento, de ascensdo. A
presenca de um travessao no titulo é um vestigio, funciona como uma quebra, um gesto de
interpretacdo, uma pausa, uma divisdo que antecede a pergunta, que comega com “mas’,
abrindo a possibilidade de uma oposi¢cdo, uma separacdo de sentidos. Orlandi (2012, p.116)
afirma que a pontuacdo € um mecanismo que administra nossa relacdo com a incompletude
da linguagem, ela “administra — sem eliminar — a falta e o equivoco” de um dizer que tem sua
extensdo, seus segmentos, suas dimensodes. Percebe-se, pelo travessao seguido do “mas”,
uma tomada de posi¢cdo marcada, assumida por Harris. Enquanto na formulacdo ‘Brazil’s new
frontier is transforming its fortunes’ fala a voz que se inscreve na formacgao discursiva do

progresso pela economia, em ‘— but at what cost?’, o travessdo, o “mas” e o ponto de
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interrogacdo apontam para um discurso que reprova o desenvolvimento econdmico a

gualquer custo, destacando as perdas, o preco a ser pago.

A preocupac¢do com as perdas e ganhos é legitima de uma sociedade capitalista, mas,
no questionamento de Harris ha um processo de contraidentificacdo (PECHEUX, 2014c), que
coloca em evidéncia e ressignifica a transformac@o da fortuna, separando as formacbes
discursivas. Authier-Revuz (2004, p.68-69) aponta que no fio do discurso o outro se inscreve
e seu lugar “ndo é ao lado, mas no discurso”. Nenhuma palavra vem neutra do dicionario, o
discurso se constitui por acordos. E se ancorando na psicanalise, a autora afirma que o
discurso é constitutivamente atravessado pelo “discurso do Outro”, uma condigao constitutiva,
para que se fale, a exterioridade presente no dizer do sujeito, que n&o é “fonte-primeira desse
discurso”. Ha “o outro” que se mostra quando suas préprias palavras apresentam-se na forma
de citacdo, por exemplo. Um espaco delimitado no discurso. No caso das reportagens, €
comum se ver aspas indicando a fala de um entrevistado, e o repérter apresentando-se ali
como “porta-voz’, dando lugar “ao discurso de um outro em seu proprio discurso”, a

heterogeneidade mostrada.

A formulacao “but at what cost?” ndo aparece nas demais sequéncias discursivas que
estamos analisando. Como afirma Orlandi (2008b, p.41), ha um processo de producdo do
siléncio “inscrito na politica da palavra”. Apagou-se 0 questionamento, que abria uma
possibilidade de discussdo, ainda que essa abertura fosse apenas uma brecha, ja
direcionada. Um siléncio que pode representar um nédo estar de acordo, uma resisténcia e

uma obediéncia.

A publicagdo do Valor Econdmico, com traducao de Mario Zamarian, apresenta como
titulo a SD 5 ‘A nova fronteira que transforma o Brasil’. Afirma que o pais é transformado por
uma nova fronteira, que tem uma posicao destacada. Além de nova, tem o poder de provocar
mudancgas em um pais. E este pais é o Brasil. O pais do Valor Econdmico e da maioria dos
seus leitores. Ainda que nao se tenha referéncia de qual fronteira é, sabe-se que € uma, a
partir da determinacgéo produzida pela presenga do artigo definido “A”, e “que” transforma. O
texto promove sentidos para essa fronteira, de ter a capacidade de modificar um pais. Ainda
gue ndo se saiba se positiva ou negativamente, o fato de o veiculo de comunicacao ter uma
linha editorial voltada a economia, como ja se apresenta em seu nome, direciona os sentidos
para uma transformac&o importante para a economia. Os sentidos que se apresentam como

evidentes para fronteira sdo aqueles que apontam um limite, uma diviséo entre isso e aquilo.
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Nesse caso, a fronteira divide o que antes néo era dividido, € uma nova fronteira, que separa

aquilo que transforma o Brasil e 0 que o mantém igual.

Uma das sequéncias que compdem o titulo do Financial Times néo se faz presente na
versdo do Valor Econémico: “- but at what cost?”. A formulagdo em inglés é apagada. Nao

interessaria ao Valor Econémico perguntar o custo da transformacao do pais.

O titulo da traducéo feita por Paulo Migliacci para a Folha de S.Paulo é ‘Mato Grosso
transforma seu destino com boom movido por China, fé e Bolsonaro’. As palavras ‘fronteira’ e
‘Brasil’, presentes nos dois titulos analisados anteriormente, ndo estdo na SD 6. Neste
enunciado, a fronteira estd nomeada, é o Estado de Mato Grosso quem transforma. E se o
que estava em transformacao nos titulos anteriores era o Brasil e sua fortuna, aqui, a mudanca
€ provocada pelo Estado em seu proprio destino, colocando Mato Grosso em uma relacéo de
autonomia. Isso leva ao efeito de sentido de que ele muda o proprio destino a partir das
oportunidades que se apresentam a ele: a China - em uma referéncia as negociacfes
comerciais do pais com a produ¢ao agropecudaria mato-grossense -, a fé — apontando para a
religiosidade dos moradores da regido — e Bolsonaro, o presidente do Brasil, que obteve
66,42% dos votos em Mato Grosso nas eleicbes presidenciais de 2018° e que vem
implementando medidas de desburocratizacdo do agronegécio. China, fé e Bolsonaro sao
responsaveis pelo “boom”, que promove sentidos de explosao, de acontecimento abrupto,
inesperado. Afirmar que Mato Grosso muda seu destino é apontar gue um outro destino era
0 esperado para o Estado, ainda que néo fique claro qual era esse destino, tampouco qual é
o novo destino. O que se entende é que o destino anterior ndo tinha interferéncias da China,

da fé e de Bolsonaro.

A SD 7 aproxima-se da SD 6. E o titulo publicado pelo site mato-grossense Midia
News, que reproduz o texto da Folha de S.Paulo. A diferenca esta na abreviagdo de Mato
Grosso em MT, em um movimento de aproximacao, intimidade com os que vivem neste

Estado: “MT muda seu destino com “boom” movido a China, fé e Bolsonaro”.

9 Disponivel em: https://especiais.gazetadopovo.com.br/eleicoes/2018/resultados/mato-grosso-2turno-
presidente/. Acesso em 15 mar. 2021.

Ling. e Instrum. Linguist., Campinas, SP, v. 25, n. 50, p. 3-24, jul./dez., 2022.
17



ISSN 1519-4906
e-ISSN 2674-7375

e INSTRUMENTOS
LINGUISTICOS -

As quatro composic¢des de chamadas das reportagens em analise contam com linhas-

finas!?, também chamadas de linhas de apoio.

SD 8 - The western state of Mato Grosso is riding an agricultural boom, driven by China,

faith and Bolsonaro

SD 9 - Graos movem avanco de Mato Grosso, mas riqueza esta associada a riscos,

sobretudo ambientais
SD 10 - Estado enriquece, mas deixa rastro de destruicdo ambiental

SD 11 - Distante da depresséo econdomica do restante do Brasil, Estado representa uma

nova fronteira

A reportagem do Financial Times, que ndo nomeia a fronteira em seu titulo, o faz na
linha-fina. Mato Grosso, o Estado localizado na regido ocidental, esta vivendo um boom
agricola, impulsionado pela China, pela fé e por Bolsonaro. E um boom agricola que acontece
por um impulso, remetendo ao sentido de que antes havia uma estagnacdo e que foi
necessaria uma intervencao, um empurréo, provocado pela China, pela fé e por Bolsonaro.
Tem-se um pais nomeado, a China. Nao é qualquer pais, € aquele que no ano de publicacéo
da reportagem € apontado como o niumero 1 da economia mundial, titulo pelo qual concorre
ano a ano com os Estados Unidos. O nome do presidente do Brasil, Jair Messias Bolsonaro,
também é evidenciado na linha-fina, e a opcao foi por utilizar apenas o sobrenome, pelo qual
€ popularmente conhecido no pais. Ao citar a fé, o jornalista ndo explicita determinada crenca.
Ha o destaque para trés setores importantes nas relacdes de poder: a economia, a religido e
a politica como legitimadores, como aqueles que ndo apenas chancelam, mas impulsionam o
“boom agricola”. A dita nova fronteira relaciona-se com a maior poténcia econémica mundial,

conta com o poder divino e com o chefe-maior do Estado brasileiro.

E nesta formulagdo que encontramos os elementos que foram utilizados nos titulos
das reportagens publicadas pela Folha de S.Paulo e pelo Midia News. O que aparece como

informacdo de apoio, secundaria, no Financial Times, é colocado em destaque nos dois

10 Na pratica jornalistica, as linhas-finas sdo frases que sucedem os titulos das reportagens. S40 uma espécie de
subtitulo e possuem a fungdo de acrescentar, complementar informacdes ao leitor de forma atraente.
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veiculos de comunicagdo brasileiros. O site internacional identifica que o boom, a grande

mudanca é na agricultura.

China, fé e Bolsonaro sé@o elementos que ndo apacem na composi¢do do titulo do
Valor Econdémico. A linha-fina escolhida pelo site afirma que sdo os grdos que movem o
avanco da nova fronteira que transforma o Brasil, apresentada no subtitulo como sendo Mato
Grosso. O Valor Econémico utiliza a linha-fina para ponderar que a riqueza esta associada a
‘riscos, sobretudo ambientais’, produzindo o efeito de que outros riscos existem e que os mais
graves sao os ambientais. A reportagem do Financial Times questiona em seu titulo quais sdo
os custos do desenvolvimento (‘- at what cost?’), mas ndo responde a essa pergunta na
composicdo de sua chamada. Ja o Valor Econdmico o faz, um movimento que também
aparece na linha-fina da Folha de S.Paulo: ‘Estado enriquece, mas deixa rastro de destruicao
ambiental’. Enquanto o Financial Times questiona o custo do desenvolvimento, o Valor
Econbmico aponta para os riscos ambientais e a Folha de S.Paulo afirma a existéncia da
destruicdo ambiental. A destruicdo ambiental é um reflexo do enriquecimento financeiro do
Estado e que deixa rastro, marcas dificeis de serem apagadas, feridas, que sédo apresentadas
de forma recorrente pelos ambientalistas. A balangca esta entre a riqueza e as questdes

ambientais. Entre o discurso econdmico e o ambientalista.

Para a publicacdo no site Midia News, a fronteira esta entre os Estados que geram
mais ou menos riguezas. Temos uma formacdo discursiva ufanista mato-grossense,
atravessada pelo discurso econémico. A linha-fina é afirmado: ‘Distante da depresséo
econbmica do restante do Brasil, Estado representa uma nova fronteira’. Nao séo
mencionados riscos ambientais, custos. A linha-fina funciona colocando em evidéncia Mato
Grosso ser diferente do “restante do Brasil”. Na nova fronteira, ndo ha depressdo econémica,
e 0s riscos ambientais apontados no titulo original (em inglés) e nos outros dois veiculos de
comunicacao brasileiros sdo silenciados. O que importa é que este é o Estado do progresso,
aquele que pode sustentar o pais. China, fé e Bolsonaro sédo elementos que mudam o destino

do Estado, que incrementam sua posicdo econémica frente ao pais?’.

11 Tomé e Rohden (2017, p.320) explicam que “o discurso do progresso herdado do processo de colonizagdo no
Mato Grosso desde o século XVII foi construido sob a exploragéo da terra e sua ocupagao”.
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As selegbes que compBdem as sequéncias discursivas presentes nos titulos das trés

reportagens, nas quais os tradutores se inscrevem, produzem sentidos para/sobre o texto de
Bryan Harris. As escolhas sao feitas a partir do que para os tradutores é mais importante e da
imagem que eles fazem dos leitores e dos veiculos de comunicagéo para os quais trabalham.
Orlandi (2012, p.94-95) explica que as versdes sdo consideradas como o “impossivel da

unidade”, “em uma histdria inacabada das diferentes textualizagcbes possiveis”.

Apesar de escolher chapéu, titulo e linha-fina proprios, o site Midia News optou por
publicar, na integra, a reportagem traduzida pela Folha de S.Paulo e ndo a do Valor
Econbmico. Ha o destaque: “Leia abaixo a reportagem na integra”. Um movimento de refor¢o
do que é dito pela Folha de S.Paulo e que aponta para o poder que este veiculo ganha frente
aos outros. Ndo é qualquer publicacdo que o Midia News esta reproduzindo. E o texto da
Folha de S.Paulo e esta completo, sem interferéncias. Ha4 aqui também um sentido de
desresponsabilizacdo: Nao somos nos, o Midia News, quem diz. Quem diz é a Folha.
Funciona, ainda, o imaginario social acerca de quem seja o Jornal Folha de S.Paulo, em
termos de credibilidade, reconhecimento, circulacdo/abrangéncia, tradicdo, em contraposi¢éao
ao Midia News, menos conhecido e de menor legitimidade fora do seu territorio, mais restrito
“geograficamente”. A inscrigao da Folha de S.Paulo na publicagdo do Midia News vem para

validar o dizer deste pelo outro, ao fazer “seu” um dizer outro, como “o verdadeiro”.

O site Midia News coloca-se como mediador, que “tem uma fung¢do decisiva na
constituicdo das relacdes de poder (do dizer). Ser mediador, no dominio discursivo, é fixar
sentidos, organizar relagdes e disciplinar conflitos de sentidos” (ORLANDI, 2008b, p.41). O
Midia News administra e distribui socialmente sentidos, faz um deslocamento do produto do

trabalho, a reportagem, em direcéo ao sujeito, Folha de S.Paulo.

Antecedendo a reproducdo do texto da Folha de S.Paulo, o site mato-grossense
publica um texto funcionando como prefacio. Em rapida pesquisa no Google é possivel
observar que a publicacdo do Midia News foi replicada em outros sites da imprensa de Mato
Grosso e que também republicam esse prefacio.

O jornal Folha de S.Paulo trouxe na edicdo de quarta-feira (17) a tradugcdo de uma
reportagem originalmente publicada pelo Financial Times falando sobre o crescimento

econdmico de Mato Grosso ancorado no avango do agronegocio.
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A reportagem, assinada pelo jornalista Bryan Harris, relata que nos altimos anos o

Estado se transformou em um dos maiores produtores mundiais de soja, sobretudo
em razao do apetite da China. O texto ainda cita a popularidade do presidente Jair

Bolsonaro em Mato Grosso e faz um alerta para problemas ambientais.

O dizer que antecede a reproducgéo da reportagem traduzida para a Folha de S.Paulo
ndo é assinado. H4 uma retomada, como um comentéario de antecipacao. Orlandi (2008a,
p.03) afirma que os comentarios “sdo na realidade argumentos que procuram dar uma diregao
aos sentidos, fixa-los em certas regides” e, assim, cria-se uma versao do outro texto, através
da producéo de um efeito-leitor, “se produz uma imagem ‘do que o texto diz’ [...], realgam-se
certos aspectos significativos em detrimento de outros”. O tom é simpéatico a Mato Grosso e
a atividade agropecuéaria e tem o objetivo de apresentar o texto que sera lido pelos leitores do
Midia News, seguindo o ufanismo presente na linha-fina. Destacam-se a Folha de S.Paulo e
o Financial Times, em uma valorizacdo do olhar externo, o crescimento econdmico e do
agronegocio. O Midia News afirma que o Estado se transformou em um dos maiores
produtores mundiais de soja e ressalta a popularidade de Bolsonaro. O destaque esta em
elementos que tocam no imaginario do orgulho mato-grossense e sua afirmacao frente ao

pais.

Analisar as diferentes versdes, 0os sentidos possiveis e a constru¢do da imagem de

Mato Grosso pela midia, possibilitou o (re)encontro com o seguinte ensinamento:

A diferenca entre formulag8es — versfes — é significativa e ndo ocasional, como
se pretende. Ela representa uma relacéo (filiagdo) do texto com o discurso e
deste com a memodria discursiva. Portanto situa-se nas mediacdes entre o real
da lingua e o real da histéria, fazendo sentido na medida mesmo em que
materializa sua especificidade. (ORLANDI, 2008a, p.04).

Neste trabalho, analisamos como as empresas de comunicacao podem ser entendidas
como sujeitos, simbdlicos e histéricos. Instituicdes posicionadas, tendo uma autoria imputada,
deixando a margem sujeitos outros que participam do processo de producdo de uma

reportagem. Compreendemos que no processo de tradugao ndo ha ‘transfusao’ de sentidos

de uma materialidade para outra. Ha versdes. Ha possibilidades de leituras outras.
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Conclusao

O percurso apresentado neste trabalho teve como foco os estudos discursivos sobre
traducdo e buscou dar visibilidade ao funcionamento da varianca constitutiva do processo
tradutorio, que vai produzindo versdes de um texto jornalistico, que ja € uma versao entre
outras possiveis. Ao desenhar o trajeto da varianca pelas sequéncias discursivas colocadas
em relacdo, apontaram-se versdes que dao voz a contradigbes sociais, relagbes de forca e

sentidos, no processo discursivo.

As versfes produzidas pelos veiculos jornalisticos na varianga, nas derivas, pelas
diferentes possibilidades de formulagéo, mobilizam sentidos sobre/para o Estado de Mato
Grosso. O simbdlico é materializado nos textos pela formulacéo e pelas diferentes formas de

escrita, possibilitando-nos perceber que os tradutores se inscrevem e produzem novos textos.
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