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O livro Quem manipula quem?, mais do
que uma proposta metodologica, traz uma
proposta politica, isto é, fornece subsidios pa-
ra a identificagfo da estrutura do ‘‘modo de
pensar capitalista’’.

Basicamente, a andlise de Ciro Marcondes
Filho gira em torno de questdes polémicas, co-
mo a dominacdo sexual, a ideologia, o impe-
rialismo cultural, a telenovela e o shopping
center, o “‘enterro de Althusser’’, aparecen-
do af as criticas a Antonio Gramsci e a Louis
Althusser; além das cinco teses equivocadas
sobre o poder, a propaganda politica e cultu-
ral. Também trata da submissdo da cultura.
E é na polemizagdo das questdes em cada um
dos textos que reside a for¢a da analise, isto
é, seu carater de instrumento de luta, que as-
sume uma constatagao politica, no esforgo de
trazer a tona a realidade. Realidade que ¢ de-
senvolvida nos individuos pelo capitalismo e
na qual impera uma forma prépria de estru-
tura e acdo. O novo modo de pensar capita-
lista, segundo o autor, dispensa comprova-
coes, verificagdes, constatacdes. Ilude-se com
o falso, o formal, o aparente.

Sobre o titulo Quem manipula quem? se da
exatamente no sentido de que, ao contrario
do que foi dito durante muito tempo sobre co-
munica¢do, cultura, sociedade de massas, a
questio do controle e do poder como obra da
classe dominante ndo é totalmente correta. O
autor procura demonstrar que a partir das ba-
ses, dos grupos populares, da classe dita
“oprimida’’, ha um movimento de rea¢éo, de
resposta, um comportamento real, uma par-
ticipagdo no processo.
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N3o é possivel vislumbrar a apatia, a indi-
ferenca nesses grupos em relacéo aos efeitos
de comunicacgdo de massa. Existe, segundo Ci-
ro Marcondes Filho, principalmente no texto
referente a telenovela, uma relagdo forte, vi-
brante, intensa entre a emissao televisiva e a
recepedo do individuo. Por mais que aqueles
que detém o poder politico, econdmico, mili-
tar ou de comunica¢des tentem impor sua
ideologia como a verdadeira, igualmente a
reacdo, a astucia das massas pode fazer valer
sua vontade por meio de suas formas de ma-
nifestacdo.

A obra, escrita em linguagem acessivel,
divide-se em doze textos. Observa-se um tra-
balho de investigagdo intenso ndo somente em
materiais bibliograficos € documentos, mas
também em fontes do cotidiano brasileiro. Se-
ja através de classicos como Freud, Castoria-
dis, Adorno, como autores nacionais do pe-
so de Belivar Costa ou Paulo Marconi.

Inicialmente, o autor desenvolve um estu-
do tedrico sobre a logica que permeia o dis-
curso inconsciente do erotismo na comunica-
¢do produzida para grandes massas da socie-
dade. Revela que o erotismo pode ser mate-
rializdvel, em ambientes, em pessoas ¢ rela-
¢des sociais, que em ultima instdncia traduz-se
na mistica sexual. A problemadtica da sexua-
lidade, da forma como ela se manifesta na
producdo da cultura em massa, € tipicamen-
te masculina. ‘‘Ela se impde como dominan-
te e nuclear por motivo de dominagdo do ho-
mem (do ‘pensamento masculino’, que pode
estar presente tanto no homem como na mu-
lher) sobre a mulher”’ (p. 40). Essa mistifica-
cdo da sexualidade se transforma em merca-
doria de uso e exploragdo do capital.

No segundo texto, Marcondes comenta
com grande propriedade a questdo da ideo-
logia e sua evolugdo até os moldes do ‘“modo
de pensar capitalista’’. Cita a crise do pensa-
mento marxista, que para ele encerra uma
questdo de poder, o poder da verdade. Co-
menta Castoriadis, ao relatar que o marxis-
mo “‘é uma ideologia que permite as pessoas
dizerem uma coisa e fazerem outra’’ (p. 48).

O livro traz também o enfoque da ideolo-
gia atual dissociada do controle da domina-
¢do, ndo fixa e mutdvel diariamente.

Nos trés textos seguintes, o autor comenta
0s MCM, a telenovela e os Shopping Centers,
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aparecendo ai a questdo da cultura capitalis-
ta no mundo de hoje, independentemente dos
paises imperialistas e a zenofobia que o0s
atraem. =

Traga um paralelo entre a novela e o tea-
tro, colocando as diferengas que a primeira
carrega consigo quando reinstaura a conscién-
cia do coletivo ou quando usa na sua estrutu-
ra de produgdo a dramaturgia do palco, mas
ndo realiza de fato um evento de cardter
teatral.

O ensaio ‘ ‘Shopping center, o LSD da clas-
se média’’, num estilo que o préprio autor de-
nomina de fécil e leve, procura a ““estética da
farsa’ (p.21). Sdo lugares que reproduzem a
“purificacdo’” da sociedade, onde as fanta-
sias € os sonhos se tornam realidade do mo-
do de pensar capitalista.

Recuperando as treze teses de Marx, na
Ideologia Alemd sobre Feuerbach, provoca-
tivamente o autor comenta conceitos de clas-
ses sociais, Estado e imagindrio. O mesmo
acontece quando escreve sobre o *‘Enterro de
Althusser”’, em que a critica a Gramsci é fei-
ta com muita ironia. Ciro diz que este deixou
muitas lacunas abertas e era extremamente
ambiguo sobre os papéis dos intelectuais or-
génicos. Quanto a Althusser, encontra-se
morto e enterrado e o fator predominante na
critica passa pela integracdo dos aparelhos
ideolégicos ao Estado. ‘

Finalmente, a dltima parte do livro Quem
manipula quem? contém artigos diretamente
ligados & drea especifica em que o autor tra-
balha com muita propriedade: a imprensa.
Em “OEstadoea acdo cultural’’, ele discute
a relagdo do Estado com a musica e no texto
“Censura: elementos para uma teoria’’, o dis-
curso evidencia um esclarecimento acentuado

do governo militar e do AI-5 , de 1969 a 1978,

Sobre as cinco teses equivocadas a respeito
de poder, propaganda politica e cultura, apre-
sentam como cerne a rejei¢do de que as clas-
ses populares, por motivo de sua propria si-
tuacdo estrutural na sociedade (pobres, caren-
tes e subnutridos), teriam com a sociedade um
posicionamento critico e até oposicionista. O
autor procura desfazer esse mitc na intelec-
tualidade brasileira, desse deslocamento sim-
plista do discurso marxista, o que a meu ver
¢ uma questdo que merecia ser melhor discu-
tida em outros textos.

Em relacdo 4 publicidade, o livro é um dos
mais ricos para a pesquisa em comunicagio
na atualidade. O texto apresenta uma série de
exemplos, nos quais a industria publicitaria
procura vender, acima dos produtos, a ideo-
logia do préprio pensamento capitalista.

Em ““Jornal comunitério e mobilizacio popu-
lar’’, o autor traca a evolugdo do termo cormu-
nidade e a fungdo do jornalismo comunitdrio,
0 qual seria aquele que ndo estivesse apenas
preocupado com a abordagem mercadolégi-
ca dos problemas do leitor, mas também em-
penhado em organizar movimentos sociais e
unificar esforcos individuais em defesa de in-
teresses comuns.

Quem manipula quem? é produto de tra-
balhos anteriores sobre o assunto €, Nesse sen-
tido, bem elaborado, com conceitos que es-
tdo além do préprio tema.

Por ser um instrumento poderoso de refle-

Xa0 sobre a nossa sociedade, € considerado lei
tura obrigatéria para todos os que acreditam,
na renovacdo do pensamento.

A meu ver, essa leitura interessa nio sé aos
profissionais dos meios de comunica¢do, mas
a comunidade em geral.
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