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Resumo

Neste trabalho é apresentada a rentabilidade ana-
litica das formulagoes tedricas de Igor Kopytoff
(2010) para o estudo do Turismo, o qual argumen-
ta que mercadoria nao é uma esséncia permanen-
te das coisas, ¢ sim uma fase na vida de algumas
coisas. Ao sugerir que as coisas possuem biografias
culturais, Kopytoff abre a possibilidade de percep-
¢ao de que a fase mercantil dos denominados “pro-
dutos turisticos” nao reflete a histéria e a trajetoria
dos mesmos, ou seja, os produtos turisticos nao
existem apenas enquanto mercadorias. Perseguin-
do a biografia cultural de objetos classificados so-
cialmente como “produtos ou destinos turisticos”,
torna-se possivel captar aspectos que vulgarizam
ou singularizam determinada sociedade. Nesta li-
nha de raciocinio, utilizo o caso das ruinas do con-
junto arquitetonico do nucleo urbano do extinto
municipio de Sdo Joao Marcos (R]), cujos dados
foram coletados em trabalho de campo realizado
entre os anos de 2009 e 2012.
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Abstract

This paper presents the analytical profitability of
theoretical formulations of Igor Kopytoff (2010)
to the study of Tourism, which argues that such
merchandise is not a permanent essence of things,
but a phase in the life of a few things. To suggest
that things have cultural biographies, Kopytoff
opens the possibility of perception that the
commercial phase of so-called “tourist products”
does not reflect its history and trajectory , what
means tourism products do not only exist as
commodities. Chasing the cultural biography of
objects socially classified as “products or tourist
destinations”, it becomes possible to capture
aspects that vulgarize or singularize a particular
society. In this line of reasoning, we use the
case of the architectural ensemble of the urban
core ruins in the former municipality of Sao
Joao Marcos (R]), whose data were collected in
tieldwork conducted between the years 2009 and
2012.
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Introducao

Atrativo, produto e destino turistico sio conceitos que permeiam a literatura sobre turismo, espe-
cialmente no que tange as discussoes acerca de planejamento e marketing de espagos receptores de turistas.
Autores como Cooper et al (2001), Valls (20006), entre outros, debrugaram-se sobre tais conceitos e, a partir
destes autores, torna-se 6bvia a no¢ao de que atrativo e produto turistico relacionam-se com a nogao de
destino turistico. De forma que as conceituagoes resultantes destas terminologias particularizam fases de um
processo de mercantilizagao de um recurso natural ou cultural em objeto de consumo.

Neste processo de transformacgao de um recurso natural ou cultural em objeto de consumo, ainda
apoiados na literatura sobre turismo, utilizamos o conceito de atrativo turistico enquanto composto de lo-
cais, objetos, equipamentos, fenémenos, eventos ou manifestacdes capazes de motivar o deslocamento de
pessoas para conhecé-los. De acordo com o Ministério do Turismo Brasileiro (2007), os atrativos podem ser
culturais, naturais, atividades economicas e eventos programados.

Valls (2006, p. 27) define atrativo como “elemento que desencadeia o processo turistico”,
entdo, a matéria-prima da atividade turistica. Ja o conceito de produto turistico, também de acordo com o
Ministério do Turismo Brasileiro (2007), vem a ser o “conjunto de atrativos, equipamentos e servigos turisti-
cos acrescidos de facilidades, localizados em um ou mais municipios, ofertado de forma organizada por um
determinado prego”. Concluindo com Valls, destino turistico é o composto de produtos turisticos, os qualis,
por sua vez, se estruturam a partir dos recursos ou atrativos existentes no lugar.

A farta bibliografia sobre planejamento, marketing e gestao turistica apresenta uma série de estudos e
metodologias acerca de como agregar valor tutistico® a um atrativo em potencial; entretanto, a questao que
aqui se propoe como reflexao e, justificada em uma Antropologia do Turismo, é a proposi¢ao da rentabili-
dade analitica do referencial tedrico inserido na denominada Antropologia dos Objetos’, que nos permite pensatr
como um objeto, entendido aqui como algo material ou imaterial, ¢ socialmente percebido como passivel de
ser enquadrado na categoria destino turistico.

Partindo de uma reflexao geral sobre os estudos da Cw/tura Material e concordando que objetos ou
coisas* habitam, assim como nds, um mundo social, e que existe uma trelacdo indissociavel entre o mundo
material e os seres humanos, de modo que o inseparavel universo que contém pessoas e coisas ¢ pensando na
dialética destas relagoes, conclui-se que as coisas nao podem existir sem nés — que as criamos e guardamos —,
do mesmo modo que nés nao nos configuramos plenamente sem as materialidades. O foco na circulagao e
na biografia dos objetos, enquanto referencial teérico-metodolégico, acaba por elucidar os contextos huma-
nos e sociais de sua existéncia, tornando-os poderosas fontes de informacao, conforme apontam as analises
de Arjun Appadurai (2010), Igor Kopytoff (2010) e Alfred Gell (2010), entre outros que tem investigado o
que podemos chamar de biografia cultural das coisas.

A perspectiva teérico-metodologica denominada biografia cultural das coisas interessa-se pela reflexao
acerca da variacao da atribuicao de significados a coisas e do como as experiéncias humanas se desenvolvem
sucessivamente no decurso da vida social e do cotidiano. Nessa perspectiva, o significado das coisas nao esta
necessariamente inserido nas formas e, sim, no modo com nos relacionamos com as coisas e, especialmente,
nas distintas posi¢oes sociais que as coisas ocupam em nossas trajetorias e vidas. Em termos metodolégicos,
a adogao de tal perspectiva implica em desviarmos a aten¢ao de sobre como os significados dos objetos sao
construidos ou representados socialmente e nos atentarmos para como coisas ou objetos sao determinantes
em nossa vida diaria. Tal visao, sugerida por Appadurai (2010), recai sobre a percepgao de que nao podemos
desconsiderar que coisas ou objetos sao também possuidores de uma vida social e que, assim como as pesso-
as, possuem uma biografia cultural e social. Appadurai enfatiza ainda que a biografia ¢ apropriada para coisas
especificas, enquanto passa por maos, contextos e usos diferentes, acumulando, desta forma, uma biografia
especifica ou mesmo um conjunto de biografias.

Objetivando analisar e discorrer acerca de como uma coisa ou objeto ¢ transformado em destinacao

sendo,

2 Sobte o conceito de valor turistico, ver “O valor turistico na economia da sustentabilidade”, de Leandro de Lemos (2005).
3 Ver José Reginaldo Gongalves (2007).

4 Os termos “coisas” e “objetos” estdo sendo utilizados neste trabalho de forma conceitualmente semelhantes.
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turistica, ou seja, o processo social de aquisi¢ao deste valor sera descrita a trajetoria da patrimonializagao das
ruinas do centro urbano do extinto municipio de Sao Joio Marcos® (R]). De acordo com Decreto Estadual
n°18/000.062/90, o tombamento provisorio em nivel estadual aconteceu no ano de 1990. Porém, a histéria
do processo ¢ anterior. Houve, em 1939, o primeiro tombamento do municipio de Sao Joao Marcos. Este
processo foi revogado em 1940, por conta da amplia¢ao do espelho d’agua da usina hidroelétrica de Lages,
que iria alagar toda a cidade. A inundagao ocorreu e a cidade, como consequéncia, foi transformada em ru-
inas. Em 1941, a Usina Hidroelétrica de Lajes indicou que nao seria necessario manter as ruinas da cidade
submersas. Houve, neste momento, o inicio de um processo de disputas praticas e simbolicas relacionadas a
incorporagao das ruinas ao cenario urbano de Rio Claro, municipio que assimilou o territério da antiga Sao
Joao Marcos. H4 um conjunto de agentes sociais envolvidos nesta disputa. Sao eles: a Light Servicos de Ele-
tricidade S . A., o Instituto Estadual do Patrimoénio Cultural (Inepac), a Prefeitura de Rio Claro, representada
pela Secretaria de Cultura, além dos movimentos sociais que integravam ex-moradores e seus descendentes,
sendo estes, conduzidos pela Prefeitura’.

O conjunto de disputas pelas ruinas de Sio Jodo Marcos promoveu a constru¢ao e a manutencao de
uma série de sentidos associados a cultura local, cultura nacional, patrimonio publico e responsabilidade social.
Formou-se uma arena publica de disputa, onde todos os agentes ativavam seus capitais simbolicos, economi-
cos, sociais e intelectuais para lutar pela defini¢ao do futuro das ruinas da antiga Sao Joao Marcos. O resultado
final foi a transformacao das ruinas em patrimonio publico estadual e a constru¢dao do Parque Arqueoldgico e
Ambiental de Sdo Jodo Marcos. A reconstrucao da biografia cultural das ruinas de Sao Joao Marcos — que ocu-
param lugar de memoéria, apos o de patrimonio cultural do estado do Rio de Janeiro e, por ultimo, adentraram
a fase de mercadoria — torna-se um relevante lécus para o que me proponho no presente trabalho.

Uma das ideias centrais que permeia essa reflexdo ¢ o entendimento da ruina como integrante de uma
rede. Pode-se dizer que tal concepg¢ao apreende a ruina enquanto parte de um conjunto sociocultural, enfati-
zando as relagdes sociais e simbolicas em que esta inserida e nas quais desencadeia efeitos. A perspectiva de
rede abrange a pluralidade e a interdependéncia dos elementos que compoem o sistema patrimonial, os quais
arbitram sobre a sele¢io, classificacao, patrimonializagao e apresentagao. Essas etapas constituem conjuntos
de praticas e representagoes que revelam como, em cada contexto, os diferentes grupos sociais representam
e se apropriam da categoria patrimonio e dos bens patrimoniais. E ainda como cada ag¢ao patrimonial oficial
¢ recebida, apropriada e vivida em um mesmo contexto. A partir desse instrumental analitico, pretendo apre-
ender os significados sociais e simbélicos atribuidos a ruinas em contextos diferenciados.

Uma ruina é sempre uma referéncia do passado; entretanto, assume no presente diversos sentidos,
tais como espagos museologicos, patrimonio edificado e atrativo turistico. Sobre as ruinas, Simmel (2005, p.
138) coloca que estas, assim como os monumentos, “mantém a continuidade cultural, sio o nexo dos povos
com o seu passado”. No contexto de Sao Joao Marcos as categorias ruina e monumento assumem O mesmo
sentido, pois monumento, entendido tal como Choay (20006, p. 17-18) define, vem a ser monumentum, termo
originario do latim que, por sua vez, deriva de monere (advertir, lembrar), aquilo que traz a lembranca alguma
coisa. A autora acrescenta que “a natureza efetiva de seu proposito é essencial, nio se trata de apresentar, de
dar uma informagao neutra, mas de tocar, pela emocao, uma memoria viva”. Nesse sentido, esclarece que
“chamar-se-a monumento tudo o que for edificado por uma comunidade de individuos para rememorar ou
fazer que outras geracdes de pessoas rememorarem acontecimentos, sacrificios, ritos ou crengas” (CHOAY,
2000, p. 18). A especificidade do monumento deve-se, ainda segundo a autora, ao seu modo de atuagao sobre
a memoria. Concordando com o pensamento de Choay (20006), entendemos que os destrogos do conjunto
arquitetonico de Sao Joao Marcos foram alcados, por aqueles que perderam aquela referéncia em sua for-
ma integral, a categoria de monumento, pois enquanto tal, as ruinas “foram trabalhadas e mobilizadas pela
mediagdo da afetividade, de forma que lembra o passado, fazendo-o vibrar como se fosse presente”. Desta
forma, como vemos na Imagem 1, os resquicios da torre da Igreja Matriz de Sao Joao Marcos, ¢ um dos
simbolos de um passado que se destaca no presente, enquanto bem tombado.

5 Municipio localizado na regiao do Vale do Rio Paraiba.
6 O material de pesquisa aqui apresentado faz parte do extenso trabalho de campo coletado para elaboracio de minha tese de doutorado,
desenvolvida no 4mbito do Programa de P6s-Graduagio em Antropologia da Universidade Federal do Rio de Janeiro IFCS/UFR]).
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Imagem 1 — Ruinas da Igreja Matriz (2012).

Fonte: Elaborada pela autora.

A autora acrescenta ainda que o passado invocado niao é um passado qualquer e, sim, um passado
localizado e selecionado para fins vitais, na medida em que pode ajudar a manter e preservar a identidade de
determinada comunidade. Segundo Choay (20006, p. 19), para aqueles que edificam e para aqueles a quem ele se
destina devido as lembrangas que encerra, o monumento “é uma defesa contra o traumatismo da existéncia, um
dispositivo de seguranga”. Dotadas de significado que as caracterizam como monumento, as ruinas de Sao Joao
Marcos foram tombadas pelo Instituto Estadual do Patrimonio Cultural (Inepac) no ano de 1990, tornando-se
oficialmente patrimonio. Posteriormente, as ruinas foram transformadas em objeto de exibicao.

Interpretadas como um bem cultural as ruinas carregam em si, de acordo com a literatura oriunda da
area de Turismo, a potencialidade de um atrativo turistico. Entretanto, como esse objeto ¢ ressignificado e
alcanca o status de produto turistico, ambicionando o de destinacao turistica? Apresento, entao, a biografia
cultural das ruinas do conjunto arquitetonico de Sdo Joao Marcos, objetivando contribuir para a reflexio e
debate acerca dos valores sociais que permeiam processos de inducao a atividade turistica.

A biografia cultural das ruinas do conjunto arquitetonico de Sao Joao Marcos

Sio Joao Marcos foi um antigo municipio do estado do Rio de Janeiro, despovoado e demolido, na
década de 1940, para a formac¢ao de uma represa para a producao de energia elétrica. Instituida no ano de
1733, a entdo Vila de Sio Jodo Marcos atingiu o auge da prosperidade e o status de municipio no século
seguinte, com a expansao da cultura cafeeira no estado. Em 1889, devido a abolicao da escravidao, a produ-
¢ao cafeeira fluminense passou por sérios problemas. A economia de Sdo Joao Marcos entra em declinio e a
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cidade perde importancia. Paralelamente, a cidade do Rio de Janeiro, entao capital do pafs, apresenta rapido e
forte crescimento, fazendo-se necessario a ampliagdao da rede de energia elétrica e agua potavel encanada. A
The Rio de Janeiro Trammway, Light and Power Company’, companhia de eletricidade local, entendeu que a melhor
op¢ao era criar uma represa e uma hidrelétrica no Ribeirdo das Lages, exatamente onde estavam situadas as
maiores propriedades da area rural de Sdo Joao Marcos.

A decadéncia de Sao Jodo Marcos era flagrante, ao ponto de, no ano de 1938, ser extinto como muni-
cipio, tornando-se um distrito do municipio vizinho, Rio Claro. No ano seguinte, o nucleo urbano foi tom-
bado pelo Servico de Patrimonio Histérico e Artistico Nacional (SPHAN)), e classificado oficialmente como
raro exemplo intacto de conjunto de arquitetura colonial, atendendo aos pedidos da populagio local. Entretanto, em
1940, o presidente Gettlio Vatgas destombon® o distrito a fim de ceder as terras para a ampliacio da represa
que havia sido proposta pela companhia de eletricidade.

Em 2008, ap6s tombamento em nivel estadual das ruinas do antigo nicleo urbano, o Instituto Light’
iniciou o projeto de construcido do Parque Arqueolédgico e Ambiental de Sio Joao Marcos, com o objetivo
de contribuir para a preservac¢ao histérica e cultural da regido e para o desenvolvimento do turismo local.

Periodo entre 1939-1990: construcao e manutencao da memoria da demolicao

Os marcossenses, entendidos aqui como aqueles que vivenciaram o episodio de demoli¢ao e inunda-
¢ao de sua cidade, nao se conformaram com o destino de Sao Joao Marcos e repassaram essa memoria para
seus filhos e netos. Entrevistas realizadas por ocasido de trabalho de campo para elaboragao da tese revelam
que, ao falarem sobre o episédio da demolicao e inundagio, ¢ recorrente que eles se reportem a uma /uta dos
moradores, sendo essa luta sempre associada a dificuldade e até mesmo a inutilidade da mesma perante o poderio
econdmico que representava a Light Servicos de Eletricidade S.A. A luta e a resisténcia em preservar a memoria
coletiva de Sao Joao Marcos incide, entdo, sobre a propagacao da memoria. Como conta o filho de uma mo-
radora de Sao Joao Marcos a época da demoli¢ao e inundacio, sua mae, “falava muito sobre o local, como
era 1a, como viviam bem e depois da Ligh? tudo mudou...”, exemplo de como a propagaciao da memoria foi
a forma encontrada pelos moradores para lutar contra a Light Servicos de Eletricidade S.A.

Tendo a frente a Prefeitura de Rio Claro, através da Secretaria de Cultura, foram organizados varios
movimentos objetivando o fortalecimento da proposta de tombamento das ruinas, elemento simbélico ma-
terial da memoria da demoli¢ao e inundagao de Sao Joao Marcos. Os tombamentos vinham sendo tentados
sem sucesso desde 1966, quando o pedido foi encaminhado a Secretaria do Patrimonio Historico e Artistico
Nacional (SPHAN), mas somente com a Constitui¢ao de 1988 surge a possibilidade de concreta do tomba-
mento, pois devido ao inciso LXXIII, do Art.5° a populagao local adquire instrumentos para a defesa de seu
patriménio historico e cultural:

[...] qualquer cidaddo é parte legitima para propor a¢do popular que vise anular ato lesivo
ao patrimoénio publico ou de entidade de que o Estado participe, 2 moralidade admi-
nistrativa, a0 meio ambiente e ao patrimoénio historico e cultural, ficando o autor, salvo
comprovada ma-fé, isento de custas judiciais e do 6nus da sucumbéncia.

Diante do exposto, é possivel perceber que a “luta” dos marcossenses continuaria em outra dire¢ao,
isto é, nao somente reproduzindo e propagando a memoria da demoligao e inundagao, mas através da patri-
monializacdo das ruinas, para entdo retira-las da posse da Light Servicos de Eletricidade S.A.

7 Atual Light Servios de Eletricidade S.A. Para mais informacGes acerca das mudancas em termos de acionistas, capital e atuagdo da The Rio de
Janeiro Tranway, Light and Power Company para Light, ver Oliveira (2012).

8 Categoria nativa cujo sentido relaciona-se com a nogio de revogacio do tombamento.

9 O Instituto Light é uma organizagao financiada pela Light. A principal missio desse Instituto, conforme conta no site da empresa ¢ “Con-
tribuir para o aprimoramento das condi¢bes econdmicas e sociais da area de concessao da Light, através de programas que vinculem
responsabilidade social com o interesse funcional e o dominio geografico da empresa, apoiando a promo¢io do bem publico e, ao

mesmo tempo, a lucratividade de longo prazo da empresa”.
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Periodo entre 1990-2010: ressignificagdes

O ano de 1990 foi marcado por manifestagoes de apoio ao tombamento definitivo das ruinas, pois o pro-
visorio, em nivel estadual, havia sido decretado no més de fevereiro do referido ano. Desde entio, a Prefeitura
de Rio Claro passou a limpar o terreno para identificar os destrogos, retirou as cancelas do caminho para a Ponte
Bela'’ e recuperou o acesso da didade morta'' a moradores, visitantes, especialistas e estudiosos da regido, além de
promover atividades objetivando o tombamento definitivo.

Diferentemente do momento em que a luta pela memoria baseava-se na reproducio e propagacao das
mesmas, as manifestagdes acima relatadas apresentam uma organizagao de cunho politico; embora o zninzigo fosse
0 mesmo, nota-se que o foco da disputa foi alterado e passou a incidir também sobre algo que, para aquele grupo,
ja era considerado patrimonio, mas cujo tombamento ainda nao havia sido decretado. A luta agora nao era somen-
te para preservar a memoria e sim para preservar uma memotia representada por um patrimoénio que favoreceria
a exibicao de todo um contexto social.

Paralelamente 2 mudanca na concepcio de luta empreendida do decurso deste processo social, a I zght tam-
bém passa por processos internos de ressignificacao de valores. Depoimentos colhidos invariavelmente revelam
um ressentimento para com a empresa, que ¢ acusada de retirar os moradores de suas casas e nao fornecer o res-
sarcimento devido, assim como de prometer a reconstrucao da Igreja Matriz e do nicleo urbano e nao fazé-lo. A
Light defende-se apresentando a documentagao de compra de terras e imoéveis antes de promover a demolicao dos
mesmos. Nesse cenario, populagio e o poder local colocam a construgiao do Parque Arqueolégico e Ambiental
de Sao Jodo Marcos como uma obrigacio da empresa, que devetia reparar o erro do passado. A empresa responde:
“A Light nao tinha a necessidade de reparar nada...as terras haviam sido compradas pela empresa, ha os registros
dessa compra.”"?

As acusagoes revelam o péssimo relacionamento entre a empresa e a populacao local, que é faz parte de
sua clientela, mas a percebe como responsavel pela destruigio da cidade. Entre os elementos concretos desse confli-
to, destacam-se a alta taxa de inadimpléncia, o furto de fios elétricos, o roubo de energia através dos mecanismos
vulgarmente denominados “gatos”, que sdo os maiores problemas enfrentados pela Iigh?, embora a empresa
acredite que essa problematica tem seu fundamento na cultura brasileira. Segundo a Light, seria papel das empresas
contribuirem para uma mudanca desta cultura, através de programas e projetos que viessem a prozover o bem priblico,
raciocinio que se insere no seu programa de responsabilidade social, do qual fazem parte, por exemplo, projetos
que envolvem criancgas: para a empresa, “‘uma crianca ao ver a complexidade da geragdo de energia elétrica no mu-
seu da energia, por exemplo, certamente vai questionar o pai ao vé-lo fazer um ‘gato’ ou roubar fios™".

No periodo que compreende os anos de 1990 a 2010, ha ainda a entrada e participacao ativa de um outro
ator nesse processo, o Instituto Estadual do Patrimonio (Inepac). Em entrevista com o diretor de pesquisa e do-
cumentacio do refetido instituto', foi- apresentado o argumento de que a recuperagio da memoria das ruinas
¢ de “fundamental importancia para que a populacio se identifique e venha a colaborar com a protegiao desse
bem”". Desta forma, a visio do Inepac é a de que as empresas detentoras de espacos fisicos tombados estariam
“moralmente obrigadas a uma socializa¢io'® do pattiménio”, a qual ocorretia, em alguns casos, conforme coloca-
do durante entrevista, através da atividade turistica. Nesse sentido, ruinas e outros tantos bens legal e oficialmente
patrimonializados tornam-se também atrativos turisticos. Apresentadas como vestigios materiais da historia da

10 Trata-se de uma ponte cuja construgao data do periodo aureo do municipio. Néo tendo passado pelo processo de demoli¢o, é percebida
como simbolo de modernidade e tecnologia da época.

11 Categoria nativa.

12 Trecho retirado de entrevista concedida por um funcionario do Instituto Light a autora do presente trabalho no ano de 2010.

13 Idem.

14 Trecho retirado de entrevista concedido a autora do presente trabalho no ano de 2009. Conforme preza a tradicio e metodologia

antropolégica, limito-me a informar que tal entrevista se deu com um dos diretores do Instituto Estadual do Patriménio Cultural (Inepac),

mas resguardo a identidade do entrevistado; assim como tenho preservado a dos demais, cujas falas estio sendo reproduzidas ao longo dessa

reflexdo.

15 Trecho retirado de entrevista concedida por um diretor do Inepac a autora do presente trabalho no ano de 2010.

16 Categoria nativa, cujo sentido esta associado a ideia de um “compartilhamento” de utiliza¢ao, apreciacio e fruicao do patriménio. Partindo
do pressuposto de que os bens culturais nao circulam de forma igual entre as distintas parcelas da populacio, haveria a necessidade de

construgdo ou elaboracio de medidas que venham a facilitar o acesso a esses bens.
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humanidade, ruinas atraem visitantes de varias partes do mundo e no caso de Sao Joao Marcos, as ruinas impreg-
nadas em uma memoétia ativada e reelaborada pela construcio do Parque Arqueologico e Ambiental de Sdo Joao
Marcos, tem atraido visitantes interessados na materialidade dessas memorias, expressas, por exemplo, nas Ima-
gens 2 e 3, em que podemos visualizar partes integrantes do conjunto tombado pelo Inepac.

Imagem 2 — Ruinas da Casa do Capitdo Mor (2012).

Fonte: Elaborada pela autora.
Imagem 3 — Ruinas da Igreja Matriz, piso identificado e integrante do conjunto
A nocao de responsabili- tombado (2012).
dade social apresentada pela Iight e
Servicos de Eletricidade S.A., a nova
concepcao de luta empreendida
pelo poder e populacio local, assim
como a nocao de “socializacao do
patrimonio” defendida pelo Inepac
, revelam novos valores que trazem
em si a possibilidade de minimi-
zacao de conflitos e favorecem a
produgao de novos acordos sociais.
A ressignificagdo de valores atri-
buidos 2 memoéria da demolicio
produziu, assim, um novo discur-
so, cuja historia esta sendo contada
através do Parque Arqueoldgico e
Ambiental de Sao Joao Marcos e &
reafirmada através da atividade tu- ':i /e '
ristica. o

Fonte: Elaborada pela autora.
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Periodo entre 2010 - atual: a fase mercantil das ruinas

Conforme apresentado, com a forte pressio por parte do poder publico local e também do Inepac
para a devolugio das ruinas a populacao, ganha forca a decisao de construcao de um empreendimento que viesse
reunir tais memorias, ja consolidadas enquanto patrimonio, e apresenta-las através de exposi¢ao publica.
Nesse contexto, a atividade turistica ¢ percebida como instrumento capaz de promover o desenvolvimento
local da regiao, promover a cultura e valorizar a historia local.

Diante do exposto, ganha destaque a reflexdo de José Reginaldo Gongalves (2010) ao afirmar que,
entre os atores inseridos nos processos de reivindicagao e estabelecimento de processos patrimoniais, esta o
“mercado”, conforme exposto na comunicacio realizada em 2010, durante o Encontro Anual da Associagao
Nacional de Pés Graduagao em Ciencias Sociais (ANPOCS):

Nesse periodo, pode-se perceber uma intensificacdo das relagoes entre o patrimoénio e o
chamado mercado e, especificamente, o turismo. Cada lugar que vem a ser reconhecido
como “patrimo6nio” (seja cultura ou natutreza) ja é ou torna-se rapidamente em uma
atrac¢do turistica. [...] De certo modo, os objetos materiais e praticas sociais classifica-
das como “patriménio” sdo a0 mesmo tempo condicdo e efeito da chamada industria
turistica. Talvez muitos dos estudos sobre patrimonio tenham mantido seu campo de
observacio, descricdo e analise nos limites das politicas estatais de preservag¢ao e de suas
agéncias, deixando em segundo plano o papel desempenhado pelas diversas agéncias do
mercado (GONCALVES, 2010).

De acordo com Steil (2002), trabalhos sociolégicos e antropolégicos que tém enfocado o turismo
como tema, diferenciam-se basicamente pelo fato de que a Sociologia tende a construir um olhar externo
sobre o turismo, pensando-o em termos do seu papel na organizagdao e no processo social como um todo,
enquanto a Antropologia busca penetrar em sua dinamica interna, enfocando as dimensdes culturais e inter-
culturais e procurando langar luz sobre um conjunto de praticas sociais que estabelecem uma complexa rede
de relagoes, em que estdo envolvidos diversos agentes individuais e institucionais. Para o autor, a Sociologia
pensa o turismo como um fafo social que preexiste ao individuo e se impde desde o exterior, a0 passo que a
antropologia considera-o como um “fato social total”’, ou seja, um dominio em que os individuos estao in-
teiramente implicados com seus pontos de vista, interesses e motivagoes conscientes e latentes.

Steil prossegue colocando que no campo da sociologia o turismo ¢ interpretado a partir de trés cot-
rentes: uma primeira, que o toma como simulacro do real; outra, que o analisa a partir do referencial teori-
co usado nos estudos da religiao, particularmente a Teoria dos Rituais; e uma dltima, que procura associar
turismo e consumo, invertendo o sentido que estas praticas e categorias possufam nas analises anteriores,
propondo, assim, um sentido positivo para os dois polos da diade. A corrente que analisa o turismo como si-
mulacro é composta por autores como Boorstin (1992), Baudrillard (1988) e Urry (1996), que entendem que
o turismo, especialmente na sua versao de turismo de massa, seria uma pratica social que carece de autentici-
dade. As viagens guiadas por agentes turfsticos criariam, assim, um ambiente artificial para seus participantes,
nao permitindo que estes tenham qualquer contato com o mundo rea/ dos habitantes que os acolhem. Do
ponto de vista dos nativos e promotores do turismo, terfamos uma outra situagao de inautenticidade, visto
que estes sao induzidos a realizar espetaculos e exibi¢oes cada vez mais estereotipadas para observadores
ingénuos e alienados. O turismo estaria, assim, reforcando um sistema fechado de ilusGes, que se perpetuaria
através de simulacros que funcionam como espagos de fuga.

A corrente que aplica o referencial dos estudos da religiao e dos rituais para interpretar o fenémeno
do turismo aparece pela primeira vez nos trabalhos de MacCannell (1973) e, segundo Steil, a inspiracao da-
quele deve ser atribuida a Durkheim, que via nas grandes procissoes do turismo moderno um ritual, celebra-
do em datas fixas e cumprindo com o objetivo de intensificar o lago social nas sociedades contemporaneas.
Para autores dessa perspectiva, o turismo aparece como um substituto moderno da religido tradicional, de
modo que deve ser considerado ndao apenas como uma atividade, mas, sobretudo, como uma orientagao para
o mundo moderno (STEIL apud CHAMBERS, 1997). A associa¢ao do turismo ao consumo (STEIL apud
CAMPBELL, 1987; URRY, 1995) relaciona o devaneio e a expectativa como 0s mecanismos fundamentais
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por meio dos quais se instaura na sociedade contemporanea o espirito do consumismo. Os individuos nao pro-
curam a satisfacao nos produtos, mas através deles. A satisfacdo nasce na expectativa da procura do prazer,
que se situa na imaginacao. Os turistas ndo consomem lugares ou o/bares, mas através dos lugares e olhares
buscam a realizacao de um desejo que transcende e povoa sua imaginagao.

De acordo com Steil (2002), as pesquisas sociologicas estavam voltadas para definir as motivagoes de
carater funcional e estrutural que deram origem e mantinham em curso as atividades turisticas, dando pouca
ou nenhuma aten¢ao para as comunidades que recebiam os turistas e os modos pelos quais estas mesmas co-
munidades se engajam nessas atividades. O foco nas comunidades e nas experiéncias coletivas e individuais
dos turistas e moradores locais sera o que vai distinguir os estudos antropologicos no campo das Ciéncias
Sociais, independente do viés que assumem suas interpretacoes.

Pesquisas antropolégicas e estudos de caso acerca da relagdo entre turismo e patrimoénio cultural tém
ocupado cada vez mais espaco dentro de uma Antropologia do Turismo (BURNS, 2003; TALAVERA, 2003;
PERALTA, 2003; PEREZ, 2009; TALAVERA, 2009), abordando, na maioria dos estudos, a utilizacao do
patrimoénio enquanto recurso tutistico e seus processos de identificagao nacional e local, autenticidade e im-
pactos nas relagoes entre visitantes e visitados. Entretanto, como Gongalves (2010) apontou, é importante
analisar o mercado, pois a partir dessa perspectiva, temos revelado outro processo: o de transformacao de
uma localidade em ponto turistico. Essa contribuicao singular sera fundamental para o entendimento do
turismo como um fato social fotal, no qual esta implicada uma rede complexa de praticas e sentidos que emer-
gem nesses contextos, sendo nesse raciocinio que o Parque Arqueolégico e Ambiental de Sao Jodo Marcos
apresentou-se como lécus privilegiado para o presente trabalho._

Assim sendo, as reflexdes apresentadas a seguir tém como suporte tedrico no¢oes desenvolvidas pelos
antropologos Arjun Appadurai, Igor Kopytoff e William Davenport, apresentadas na obra organizada pelo
primeiro, intitulada A vida social das coisas: As mercadorias sob uma perspectiva cultural (Appadurai, 2010). Tomo de
Appadurai a afirmacao de que a criagao de valor é um processo mediado pela politica e que a defini¢ao de
mercadoria passa pela percepcao de sua situagao mercantil.

Na obra anteriormente citada, Appadurai propde uma nova perspectiva sobre a circulagao de mer-
cadoria na vida social. Para o autor, a troca econdmica cria o valor, e esse é concretizado nas mercadorias
trocadas; entretanto, concentrar-se nas coisas trocadas, em vez de apenas nas formas e func¢des da troca,
possibilita a argumentag¢ao de que o que cria vinculo entre troca e o valor ¢ a politica, em seu sentido mais
amplo. No intuito de concentrar-me nas coisas trocadas, adotei a proposta de Appadurai e segui a ruina em
si mesma, pois seus significados estdao inscritos em suas formas, seus usos, suas trajetérias. Assim, analiso a
trajetoria das ruinas do conjunto arquitetonico de Sao Joao Marcos, considerando que, de uma perspectiva
teorica, atores humanos codificam as coisas por meio de significacdes, e de um ponto de vista metodolégico,
sao as coisas em movimento que elucidam seu contexto humano e social.

O quadro cultural que determinou a candidatura das ruinas ao estado de mercadoria caracteriza-se por
uma gama de padroes de valores compartilhados, denominados por Appadurai como regimes de valor, para nao
implicar no entendimento de que todo ato de troca de mercadorias pressupde um quadro cultural em que
se compartilhe uma totalidade de crengas. Dessa forma, o contexto mercantil se refere a variedade de arenas
socials que contribui para o estabelecimento do vinculo entre a candidatura das ruinas ao estado de mer-
cadoria e a fase mercantil de sua carreira. A variedade de tais contextos produz o vinculo entre o ambiente
social da mercadoria ruina e seu estado simbélico e temporal. Portanto, a mercantilizagao das ruinas residiu
na complexa intersecao de fatores temporais, culturais e sociais.

Appadurai (2010) coloca que uma distingao estabelecida originalmente por Jacques Maquet, em 1971,
a respeito de produgoes estéticas, divide mercadorias nos quatro tipos que se seguem: 1) mercadorias por
destinagao, ou seja, objetos destinados principalmente a troca pelos proprios produtores; 2) mercadorias por
metamorfose, coisas destinadas a outros usos que se colocam no estado de mercadoria; 3) mercadorias por
desvio, um caso especial, mais acentuado de mercadorias por metamorfose, isto ¢, objetos que sao postos
no estado de mercadorias, embora estivessem, em sua origem, especificamente protegidos de tal estado; 4)
ex-mercadorias, coisas retiradas, quer temporaria ou permanentemente, do estado de mercadoria e postas em
um outro estado. Entendendo as ruinas do conjunto arquitetonico de Sao Joao Marcos como mercadorias
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por desvio, defendo que as mesmas encontram-se em fase mercantil de sua biografia, conforme apresentado
na Imagem 4, em que ¢ possivel observar um dos momentos em que um grupo de visitantes conhecem o
local.

Imagem 4 — Vista geral do Parque Arqueoldgico e Ambiental de Sdo Jodo Marcos (2012).

Fonte: Elaborada pela autora.

Conforme argumentou Appadurai (2010, p. 78), a politica “no sentido mais amplo de relagdes, supo-
sicoes e disputas relativas ao poder” é o que vincula valor e troca na vida social das mercadorias. E o politico,
no processo temporal que acompanhou as ruinas de Sdo Joao Marcos, refere-se a tensiao constante entre
quadros existentes e a tendéncia das ruinas a romperem tais quadros. No processo em questdo, a politica
assumiu formas de exibicio e autenticagio, conforme coloca o autor: “E nesse sentido que a politica é o
vinculo entre regimes de valor e fluxos de mercadorias especificos”.

Propondo o referencial teérico-metodologico da biografia cultural das coisas

A proposta deste trabalho foi a de descricao da biografia cultural das ruinas do conjunto arquiteto-
nico de Sao Joao Marcos. Para tal, tomei como objeto de estudo desse processo, a patrimonializa¢ao das
mesmas, pois af reside a relagdo entre as ruinas enquanto memoria e as ruinas em sua fase mercantil. Parti da
nog¢ao de que objetos habitam, assim como nés, um mundo social, e de que existe uma relagao indissociavel
entre o mundo material e os humanos, de modo que o inseparavel universo que contém pessoas e objetos
comtempla a dialética destas relacbes, embora esta ndo seja uma ideia completamente nova ao pensamento
antropologico, pois desde Mauss os objetos sdo tratados como portadores de trajetorias e agentes de circu-
lagio social. A estratégia, do ponto de vista metodoldgico, de seguir os objetos a partir dessa nogao, torna
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relevante a proposta, pois os significados dos objetos estao inscritos em seus usos, seus diversos percursos sociais
e evidencia o quanto a circulagio dos mesmos ¢ capaz de elucidar contextos sociais.

Estudos acerca de processos sociais e simbolicos de reclassificagbes inerentes a patrimonializagao de bens
tém revelado a construcao e os efeitos desses bens que, conforme exposto por Gongalves (2007, p. 29), encon-
tram-se “‘situados a condi¢ao de bens inalienaveis e que circulam, paradoxalmente, para serem guardados e manti-
dos sob o controle de determinados grupos e instituigcdes, assegurando para estas sua continuidade no tempo e no
espago”. Na analise apresentada nesse trabalho, a estratégia metodolégica favoreceu a possibilidade de repensar as
barreiras colocadas entre dadivas e mercadotias, pois a condi¢ao de bem inalienavel, dadiva e mercadoria, ndo ¢ a
esséncia permanente dos objetos, mas apenas uma fase na vida de alguns objetos.

Pelo fato dos objetos transitarem dentro e fora dos estados de bens inalienaveis, dadivas e mercadotias,
podemos pensar que o fluxo dos objetos, em qualquer situacao, ¢ sempre um acordo oscilante entre caminhos
socialmente regulados e desvios motivados. O processo cultural que envolve as ruinas do conjunto arquitetonico
de Sao Joao Marcos apresenta tipos de interagao que revelam como elementos de uma rede foram se mesclando,
se modificando, se complexificando, fazendo novas conexdes e se estabilizando em alguns resultados provisorios.

A biografia cultural dessas ruinas do conjunto arquitetonico de Sao Joao Marcos evidenciam fases. Em seu
momento inicial, foram identificadas enquanto materializacdo de uma memoria, sendo posteriormente inseridas
no contexto de patrimonio arqueolégico e memorial do estado do Rio de Janeiro e, atualmente, sendo consumidas
através da exibi¢ao turistica. A fase em que as ruinas representaram a materialidade de uma memoria foi mani-
festada a partir da reproducao da memoria da destruicao. Os marcossenses transmitiram suas memorias a seus
descendes; enquanto a Isght silenciou. O duelo de vozes e posturas diante do fato constituiu um intenso campo
de disputas por autenticidade e legitimidade, em que categorias como “atraso” e “progresso” relacionadas a0 mo-
mento anterior a demoli¢ao, foram suplantadas pelas categorias “‘sacrificio” e “crime”, no momento posterior a
demolicao. O contexto de surgimento destas categorias traz consigo uma dimensao complementar, que atua como
mediadora da relagio empresa/cliente. Esta relacio envolveu o enfrentamento manifestado pelos moradores atra-
vés do nao pagamento de contas de energia elétrica e a utilizagdo de “gatos”.

O levantamento das categorias presentes no momento em que as rufnas circunscreviam-se somente a
esfera memorial dos moradores de Sdo Jodo Marcos, evidenciou que transformagées ocorreram, contudo, nao
implicaram em um processo linear, de substitui¢ao de antigas categorias por novas. As discussdes que despertaram
constituiu um campo em disputa que, na biografia das ruinas, foi responsavel por conduzi-las a patrimonializagao.

As ruinas, ao serem compartilhadas com um grupo social mais amplo — pois a meméria do episédio
rompeu as barreiras de circulagdo — foram agregados os valores inerentes aos bens tombados. Naquele con-
texto, elas foram percebidas como algo que deveria ser “socializado”, termo que, em categoria nativa, ¢ en-
tendido como bem a ser usufruido pela coletividade. No caso das ruinas de Sao Joao Marcos, a “socializa¢ao”
manifesta-se sob a exibi¢do turistica e promove a reelabora¢ao de subjetividades através do discurso do turismo
produzido no e pelo Parque Arqueolégico e Ambiental de Sao Joao Marcos. A categoria zzoradores, que antes
representava o grupo de pessoas residentes e frequentadores de Sao Joao Marcos, que se opuseram a I ight
ao longo do periodo de rompimento por sentirem-se humilhados, é atualmente valorizada por suas vivéncias e
memorias sobre aquele processo; ja a Light é uma empresa parceira, que valoriza a cultura e contribui com o desen-
volvimento daquela regiao. Nesse sentido, acreditamos que as ruinas entraram em uma fase mercantil, explicitada
por discursos e agdes que revelam novas configuracoes dos atores humanos e nao humanos'” envolvidos nesse
processo.

Ao longo de todo esse processo cultural, a politica, entendida aqui como relagoes de disputas e tensoes
relativas ao poder, vinculou valor e significado a vida social do objeto ruinas do conjunto arquitetonico de Sao Joao
Marcos. As distintas e vatias negociagoes nao seriam possiveis se nao houvesse um amplo conjunto de acordos
concernentes ao que ¢ desejavel e que consiste uma #roca de sacrificios'.

17 Sobre o conceito de atores humanos e nao humanos, ver Bruno Latour (2000).

18 De acordo com Appadurai (2010), Simmel (1978, p.80) defende que “o desejo de alguém por um objeto ¢ satisfeito pelo sacrificio de um
outro objeto, que ¢ o foco do desejo de outrem. Tal troca de sacrificios é o que constitui a vida economica, e a economia, como forma
social especifica, consiste nio apenas em trocar valores, mas na troca de valores. O valor econémico ¢, para Simmel, gerado por essa espécie de

troca de sacrificios”.
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Durante o trabalho de campo entrevistei moradores, filhos de moradores e frequentadores de Sao
Joao Marcos. O filho de uma moradora contou a historia de sua mae e relatou com pesar que, devido a uma
mudanga de residéncia, ndo conseguiu guardar uma caixa de memdrias pertencente a ela e na qual estavam
diversos objetos relativos ao periodo em que sua mae 14 viveu. Em uma ocasiao, fomos até a entrada do
Parque que ainda estava em construgao e, ao questiona-lo sobre como se sentia diante de uma imensa caixa
de memorias, obtive a seguinte resposta:

Naquela caixa dela tinha um monte de coisas. Jornais velhos, retratos, imagem de Sao
Jodo Marcos (do santo). Aquilo tudo era muito importante pra ela. Eu ndo tenho nem
nogao disso tudo, pra todos eles devia ser muito importante esse lugar. Por isso eu acho
que essas ruinas nio estio aqui pra mim. Por outro lado, eu t6 aqui por causa delas, né?"’

Refletindo sobre a colocacao do entrevistado, nao me parece restar argumentos contrarios a percep-
¢ao de que trajetérias que compodem biografias culturais sio construidas com pessoas e objetos ou humanos
e nao humanos.

As biografias culturais, por entrelagarem pessoas e objetos ou humanos e nio humanos, apresentam-
-se desta forma, como percursos metodologicos interessantes e rentaveis em termos analiticos, pois con-
forme aponta José Reginaldo Gongalves (2005) em Ressondncia, materialidade e subjetividade: as culturas como
patriminio, 0 patrimonio enquanto conceito moderno carrega em si trés caracteristicas. A primeira delas seria
a ressonancia, isto porque nao basta o Estado consagrar um bem como patrimonio, o bem precisa articular
a ligacao do presente com o passado. Outra caracteristica do patrimoénio é a sua materialidade, mesmo que
seja intangivel ou imaterial. A terceira caracterfstica giraria em torno da construgao das subjetividades, ou
seja, o patrimonio, por estar ligado ao passado como algo herdado e a0 mesmo tempo construido/adqui-
rido, tem intimeras possibilidades de correla¢Ges, todas gerando e necessitando autoconsciéncia. A reuniao
dessas caracteristicas faz do patrimonio uma categoria de pensamento e, consequentemente, um poderoso
instrumento de analise da sociedade atual. Quando aplicamos tal reflexao ao estudo do turismo, temos nessa
construgao tedrico-metodolégica o processo social e cultural do que é conceituado no campo do turismo
COMO atrativo turistico, produto turistico e destino turistico.

Consideracoes finais

Comumente, afirma-se que o turismo ¢ o encontro de culturas. Entretanto, consideramos que o Tu-
rismo, como diria Levi-Strauss (1980), ¢ bom para pensar, isto é, podemos perceber no fenémeno em questao
o arranjo de significados atribuidos as agoes envolvidas no processo, a organizagao social para, a partir dai,
retirarmos elementos para pensar uma ordem de questoes. Observado pelo crivo das relagbes sociais, o tu-
rismo pode ser definido como o fendomeno que transforma espagos sociais ordinarios em extraordinarios.

Roberto DaMatta (1997), na obra Carnavais, Malandros e Herdis, buscou explicitar valores, atitudes e sis-
temas de ideias que permitissem observar a criagao da identidade social brasileira. Para analisar essa questao,
o autor chamou ateng¢ao para a observa¢ao dos eventos sociais brasileiros e destaca que ha principios reve-
ladores nessas ocorréncias. Um evento promove a separagao entre o cotidiano e os eventos extraordinarios,
sendo a passagem de um universo a outro, marcada por modificacdes de comportamento que favorecem as
condi¢Oes para que o acontecimento ou evento sejam percebidos como especiais.

Segundo DaMatta, o que caracteriza um outro principio revelador dos eventos sociais refere-se ao
fato do dominio do extraordinario ser segmentado, isto é, estar contido nesse fend6meno eventos previstos e
imprevistos pelo sistema social. Na categoria de eventos previstos e constituidos pela propria sociedade, ha
aqueles altamente ordenados, envolvidos em planejamento e respeito, e os eventos dominados pela brinca-
deira, diversao e licenga social, nos quais o comportamento ¢ liberado e ocorre em decorréncia da suspensao
temporaria das regras de uma hierarquia repressora. Para o autor, o melhor exemplo desse ultimo tipo de
evento seria o carnaval.

19 Trecho retirado de entrevista concedida pelo filho de uma moradora de Sio Jodo Marcos a autora do presente trabalho no ano de 2011.
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Nessa linha de raciocinio, o fenomeno turismo encaixa-se na perspectiva de um evento social, pois
rompe com o cotidiano de uma populacio nativa, ainda que essa possa set, em alguns casos, pouco impacta-
da pela atividade turistica. Rompe-se também com o cotidiano daqueles que vao empreender a viagem turfs-
tica, tendo em vista que é prerrogativa basica para a ocorréncia do fendmeno, o rompimento das atividades
relacionadas a teia de compromissos em que o agente da futura acdo esta imerso em sua vida diaria. A ordem
de questdes resultantes desse evento social é que deve ser o objeto de estudos antropolégicos e a proposta
metodoldgica para a analise de processos de atribui¢do de valor a objetos ou coisas que sdao transformadas
em produto turistico a ser inserido na cadeia de consumo, aqui defendida, ¢ a da biografia cultural das coisas,
pois iluminar coisas e objetos pode ser um caminho rico, especialmente se atentarmos para as relacdes que
os sujeitos tecem com eles, procurando perceber como atuam, quais valores, sentidos e praticas guardam,
produzem e reproduzem. Olhando para as coisas e objetos, sao enriquecidos 0s conceitos sobre atrativo,
produto e destino turistico, mais do que isso, langa-se luz sobre o processo de transformacao de um atrativo
em destino turistico, verificando que tais processos, embora gerenciados pelo mercado, nao sio espontaneos
e, sim, construidos culturalmente.
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