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~ “VOCE DECIDE": REDE GLOBO
A PROCURA DE UM DEUS BRASILEIRO

Francisco Jacob Pimenta da Rocha

Professor do Depariemento de Sociclogia
& Anfropakegia da Universidade Federal da Minas Gerais;
Mesirado em Socialogia,

Introdugdo

Ha alguns anos o autor deste trabalho
individualmente ou em parceria com o Prof.
Ronaldo Moronha * vem acompanhando e
refletindo sobre um fato “nova” na telavisao
brasileira, notadamente na Hede Globo,
embora verificavel em oulras redes.

Os meios de comunicaciio de massa, é
certo, tém necessidades de definirem estra-
tegias de aguisigac, ampliagao e manutengac
do publico ao qual se dirigem, As pesquisas
de “opiniao” sAo0 a expressao mais clara das
definighes e redefinigoes dessas estratégias.
Aferem, ou palo menos procuram, as coinc-
déncias de sensibilidades e de aspiracSes
entre os produtores, difusores e consumido-
res de bens simbolicos televisivos.

Dentre as estratégias definidas — e con-
junturalmente redefinidas — por sua origina-
lidade, sofisticagao e eficiéncia, uma tem
merecido uma atengao mais “vigilante” do
autor deste trabalho,

Em meados da década passada, obser-
wvando a Rede Globo, percebi e identifiquei

uma singular busca de proximidades “iden-
titarias” entre essa Rede e seu publico. Esta
busca, visava e tem visado, conforme se
vera mais adiante, uma certa “regionalida-
de” das imagens vinculadas, numa contra-
posicao aquelas transmitidas sobre a
nacessidade da racionalidade das centrais
de producio.

As centrais de producdo, em larga
medida, negligenciaram e desconsideraram
as identidades culturais regionalmente loca-
lizadas no Brasil.

Imagens e estilos de vida referencia-
dos ao eixo cultural e politico Rio de Janeiro-
Séo Paulo “sufocaram™ as imagens e esti-
los de vida existentes, resistentes @ constru-
tivos de identidades situadas & margem deste
X,

Delinearam-se, dentro desse quadro,
duas possibilidades de lidar com este pro-
blema. Ou seja, ou bem uma regionalizacao
efetiva, ou bem uma “regionalizacac” sim-
bdlica, que como se vera mais adiante, possui
uma grande eficacia.

® Aog amigos & colegas Ana Locia Modesio, Pierme Sanchis @ Ronaldo de Moronha a minha gratiddo pelas
gEnerosas restricies que fizeram a vers&o inicial deste texto.
Salange Barbi: agradece a sua colaboragic no ordenarmento dos dados quantitatives gque ajudam a apodar

esta reflexdo,

1. Francisco Pimenta da Rocha Jacob. “Regionalizagio™ e Regionalizacio da televisBo no Brasil — Comunicagcio
apresentada no GT "Socologia da Cultura™ — ANPOCE, Aguas de Sho Pedro, 1984,

2. Ronaldo ge Norenha — Professor do Deparlamento de Sociologia e Antropologia da UFMG & do Mestrado
am Sociclogia — co-awtor do artigo O imagindaric televisivo ou a re{oiacio) de uma identidade minera —
GT “Sociclogia da Cullura” — ANPOCS, Aguas de S8o Pedro, 1984,
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Regionalizar as imagens efou a produ-
cao de programas televisivos, em seu sentido
mais estrito, significou a produgao de pro-
gramas televisivos ou de alividades televi-
sivas a partir de um espaco geografico -3
legitimamente reconhecido, bem como colg-
car no ar a vida de um plblico que se
reconhece por meio de cenanos e de equi-
pamentos urbanos naturais, *

Mo entanto, regionalizar as imagens
a producgdo televisiva teve e tem uma oulra
dimensao. A alternancia de temas rurais &
urbanos nas "novelas™ nobres da Rede Globo
temn sido um dos desdobramentos.,

O rural e o urbano, atradicao e a moder-
nidade, o sagrado e o profano, sao evocados
a partir de polaridades tematicas que deram
e tém dado conta de gerar intimidades cul-
turais e politicas com publicos regionalmente
localizadas, Uma empatia entre o emissor e
o receptor ¢ o produto final deste tipo de
estratégia.

O rural, o tradicional € o sagrado sao
evocados a partir do “Mordeste Brasileira™,
enquanto uma identidade cultural e politica
uniforme. Os seus tipos sotiais proprios, com
os seus padroes caracteristicos e diferen-
ciadores, 03 seus chefes politicos oligarquicos
parodiados e ridicularizados e a sua sexua-
lidade pictoricamente construida, resumem,
em suas linhas gerais, uma estratégia de
aquisicao, manutencao e ampliagdo de leal-
dades televisivas.

Também um Brasil urbano, modemo e
profano tem sido regularmente contemplado
tematicamente pelas novelas, Afinal, ele tam-
bem & uma “regiac”. A arte de bem viver, a
incessante busca da distincao, a "naturali-
zacao” doluxo, o seu padrao estético feminino
e masculino, bem como a selvagena do seu
capitalismo, t€m sido 0s seus principais ele-
mentos identificatorios. Compoeam um painel
— muitas vezres caleidoscopico — cosmo-
polita que nao foi @ ndo tem sido desprezado,
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enguanto meio empatico de gerar complici-
dade entre os que emitem e 03 gue recebem
pradutos televisives, nao-circunscritos ao
“Mardeste” do Brasil.

Contudo € necessdrio que as polarida-
des rural-tradi¢ac-sagrado e o urbano-
moderno-profana sejam modularmente emi-
tidas e percebidas. Os vildes do primeiro
tipo de novela sdo diferentes dos pertencen-
tes a0 segundo tipo.

A vilania urbana sempre procura mos-
trar urm Brasil eticamente inviavel, moralmente
anamico & "plenamente” dessacralizado.

A trama novelesca orientada para o rural
caminha em outra direcio. Aqui, a vilania &
sempra circunscrita a uma necessidade de
& mostrar um Brasil em gue os contomos
entre o sagrado e o profano, se nao respei-
tados, nao o sao impunamente. As elites
oligarquicas — frequente e severamente ridi-
cularizadas e parodiadas — testemunham a
propriedade desse tipo de tematica.

Sinhozinho Malta, Tieta do Agreste,
Murilo Pontes, Pilar Batista, Candido Alegria
& muitos outros foram personagens plausi-
veis e compativeis com a necessidade do
video global de mostrar um Brasil aceitavel
e risivel pelo seu publico.

Alternando tematicas e “regioes” a Rade
Glabo, premeditadamente ou nao, tem cami-
nhado na diregao de compatibilizar os seus
interesses simbalicos & financeiros com publi-
cos televisivos diferentes. O “respeito’ ao
Brasil rural manifesta-se até mesmo na pro-
cura de uma linguagem apropriada a este
fim. MNesse sentido o “nordestings™ & a lin-
gua oficial das novelas dirigidas a um publice
mais vinculado a essa "regiao™ brasileira. O
seu sotaque e as suas locugoes linguisticas
£40 transmitidos de modo a permitir, & gqueam
de “direito” se identificar espacial, cultural e
politicamente com essa especifica mensa-
gem televisiva,



Aszim, 0% padres — convencionais ou
nao —, as administracdoras de sacristias, as
canclas, os santos padroeiros, as quermes-
sa%, 05 sorieios sagrados, atarefa de recons-
trugdo de templos religiosos etc sao
pensanagens —elementos —de suma impor-
téncia e constantes na estrutura dramatirgica
das novelas mais “rurais”.

For outro lado, a vilania tipica das nove-
las (rejconhecedoras de uma "regiao” urbana
nao respeita e nem pode respeitar o plblico
pana o qual & concebida. A personagem “Fe-
lipe Barreto”, da novela “0O Dono do Mundo”,
e o capitulo inicial de "Corpo e Alma™, no
qual foram mostradas cenas de strip-fease
masculing num clube de mulheres, exempli-
ficam o que eu disse.

Ha, ainda, um outro eixo comparativo
entre as duas formas de vilania novelesca.
O wilao rural &, no mais das vezes, punido
por infringir as regras morais e eticas que
conferem plausibilidade a sua existéncia, A
absolvicdo do vildo urbano nio pode ser
aguardada como uma aspiracao legitima a
ser realizada. Esta sempre no terrenc da
imponderabilidade.

Se vistas através do pdlo emissor, essas
estratégias se desdobram em reais possibi-
lidades da obtencio de ganhos financeiros
decorrentes da “intimidade™ obtida pelo reco-
nhecimento ¢ atendimento de uma demanda
diferenciada de bens simbdlicos televisivos
localizada no polo receptor; se qualificada
sobre a otica dos receptores, essas estrate-
gias ganham uma grande vitalidade, porque
precisamente significam a valorizagao do reco-
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nhecimento (e de suas conseqléncias) das
demandas atingidas.

Regionalizagdo, “regionalizagio”™ e negocia-
gdo: as lealdades felevisivas

Az relagdes entre os emissores e 0s
receptores de bens televisivos tém sido ted-
rica & guase paradigmaticamente aceitas
como relagoes, nas quais e através das quais
035 primeiros tém um gquase infinito poder de
se fazerem aceitos pelos segundos.

A passividade do receptor é, segundo
este quase paradigma, o elemento mais trans-
parente dessas relagoes. Existe, neste
sentido, portanto, uma assimetria entre o que
& emitido & o que é recebido. ®

E zabido que a Rede Globo cogitou de
regionalizar a sua central de producao. Se
tivesse levado a bom termo, essa iniciativa
implicaria uma descentralizacao de capitais
culturais, relativamente ao eixo politico e cul-
tural Rio-Sao Paulo que, sem dlvida, possi-
bilitaria uma maior aproximacio entre ela e
05 seus telespectadores mais diretamente
“beneficiados”.

O programa “Vocé decide” & como se
vera mais adiante um ponto de equilibric
entre as duas estratégias de “regionaliza-
gao” anteriormente desenhadas.

Em seu itinerario nacional o programa
vai auscultando sensibilidades e ideclogias
regionais ® concedendo a palavra aqueles
que nao a tinham. Nessas viagens a Rede

3. Pierre Bordiew. Espaco social @ génese de claszes, "0 poder simbdica”, Lizhoa, Dikel, 19390,
4. Gonforme noticiado no “Jomnal do Brasd™ de 5786, a Rede Globo cogitou de montar nicleos regionais de
producio. Contudo essa idéia ndo foi levada 3 termo @ em seu lugar foi concebide o PROJAC (Projeto

RECarepaguE)

&. O quase paradigma fem sua ofigem no manismo & fol mais organizamende exprasso pelo pansamenta da
Escola de Frankfurt. Umberco Eco, em “Os apocalipticos e integrados™, Sdo Paudo, Perspecliva, 1975, faz
uma adverténcia quanto ao rsco deste tipo de andlise dos meios de comunicagio de massa. O seu principal
Mneco consssie em privilegiar & ago da nddstria cultural sobre oz seus consumideres,

B. Francises Pimenta da Rocha Jacob e Ronaldo Moronha, Op.eit
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Globo, & notdrio, tambérm “aperfeicoa™ os
seus ouwvidos € 03 seus olhos.

“Enclausurada” e imaginariamente per-
cebida através da sua central de producao,
a programacao da Rede Globo (mais do que
as das outras redes) sempre corre O nsco
de ser “impessoal”, principalmente por orien-
tar-se pelo seu padrao de qualidade, Conse-
glentemente, a “pessoalidade™ € algo a ser
procurada. E temn sido, embora nem sempre
percebida.

Os programas de auditorio e ao vivo 4
sio a "pessoalidade” mais imediata da lin-
guagem televisiva. Por suas caracteristicas
herdadas da radiofonia aproximam-s& muito
de uma "amefizacas™ da linguagem televi-
siva. Mais usualmente produzidos e vincu-
lados pelas Redes concorrentes da Globo,
esses programas realizam a funcao magica
de transformmar, quer o auditdrio, quer o publico
telespectador em co-produtores e co-apra-
sentadores do que nao produzem e nao
apresentam, A invasao dos lares pela tele-
visao no contexto desse tipo de programa
substituida pela invasao da televisao pelos
fares.

Silvio Santos, Gugu, Jota Silvestre, Fla-
vio Cavalcante & muitos outras animadores
transformaram e transformam o seu audito-
ric em extensac dos “lares”, usualmente
invadidos pelos programas previamenta pro-
duzidos, Verfica-se neste quadro uma redefi-
nicio das linhas de demarcacio das fronteiras
entre o recaplor & 0 emissor.

A Rede Globo ja teve o programa do
Chacrinha. O *Velho Guerreiro” dizia; “quem
nao se comunica, se estrumbica”. Atualmente,
tem o “Domingac do Faustac™ que, alias, foi
levado ao ar para substituir o programa do
“Guerreiro” falecido. As rigidas normas de
produgao global encobrem, em parte, as
semelhancas entre esse programa e os pro-
duzidos pelas outras Redes. Os programas
de auditorio necessitam de um corpo de “es-
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pecialistas”, de jurados, sobre 0s quais incide
a responsabilidade de “legitimar” as opinides
do animador. Juntos, o apresentador € os
“especialistas” acolhem e (re)apresentam leal-
mente as aspiragoes do publico receptor.
Esse acolhimento e (rejapresemtagao pro-
duzem uma simetina nas relacées entré oS
que emitem e os que recebem bens televi-
Zivos, Uma vez que passa a ser contingen-
ciada. "Pessoalidade” e “regionalizacio” sao
os ingredientes basicos desse contigencia-
meanto, gque denomino de negociacao direta
das |ealdades televisivas.

Vocd decida: A negociacio em marcha

Vocé decide: “O espectador da seu vere-
dito”. Esse é o titulo da matéria jornalistica
publicada no Jomal do Brasil do dia 08/04
deste ano, Diz ainda a matéria: “histdrias
polémicas serdo apresentadas ao publico que,
através do seu voto, decidira o final mais
adequado para cada situacao” .

Embora sediado em Sao Paulo, Vocé
decide percorre o Brasil, aferindo "pessoal-
mente” o veradicto popular sobre as situagoes
nas quais e pelas quais a ordem etica e
moral brasileira sao, propositalmente, colo-
cadas diante de dilemas plausiveis de
obtencio de empatias, quer do pdblico lecal,
qguer do publico nacional.

Vocé decide é transmitide para todo o
Brasil. ® Todavia, através de um teldo mon-
tado em pragas publicas ¢ a populagao regio-
nalizada acompanha e opina sobre o
desenrolar das histérias. O placar eletrdnico,
com duas linhas telefonicas, a do "sim" e a
do “ndo”, é simultaneamente contraposto ao
placar “personalizado” que &, precisamente,
que aflui ao espago urbano para essa finali-
dade. As pracas, nessas ocasioes, sao do

il ary

povo™.

H& uma polémica entre os criticos de
televisao a propdsito do significado de Vocé
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decide. Para alguns o programa introduziu
novas possibilidades de comunicagiao entre
a Globo e seus telespectadores; para outros
nao € mais do que uma novela de um Gnico
capitulo. *

Penso que essas duas interpretacbes
nac consideraram, com a devida atencio,
uma dimensaoc fundamental do programa.
Diferentemente dos programas de auditorio,
Vocé decide dispensa as mediacces comu-
nicativas tipicas dos primeiros. Os anima-
dores @ o corpo de “especialistas” sao
rafirados de cena. E esse fato é de grande
relevancia,

Atrivialidade sdlida da vida quotidiana '
contraposta as (muitas) eventualidades da
sua fragilidade constitui uma fiddeia na qual
e pela qual os telespectadores sdo transpor-
tados & possibilidade simbdlica de decidirem
sobre coisas, fatos e papéis sociais (normal-
mente confltantes), decisoes estas que, pela
notdria e reconhecida ineficacia das institui-
¢0es criadoras e mantenedoras de aceitaveis
padroes eticos e morais, t€m sido a eles
constante e sistematicamente sonegadas.

MNeste ambiente os Conselhos profis-
sionais normativos, a Justica, a Policia e as
instituigoes religiosas, ordinariamente produ-
toras e difusoras de bens élicos/morais véem-
se substituidos por uma outra instituigdo, nao
“oficiaimente” credenciada para produzir e
difundir esses mesmos bens. Esta auséncia

de credenciamento coloca de
forma cristalina os problemas das

relagies entre o sagrado e o pro-

fano nao-institucionais.

Feitos e refeitos, mortos e

ressuscitados, segundo as regras
do mercado televisivo, os pro-
gramas de auditério sempre
tiveram o cuidado — premedi-
tado ou ndo — de lidar somente
com questoes ligeiras, corriguei-
ras, evitando sempre situacoes
excessivamente polémicas.

Estas, quando colocadas, ™ nao

ultrapassaram os limites de um
lazer “serio”,

Vocé decide; negociacdo televi-
siva direla

A decisao do programa
reenvia aos telespectadores a
possibilidade de se apropriarem
e sa decidirem sobre candentes
e lancinantes temas. Candentes
por nao se inscréverem na trivialidade da
ordem quotidiana, retirando simbolicamente
dos telespectadores a necessaria convicgao
acerca da solidez do seu funcionamento; lan-
cinantes — e também quase sempre dilace-
ramtes — porgue a vida quotidiana €
representada de forma a permitir a percep-
¢cao das suas eventuais fragilidades.

7oA Rede Globo produz e leva a0 ar dois programas desse tipoc o "Domingdo do Faustda” e o “Borm dia
Brasi™. Este & jomalisiico & basicamente constituida de entrevistas. E importante, conbedo, salientar que
prograrmas semelhantes sao veiculados por essa Fede e suas transmissoraz. Em Mmas Gerais, o programa

chama-se *Bom dia Minas".

Y O nealogisme "amelizacho” de minha autoria quer significar as procamidades das linguagens das réadios AM
com as limguagens ullizadas pelas emissoras de televisio em seus programas de auditdrio & ao viva,

&, Os dados estatisticos do Quadro | mostram a distribuicio do teldo de "Vooi decide” pelas regides brasileiras.

2. Sobre eshe lema varkas malénas jornalisticas foram publicadas por ccasido do lancamento do programa,
notadamenta nos cadarnos @ espacos aspecializados na coberura das atividades televishas

10. Encontra-se em anexo a listagem dos tiulos ¢ as sinopses dos programas ja ou por serem levados a0 ar,
Tanto essas informacies, gquanto o5 dados estatisticos relativos 2o “Vood decide”™ foram formecidos pola
Central Globo ce Produgio — Middeo e Produgis de Prajetos Espedais.

11. Programas como “Hebe por elas”, “Jo Scares as 11:30" e “Cara a cara™ de Maria Gabriela e alguns outros

52 enguadram nesta modalidede de lazer,
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O natural e “naturalizado™ limite entre a
convicgao e a auséncia de convicgio sobre
a nao-elasticidade da vida quatidiana é preen-
chido pelos telespectadores diante de panto-
mimicas perplexidades. Vocé decidiu, esta
decidido! A moeda de troca da negociacao
televisiva direta estd descoberta. Nao ha
mediacbes além daguelas necessarias para
fazer o programa funcionar, Os animadores
convencionais & os “especialistas” nada mais
tem a dizer.

Parece-me pertinente, &m que pess as
suas legitimas diferencas, fazer homologias
entre as relactes autor-leitor & as enlre o
emissor e receptor televisivos, ™

Tanto na leitura, quanto na recepcao
televisiva, existern pontos indeterminados
vazios que devem ser preenchidos para que
a comunicacio se efetive. © Os leitores e
telespectadores sio compelidos a preenche-
rem esses vazios a fim de que o ato comuni-
cacional ganhe pessoalidade.

Vocé dacide é uma grande possibilidads
de conversio do indeterminado em determi-
nado. Por nao estar enquadrado em rigidas
normas de seracao tematica, as decisoes
por ele demandadas aos telespectadores s&o
investidas de uma “pessoalidade™ singular e
ndo encontrada em outras modalidades de
producac de bens televisivos.

A “pessoalidade”, como ja foi dito, &
algo a ser procurado. E tem sido. A sua
conseqUéncia ¢ uma redefinicio hierarquica
da interagao entre os que produzem ima-
gens lelevisivas e aqueles que as recebem,
A passividade assimétrica defendida por
alguns tedricos da comunicagio é substi-
tuida por uma reatividade simétrica. Ha uma
nova contingéncia.

Tem razao Jauss ™ quando diz que a
necessidade estética nao & completamente
manipulavel. A producio e a recepcao da
obra de arte, mesmo em escala industrial,

tém de ser plausiveis entre si. Existe sem-
pre uma atitude estética que oscila entre a
aprovagao e a recusa do bem produzido.
Assim, em considerdvel proporcao, ela nao
se sujeita aos padroes ortodoxos de plane-
jamento mercadoldgico. As condutas
asléticas, preenchidas e individualizadas,
geram significantes elasticos que, na pra-
tica, sao objetos de negociagao.

Em um dos seus estudos sobre a esté-
tica da recepcao literdria, lser ™ classifica as
interagbes entre o auter e o leitor, segundo
duas ordens de condugoes. a pseudo-con-
tingencialidade e a contingencialidade.

A primeira tem a sua existéncia narazao
direta em que os agentes nela envolvidos
conhecem, com verificavel margem de segu-
ranca, os planos de conduta reciprocos e as
possibilidades de suas previsoes. Ritualist-
camente estabelecido esse tipo de intera¢ao
enseja o desaparecimento da contingéncia.

Por outro lado, a interagao contingen-
ciada possibilita a apreensao da experiéncia
estética, segundo uma hierarquia aferivel
entre o autor e o leitor. E assimétrica quando
um dos agentes nela envolvidos renuncia a
revitalizagao do seu proprio planc de con-
duta; & simétrica quando dos esforgos dos
atores orientam-se no sentide de possibilita-
rem uma reacao aocs planos de conduta, seja
de guem recebe, seja de quem admite a
comunicacio estética. Dessas situacbes
decorrem dois niveis de conseqléncia: cada
um dos parceiros pode sair enriquecido da
experiéncia, como é possivel também o sur-
gimento de hostilidades crescentes e mituas.
Penso serem legitimas as homaologias entre
a fruicio estética literaria e a fruicio este-
tica televisiva,

Oz bens televisivos, com seus niveis
variantes de simetria ou assimetria, reque-
rem efou solicitam a busca de uma plausibi-
lidade comunicacional. A essa busca e
encontra dou o nome de negociagao televi-
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siva, Quants maior for a assimetria, mais
mediatizada e indireta é a negociacano; a eqli-
distincia simétrica performatiza o gue chamo
de negociacao televisiva direta.

Varidveis sao os caminhos da simetria.
A “regionalizagao” &, certamentsa, um deles.
A "pessoalidade”™ também. Combinados pro-
durem realidades subjacentes e subse-
guentes que produzem uma realidade
adicional & realidade propriamente inicial da
COmUnicagao.

As apropriagies, 85 regpropriagies, as
significacbes e as resignificactes reciprocas
entre os emissores & receptores dos bens
televisivos mais simeétricos, criam um texto
adicional ao texto televisivo inicial. Vocé
dacide, “regionalizado’™ e "pessoalizado”, cria
situagoes socais plausiveis e, como tais, cons-
tantemente buscadas e perseqguidas que
garam uma intertextualidade rica e credora
de atengao.

Inicia-se, ai, a procura de um Deus. '®

Vocé decide; & procura de um Deus

Dentre os temas levados ao ar por Vocé
decide, um particularmente me chamou a
atencao e foi responsavel pelo titulo deste
trabalho, No dia 13 de maio deste ano, sob
0 expressivo nome de "Justica de Deus”, a
Rede Globo, diretamente de Manaus, colo-
cou a seu publico o seguinte dilerma: “Padre
toma conhecimento da identidade do assas-
sino do irméo, através de uma confissao.
Ele denuncia o assassino, quebrando o sigilo
da confissao, ou cala-se para sempre?”

Ouvindo os populares que afluiram ao
teldo, a atriz Cassia Kiss, em nome da Rede
Globo, colheu opinides antagénicas. Tam-
héem o clero foi ouvido. O Bispo de Manaus
condenou eclesiasticamente a possibilidade
de revelacao do segredo obtido em confissao.

WX FOPULIVOX DEI”. Avoz do povo
foi & voz de Deus. Os nuomeros dos telefo-
nemas dados a central telefdnica colocada
a disposicao dos telespectadores dizem isso.
De um total de 50.793 ligaghes, 27 417 vota-
ram a favor da violagao do segredo da
confissao,

Anteriormente, no dia 06 de maio, ©
telao apareceu em Curtiba sob o titulo de
“Achados & perdidos”. “Homem comum, pai
de familia, recebe uma pasta com 100.000
ddlares para guardar dentro de um avido. O
dono da pasta momre. Ele deve ficar com o
dinheiro, ou procurar a quem devolvé-lo?”
Mais uma vez, “VOX POPULI VOX DEI". O
pai de familia desempregado nao deveria
procurar a quem devolhver o dinheiro, a cen-
tral telefonica do programa recebeu 59,239
ligagoes e apurou gue a confortavel maioria
de 39635 opinou pela nao-devolucio do
dinheiro.

Ao contemplar opinidoes “regionalmen-
te" particularizadas do seu publico e exibi-
las nacionalmente, Vocd decide realiza uma
mediagao singularmente interessante para
compraensao das relagoes entre as esferas
do sagrado e do profano no Brasil de hoje.

MNao & somente atraves desse programa
gue a Rede Globo se apropria dos simboloes
sagrados brasileiros, A festa comemorativa

12. Anthony Giddens. A consiifwicdo da sociodiede, Marting Fontes, Sao Paulo, 1983, pp. 27-29.

13. O gto de lefhera, comparativaments ao de war televisio, & mais solitario. Entretanto, he mormesnlos em que
a soliddo do telespectador & indevassdvel, sobretudo guando as emogies solicladas sko mcarmpanifadeis,
A este propdeite wer Robert Escarpit. Le Btteraire ot le social, Pars, Flararon, 1970, pp. 12-16

14. Hans Robert Jauss. Estélica da recepgao, em Luiz Costa Lima (org.), A lferatura ¢ o feilor, Rio de Janeiro,

Paz e Terra, 1389, pp. 55-58.

15, Wallang Iser, Interacio do lexto com o leitor, ern Luiz Costa Lima, op. oit, pp. 83-94,

16, er Cuadro |1
17, Mer tambdm o Cluadro 11,
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dos 25 anos do Grupo Os Trapalhdes mos-
trou a imagem do Cristo Redentor do Rio de
Janeiro sob angulos e planos nunca antes
mostrados. Uma gigantesca operagao cénica
foi montada para mostrar ao Brasil o humo-
rista Renato Aragao agradecendo as dadivas
divinas por ele recebidas. Tenho a impres-
sao0 de que esse cartao postal do Brasil nunca
foi tho metodicamente mostrado pela telavi-
sao brasileira, como nessa oporunidade.

"Maiz vale quem Deus ajuda, do gue
quem cedo madruga”, diz um jargao popu-
lar. Neste dia, Renato Aragao recebeu o titulo
de Embaixador da Unicef no Brasil.

Um outro exemplo. Poriniciativa da Fun-
dacao Roberto Marinho, a imagem do
Redentor fol restaurada e reatualizada arqui-
tetonicamente. Sua reinavguragio obteve um
grande espaco no video da Globo. Os grafi-
teiros que a profanaram, além de terem sido
presos por uma “eficiente paolicia”, ganha-
ram notoriedade no Jormal Nacional

Voos decide: Deus morto. Deus
posto.

Sem esperanca e sem fra-
ternidade o Brasil de hoje
encontra-se em uma orfandade
divina, O Deus “genuinamente”
nacional, a exemplo da Biblia,
reiteradas vezes foi visto, lido
escutado e compreendido, indi-
vidual e coletivamente, segundo
conveniéncias de guem a Ele
recorreu, O Sed nome, a des-
peita de prescricoes “oficiais™ foi,
guase sempre, tomado em vao.

Universal, significou crencas
genéricas de valores evangeli-
cos de solidariedade social e de
crenca no futuro do Brasil. sua
ultima grande aparigio se deu
por ocasiao da doenga e da morte

de Tancredo Neves. Nessa epoca, 0 campo
religioso brasileiro mostrou uma grande vita-
lidade, inexistanta nos dias de hoje. Se ficar
Deus nao ajuda; se correr Deus nao vél

Todavia, em seu nome € em sua “de-
vocao"”, importantes fases da histaria do Brasil
foram consumadas. Objeto de disputa entre
as instituighes religiosas & miltares, teve opar-
tunidade de decantar as suas “virludes".
Inspirou o surgimento & o ordenamento de
raligioes “civis™, " que, por serem civis, foram
“werdadeiras” e hegemonicas, enguanto forem
hegemonicas & verdadeiras as forgas politi-
cas e [deoldgicas que [he deram (sus)
tentagao,

Entronizado ne interior do Estado Nacio-
nal, o Deus brasileiro, através de gestos,
atitudes e valores eticos proximeos do catoli-
cismo, concedeu e rétirou legitimidade sacral
a quem conseguiu “rezar” mais akto.

Sua melopéia enalteceu ou rebaixou regi-
mes e planos politicos.

Vocé decide: de bens simbadlicos televisivos
a bens simbdficos de salvagao

Vocé decide encontrou um solo fértil para
trabalhar no sentido de “abolir™ ou tomar
rarefeitas as mediagoes institucionais entre
as esferas do sagrado e do profano. Tem
realcado as distancias entre as religiosida-
des institucionais e o sentido do sagrado. -

Dite de outra forma: profana o sagrado
€ sacraliza o profano, mostrando aos brasi-
leiros a perplexidade da sua vida cultural e
palitica. E, come tal, promove uma distribui-
cao simbdlica de justiga, capaz de eficaz-
mente lavar a “alma” dos que se vém
excluidos de um ordenamento ético-moral
confortavel,

MNesta perspectiva, se forem considera-
dos os numeros do IBOPE (mesmo gque



aferidos somente em Sao Paulo), o programa
tem transferido para a Bede Globo impor-
tantes ganhos mercadologicos e simbolicos,
O programa & levado ao ar fora do chamado
horario nobre.

For outro lado, as quase um milhao de
ligacoes feitas pelos telespectadores de Vocod
decide lhe conferem uma dimensao publici-
taria Unica dentro da televisao brasileira. Isto
é: as opinidces emitidas pelos telespectado-
res e transmitidas pelo placar eletrénico sao,
ne minimoe, declaragoes de volos a serem
consideradas como sinceras manifestacoes
de esperanca efou desesperanca.

A dialética das relagoes entre a sacra-
lizacdo do profano se traduz no que André
Drn&grsﬂchamuu de “Religiosidade minima
brasileira™. Vocé decide vieicula um Deus geral,
flexivel, imune a debates teologicos, univer-
zal em sua minimalidade e simultaneamente
ortodoxa & heteradoxo.

Uma divindade, por certo, muito apro-
priada as necessidades da vida guotidiana,
notadamenta no Brasil de hoje. A posse do
sentido do sagrado & uma moeda de grande
valor simbolico, com a qual a Rede Globo
se coloca em condigoes de disputar com as
instituicoes mais ordinariamente produtoras
e difusoras de bens religiosos, éticos e morais
a sua producio e posse.

Se como muitos dizem e preferem, a
Rede Globa for o “quarte poder nacional”, é
possivel dizer que isso significa que o Brasil
termn uma nova modalidade de “religiao civil”,

que tem procurado, e no mais das vezes
conseguido, mostrar que o que & de César
€ de César e o que € de Deus é de Deus,

As lealdades compensatorias do seu
publico em geral @ particularmente dos teles-
pectadores de Vocé decide podem ser
compreendidas como sendo um reconheci-
mente por parte daguelezs que teém sido
ouvidos e chamados a negociarem simboli-
camente a construcaio dos seus destinos.

Esta oferta e aceitagio de “bens sim-
bolicos™ televisivos de salvacao” possuem
uma racionalidade que |he € propria. Os que
ofertam e os que aceitam estes bens — cal-
culadamente ou nao — eufemizam tradigoes
religiosas, morais e éticas dentro das pro-
prias tradigbes morais e éticas. © Afinal, &
dando que se recebe.

Aos telespectadores é assegurado o
direito de verificar a veracidade dos conted-
dos das anunciacoes e das promessas,
enguanto ao emissor € concedido o conforto
do sentimento no dever cumprido, ** Em con-
seqléncia, sem riscos imeversiveis, penso
pader falar em uma “ética econdmica televi-
siva”, lembrando aqui Weber.

Em conseqléncia o painel tematico de
Vocé decide team o perfil racional e raciona-
lizador das imagens de um Brasil panto-
mimico; o “sim” e o "n&o”, neste quadro,
sao teonzacoes (ainda que nao-académicas)
dos valores religiosos, éticos & morais da
cultura “nacional”.

18. Thales Azevedo. A religide civil brasilaira. Um instromento poliico, Petropolis, Editora Vozes, 1981 caps. 1, 2ed
19, Em sua prirmedra visita ag Brasil o Papa Jodo Paulo [l obteve do presidents Jodo Fegueiredo a santficapio

do Dia consagrado 4 Mossa Senhora Aparecida

0, Erm 1964 "A marcha da famdlia com Deus & pela liberdade” {realizada em vdnas capitais do Brasil) teve
uma significativa importinca para a derubada do presidente Jodo Goulart, Durante o “Flaro Funaro™ o
mome de Deus fol incduido am uma das cédulas da nova moeda (cruzada) intredurida no Brasil,

ISERMCER, 1987,

8RR

. Umnberio Eco, O senfida do sagrado, em Vagen ma reabidacs quobidiana, Rio de Janesso, Nova Fronteirz, 1984,
CAndrd Droogrs, A religiosidade minima Bragileirs, em Relgiao ¢ Sociedsde, n® 1452, Bio de Janero,

. Herview Leger. Christianisme ef modemilé, em liveo de mesmo nome, Paris, Les Editions CERF, 1990,

24, Max'Weber. A psicologia social das religibes, em Ensaios de Sociclogia, Rio de.Janaire, Editora Guanabara, 1582,
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SINOPSES DE PROGRAMAS EXIBIDOS

1. Em nome do filho

Exibido em 08 de abril/Praca: Porto Alegre
Apresentadora; Cristina Prochaska
Diregio: Paulo José

Conflito de um delegado de policia a0 descobrir que um de seus filhos & um assal-
tante. O delegado vai ou nao vai prender o proprio filho?

2. A outra

Exibido em 22 de abrilf/Praca: Salvador
Apresentadora; Patricia Franca
Direcdo: Paulo José

Psiquiatra descobre que sua filha adotiva é na verdade filha de uma pacente esqui-
zofrénica. A psiquiatra deve ou nio deve contar o segredo?

3. Armadilha do desting

Exibido em 29 de abril/Praca: Fortaleza
Apresentadora: Cissa Guimaraes
Direcao: Marcos Paulo

Miranda, mulher casada, estd em um motel com o amante. Ao sair do motel, um outro
veiculo sai da garagem ao lado, bate em seu carro e foge. Miranda consegue ver o rosto
do motorista e no dia seguinte fica sabendo que ele cometeu um crime no motel. Ela deve
entregar o assassino destruindo seu casamento?

4 Achados e perdidas

Exibido em 06 de mailo/ Praca: Curitiba
Apresentadora: Maria Zilda
Direcao: Pia

Homem comurn, pai de familia, desempregado, recebe uma pasta com cem mil
délares para tomar conta dentro de um avigo. O dono da pasta morre. Ele fica com o
dinheiro ou procura a quem devolver?
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5. Justica de Deus

Exibido em 13 de maio/Praga; Manaus
Apresentadora: Cassia Kiss
Direcio: Mauro Mendonga Filho

Padre toma conhecimento da identidade do assassino de seu irmao,
através de uma confissido. Ele denuncia o assassino, quebrando o segredo da
confissdo ou cala-se para sempre?

6. Sagrada familia

Exibido em 20 de maio/Praca: Belo Horizonte
Apresentadora; Louise Cardoso
Diregdo: Fabio Sabag

Casal idoso nio tem mais como pagar o aluguel e necessita ajuda dos
filhos. Os filhos, ja adultos, tém que decidir se internam seus pais num asilo.

7. Pesadelo

Exibido em 27 de maiofPraga: Natal
Apresentadora: Bia Seidl
Diregéio: Ricardo Waddington

Familia classe alta & assaltada. Alice, filha Gnica, € estuprada por um dos assaltantes.
Seu pai, com medo de um esciindalo nos jornais, nao chama a policia. Alice deve denun-
ciar o criminoso?

8. Desaparecido

Exibido em 03 de junha/Praga: Goiania
Apresentadora: Aracy Balabanian
Diregio: Fontoura

Vinte anos depois de desaparecer sem nenhuma explicacao, ja considerado morto
pela familia, um homem volta a sua cidade. A ex-mulher, gue ha muitos anos perdeu as
esperancas de revé-lo, estd novamente casada e os filhos ja estéo criados. Ele procura a
familia e revela quem &7

8. O golpe

Exibido em 10 de junho/Praga: Joao Pessoa
Apresentadora: Mayara Magr
Direcio: Mauro Mendonga Filho
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Um jovem honesto bancario precisa urgentemente de dinheiro para salvar a vida de
sua mae. O gerente da agéncia onde ele trabalha, a par da situagio, convida-o a participar
de um golpe contra o banco.

10. Coragdo na mao

Exibido em 17 de junho/Praga: Campinas
Apresentadora: Beth Coelho
Direciio: Marcelo de Barreto

Ao iniciar uma cirurgia em carater de urgéncia em seu plantio no hospital, um médica
descobre que a vitima € sua ex-amante, que quer a todo custo arruinar sua vida, ja tendo
inclusive tentado mata-lo,

1. Amor & preconceito

Exibido em 24 de junho/Praca: Brasilia
Apresentadora: Imara Reis
Direcao: Ricardo Waddington

Durante um fim de semana em Angra dos Reis, o bangueiro de jogo do bicho Arlindo
Beleza (Nuno Leal Maia) apaixona-se perdidamente pela diretora de informadtica de uma
empresa (Suzy Rego). Somente depois de alguns dias € que ela descobre a profissdo dele
e termina o namoro. Arlindo ndo se conforma e tenta conquista-la de qualquer jeito. Ela
deve aceita-lo mesmo sabendo que ele € um contraventor?

12. Morts em vida

Exibido em 01 de julhofPraca: Recife
Apresentadora: Isis de Oliveira
Autor: Charles Peixoto

Dire¢iao: Paulo José

Um bailarino sofre um derrame cerebral durante os ensaios de um novo espetaculo.
Apesar das lesoes irmeversiveis, ele permanece vivo com a ajuda de aparelhos, Neste
caso, a eutandsia é justificavel?

13. Segredo em familia

Exibido em 15 de julho/Praga: Floriandpolis
Apresentadora: Suzana Vieira

Autora; Anamana Nunes

Direcao:; Wolf Maia



Intenso idilio amoroso entre uma mulher rica e seu motorista particular. A felicidade
do casal, no entants, dura pouco. O motorista € assassinado por um pistoleiro, e ela
descobre gue foi a mando do marido. Ela deve ou nae denunciar o marido?

14. Prova final

Exibido em 22 de julhofPraca: Maceio
Apresentadora; Mila Maoreira

Autara: Anamaria Munes

Diregao: Mauro Mendonga Filho

A faxineira de uma escola da alta burguesia consegue que seu filho estude la, gracas
a uma bolsa de estudos. Apesar de esforgado, o mesmo vai mal em matematica e esta
ameacado de perder a bolsa. A faxineira sabe onde estd a prova e fica tentada a roubd-la.

15. Marca do pénalli

Exibido em 29 de julho/Praga: Governador Valadares

Apresentadora: lzabela Garcia

Direcdo: Luiz Antdnio Pia

Autor: Sérgio Sbragia

Um jogador de futebol, que alcanga o estrelato, acaba escalado para bater o penalti
e fazer o gol que pode acabar com a carreira do pai, tecnico do time adversario. O jogador
se empenha ou nio em fazer o gol?

16, Testemunha ocular

Exibido em 05 de agosto/Praga: Itabuna
Apresentadora: Lilia Cabral

Direcao: Ricardo Weddington

Autar: Antonio Carlos Fontoura

O drama de uma menina que presencia um crime € nao sabe se denuncia ou Nao o
assassino, identificado por ela dentro de uma delegacia,

17. A cantada

Exibida em 12 de agosto/Praca: Vitoria
Apresentadora: Patricia Franca
Direcio: Fred Confalonieri

Auter: José Antonio de Souza

Dilema de uma bonita secretdria, casada com um homem desempregado, que é
assediada pelo patrio e nao sabe como agir, com meado de perder o emprego. Ela deve
denunciar o patrao?
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QUADRO |

1
o2
g

MN*® de programas ja realizados e a serem realizados por regiao

RBEGIAD M DE % DE PROGRAMAS
PROGRAMAS REALIZADOS POR REGIAD
Sud 5 20,8
Sudeste B 333
Morta 1 4.2
Mardesie 2 435
Centro-Caste & B4
Todal 24 100,0

FOMTE: Cantral Globo da Produdio
Niclked de Produgia de Projelos Especiais

QUADRO NI
N OE TDTAL DE IJGA(;EI'ES TELEFOMOCAS (1) MEDIA DE LIGAGOES IBOPE MEDIO POR
PROGAAMAS B % M % TOTAL POR FROGRAMA (2) PROGRAMASF) 3
17 328668 3607 SEZ682 6393 911,350 53,850 35,8

FONTE: Central Globo de Producio
Mucles de Frodudio de Projetos Especiais
{1} U= cilcules {Sim ¢ Nag) forem beseades am 16 programas pois nde haviam dados disponives relatives ao 19

Programa aprasa e,
(2} Agui foram incluidos o= 17 programas,

(3} lgam.
QUADRC 1
TOTAL DE UGAGOES TELEFONICAS
PROGRAMA Sist % HAD % TOTAL POR FROGRAMA [5F)
Em Mame dia Filko = Lait — — 4100 42
A Custra 13,553 3.7 6632 26,3 25,235 41
Aurnadiha 33365 arr 24.364 423 57.629 =5
Achados & Perdides bl L 662 19,604 31 50,235 xn
Jughca de Daus 2747 540 23478 45,01 50,793 35
Sagrada Familia & 076 THe 19,150 0.2 55 205 =3
Pasadela 5 596 B2 2 10.539 7.8 59,135 x5
Desapaneciio 30.513 5758 2245 421 G2 FEs 5
O Golpe 28,735 L4 5 24.M3 45,5 52 748 x5
Coracio na Moo w3350 65,4 17653 AL 6 51,003 3
Arnar & Preconcailo 5457 a9 #9510 .1 44977 a5
Morte em Vida 26.656 43,2 35.033 56,8 61,641 A
Segredo de Famnilia 5 A5% &40 30,199 46,0 65.652 e
Prova Final 23107 572 2B.553 42 8 GEEE0 35
Marca oo Panahi 32.07F 51,5 30,205 4585 BE 283 32
Testarmiinha Ocular BE T2 B.r 12734 183 B3 456 as
A& Cantada 4002 703 22 B5T a7 i 859 35




