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A televisdo no espaco urbano brasileiro (ou dos processos de constitui¢éo de
sentidos para a TV no Brasil)
Television in the brazilian urban space (or about the processes of meaning making for
TV in Brazil)

Silmara Cristina DELA-SILVA®

Resumo

Este artigo apresenta algumas andlises do discurso da imprensa sobre a televisdo no Brasil, na década de
1950, detendo-se na relagdo entre a televisdo e o espaco urbano. As reflexdes, desenvolvidas com base na
Anélise de Discurso, buscam apontar os processos de producdo de sentidos pelos quais a antena de TV €
significada como a presenca da televisdo no Brasil, e refletir sobre o sujeito telespectador (consumidor) e
0s processos de desmaterializagdo da antena na era da TV digital.
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Abstract:

This paper presents some analyses of the press discourse about the television in Brazil, in the 1950s,
focusing on the relationship between television and urban space. The analyses have the theoretical
background of the Discourse Analysis and aims to identify the process in which the antenna means the
presence of the television in Brazil. Furthermore, it also proposes some reflections about the subject as a
consumer and the process of dematerialization of the antenna in the discourse about digital TV.
Keywords: Discourse Analysis; television in Brazil; press; subject.
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A presenca da televisdo no Brasil é costumeiramente associada a uma imagem: a
das antenas de TV que, em muitas situacdes, materializam o contraste entre a presenca
da midia, sobretudo no cenario urbano, em meio a auséncias sociais (como moradia
adequada, por exemplo). Essa imagem é recorrente desde o final da década de 1970. O
cineasta Cacéa Diegues, no filme “Bye, bye, Brasil” (1979), j& apresentava cenas em que
se destacava a proliferacdo das antenas em pequenos vilarejos da Amazonia, como um
indicativo de substituicdo de manifestacdes tipicas da cultura popular, como a arte
circense, pela chamada cultura de massa.

Naquela época, as transmissdes televisivas estavam em fase de expansdo para
todo o territorio nacional, em uma medida que conciliava os desejos de crescimento
comercial das novas empresas de comunicacdo e os interesses politicos do governo
militar de assegurar a unidade do territério nacional.

A imagem das antenas afirma sentidos diversos sobre a TV e sobre a relagéo das
pessoas com as novas tecnologias. Algumas vezes, elas sdo tomadas como forma de
evidenciar a penetracdo da TV, mesmo em locais distantes dos grandes centros urbanos;
em outras, s&o mostradas como uma possibilidade de integrar a populacdo de todo o
pais, e/ou ainda como sinbnimo do acesso aos bens de consumo na sociedade brasileira.

Neste artigo, essa reflexdo € trazida como forma de questionar o efeito de
evidéncia desses sentidos, a sua naturalizacdo. A questdo que se coloca, inicialmente, é
por que a imagem da antena é tomada como Obvia afirmacéo da presenca da televisao
e/ou da tecnologia no cenario brasileiro. A filiacdo aos pressupostos tedricos da andlise
do discurso, proposta por Pécheux, na década de 1960 na Franca, e tal como
desenvolvida no Brasil por Orlandi (2002, 2001, 1998, 1983), desde a década de 1980, e
por diversos pesquisadores na atualidade, direciona para o sentido passivel de ser outro,
um efeito que se produz sob determinadas condicdes de producdo (PECHEUX, 1997,
1997a, 1990). Esse posicionamento aponta para outro ponto de reflexdo: como se
constitui esse sentido da antena de TV significada como a presenca da propria televisdo
no espaco urbano?

Para buscar compreender esse processo de producdo de sentidos, um dos
caminhos € o proposto neste artigo: pensar o discurso da imprensa de referéncia
(IMBERT, 1992) sobre o0 aparecimento da televisdo no Brasil e 0 modo como a imagem

da antena na cena urbana brasileira participa dos processos de constituicdo de sentido

! Sobre as transformagdes econdmicas e as mudancas na sociabilidade no Brasil, ver Mello e Novais
(1998). Sobre a televiséo no Brasil, ver Silva (2002).
% Neste artigo, sdo consideradas as traducdes da obra de Michel Pécheux, edicdes de 1997, 1997a e 1990.
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para a televisdo, mesmo antes de seu efetivo funcionamento no pais. Tais reflexfes séo
iniciadas em Dela-Silva (2008), ao tratar do acontecimento discursivo da televisdo no
Brasil, e estdo relacionadas de modo mais especifico a analise da relacéo entre o verbal
e 0 ndo-verbal no discurso da imprensa sobre a televisdo®, & época de instalacdo das
primeiras emissoras televisivas no pais e do inicio de suas transmissdes nas cidades de
S#o Paulo e Rio de Janeiro, em 1950/1951°,

Para pensar 0s processos de constituicdo de sentidos para a televisdo, por meio
de sua inscricdo no espaco urbano brasileiro, serdo apresentadas algumas analises de
recortes de textos e fotografias que compdem duas reportagens publicadas pela revista
O Cruzeiro, em 1950, que tratam da instalacdo dos equipamentos para inauguragao de
emissoras de TV no Rio de Janeiro e em Sao Paulo. Paralelamente, serdo incorporados
as analises recortes de outros textos jornalisticos publicados a época e também na
atualidade, de forma a possibilitar a compreensao dos processos discursivos em questao.

Por meio do embate entre descri¢do e interpretacdo, e dos conceitos tedricos de
condicdes de producdo (PECHEUX, 1997a), siléncio (ORLANDI, 2002), e paréafrase e
polissemia (Idem, 1998), a analise busca compreender como séo produzidos os sentidos
que promovem a inscri¢do da TV na cidade e o0 seu pertencimento ao pais. As analises
encaminham ainda reflexdes acerca dos sentidos que se constituem também para o
sujeito telespectador e, ao final, propiciam a exposicdo de questBes a respeito do
discurso da imprensa sobre a midia na atualidade, quando da instalacdo da televisdo

digital no pais.
A TELEVISAO E A CIDADE: AS CONDICOES DE PRODUCAO DO DISCURSO

Desde o final da década de 1940, a imprensa brasileira de referéncia® fala sobre a
televisdo no Brasil e, de formas diversas, participa dos processos de constituicdo de
sentidos para a TV. Dentre esses modos de constituir sentidos para a televiséao,

marcados no fio do discurso da imprensa brasileira daquela época, um deles interessa

® As discussdes que deram origem a este artigo foram apresentadas no GT Anélise do Discurso, no
encontro da Associagdo Nacional de Pos-graduagdo em Letras e Linguistica (Anpoll), realizado em
Goiénia, em julho de 2008.

* De acordo com os registros na histéria das comunicagées no Brasil, as transmissdes regulares de
televisdo em Séo Paulo tém inicio em setembro de 1950 e, no Rio de Janeiro, em fevereiro de 1951. O
corpus de analise mostra, no entanto, que os procedimentos de instalacdo daquelas que seriam as
primeiras emissoras de TV nessas capitais aconteceram simultaneamente, durante o ano de 1950.

> O conceito de “imprensa de referéncia” é atribuido por Imbert (1992) aos 6rgdos de imprensa com
reconhecida importancia na formacdo e conformacdo da opinido publica, seja em ambito nacional ou
internacional.
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particularmente neste artigo: aquele que promove a inscricdo da TV no espaco urbano
brasileiro.

Para a andlise deste discurso, no entanto, faz-se necessario considerar as suas
condi¢cdes de producdo. A observacdo das condicGes de producdo para a analise
discursiva é proposta por M. Pécheux desde o inicio dos trabalhos em Analise de
Discurso, em 1969 (PECHEUX, 1997a). Por condi¢des de producdo compreende-se,
nesta perspectiva teorica, os sujeitos, a memoria discursiva, enquanto interdiscurso, e o
contexto (imediato e amplo) relacionados a pratica discursiva analisada.

A analise das condicdes de producdo do discurso sobre a televisdo mostra que, a
época de suas primeiras transmissdes, as emissoras encontravam-se nas grandes cidades
brasileiras, que se constituiam desde a década de 1930, e cujos sentidos como &rea
urbana permaneciam em movimento, na tensdo entre o discurso sobre a cidade e o
discurso sobre o Camp06. Assim, falar sobre a “televisdo no Brasil” é falar de uma
pequena parte do pais com TV e que, apesar disso, é considerada simbdlica e
imaginariamente como a totalidade do Brasil e dos brasileiros, conforme mostram as
analises, apresentadas na proxima secao.

As condi¢cdes de producdo do discurso da imprensa aqui analisado, mais
especificamente quanto as situacfes amplas e imediatas, apontam para a producdo
discursiva em um momento histérico de constituicdo das cidades como espacos de
desenvolvimento e prosperidade, uma consequéncia da transformacdo das metropoles
em espacos modernos. A formacdo discursiva da modernidade e da modernizacdo dos
espacos urbanos se constitui nas metropoles brasileiras a partir do inicio do século XX,
em decorréncia de um dizer sobre a modernidade vigente na Europa, durante a segunda
metade do século XIX.

O movimento de modernizacdo das cidades européias tem como marco inicial a
reforma urbana, realizada em Paris por Haussmann, entre 1853 e 1869. No contexto
europeu, a reforma, que compreende medidas de higienizacdo, embelezamento e
racionalizacdo do espaco urbano, promove a transicdo da Paris com caracteristicas
medievais aquela tomada como representativa do conceito de cidade moderna
(BERMAN, 1990). No contexto citadino, o discurso da necessidade de modernizagao
do espaco urbano se estende a todas as grandes metrépoles. Nos termos de Berman

(1990, p. 147): “Por volta de 1880, os padrdes de Haussmann foram universalmente

® Em analise discursiva das imagens urbanas sobre o campo, Payer (1996) aponta a necessidade de tempo
de significag8o dos sujeitos da cidade e do campo no processo de urbanizacdo brasileira. A movimentagdo
dos sentidos é atribuida pela autora, em suas analises sobre 0s processos de retrospeccéo e estereotipia no
dizer sobre o rural a aceleragdo no processo de migracdo urbana, ocorrida no Brasil entre os anos de 1930
e 1950.

Revista Rua | Campinas | Numero 16 — Volume 2 | Novembro 2010 21



A televis@o no espago urbano brasileiro (ou dos processos de constitui¢do de sentidos para a TV no Brasil)

aclamados como verdadeiro modelo do urbanismo moderno. Como tal, logo passou a
ser reproduzido em cidades de crescimento emergente”.

No Brasil, uma reforma urbana é realizada no Rio de Janeiro, entre os anos de
1903 e 1906, com a adocao de medidas sanitarias e a construgdo de avenidas, de forma a
atender ao desejo de modernizacdo da cidade (FOLLIS, 2004). Em S&o Paulo, onde se
concentravam 0s recursos da expansédo cafeeira, 0s investimentos na construcdo de ruas
e predios, e em processos de higienizacao do espaco urbano sdo constantes desde 1880.

O discurso da necessidade de modernizacdo traz também a proposta de
verticalizacdo dos imoveis, de forma a ocupar espacos ja restritos nas regides centrais
das grandes cidades. Segundo os registros da administracdo municipal (SAO PAULO,
s/d), o processo de verticalizacdo em Sdo Paulo tem inicio por volta de 1910, e
manifesta-se de forma mais intensa a partir de 1920, com o objetivo de otimizar 0s
terrenos comerciais disponiveis no centro da cidade, uma &rea supervalorizada. Duas
décadas depois, a tendéncia a construcdo de edificios se estende aos imdveis
residenciais e passa a ocupar areas ao redor da regido central.

Um dos marcos desse processo de verticalizacdo das cidades, em Sédo Paulo, € a
construcédo do edificio do Banco do Estado de S&o Paulo (Banespa). Inaugurado em 27
de junho de 1947, trés anos antes do inicio das transmissdes televisivas em Séo Paulo, o
prédio do Banespa materializa os sentidos da urbanizacdo e da modernidade paulistanas.
O edificio, cuja construcdo teve inicio em 1939, ocupa um dos pontos altos da regido
central paulistana, e a influéncia de outras metropoles em sua concepc¢ao manifesta-se ja
em sua estrutura, inspirada no Empire State Building, em Nova York, construido em
1931.

A valorizacdo das cidades € acompanhada ainda de dois movimentos que
alteram as relagdes no espaco urbano: o crescimento da industrializacdo e a migragéo
das zonas rurais para as urbanas, sobretudo para as grandes cidades’. Diante de tais
condicdes de producdo, sdo alteradas as relagdes humanas com o espago urbano e,
consequentemente, as formagGes imaginarias sobre a cidade. Ao espago urbano,

associam-se as imagens de desenvolvimento cientifico, trazido pela injuncdo ao

7 A década de 1950 é marcada pelo processo de urbanizacéo brasileira, um processo considerado tardio
em relacdo aos paises europeus (SANTOS, 1996). O abandono ao campo € crescente em decorréncia do
investimento no desenvolvimento industrial, e com isso as cidades comecam a ganhar populacdo. Neste
contexto, o espaco cidade constitui-se, em oposi¢do ao campo, e significa o futuro em contraponto ao
passado rural do pais. O futuro esta nas industrias, incentivadas no periodo pds-segunda guerra mundial, e
ndo na producdo agricola, que havia sido privilegiada historicamente. E o cenario urbano em destaque.
Um estudo discursivo sobre as relages da presenca do campo no discurso urbano é realizado por Payer
(2001; 1996).
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moderno; tais sentidos se constituem em oposicao a outros, como a valorizacao do rural,
por exemplo.

As condigdes de producdo do discurso sobre a televisdo apresentam 0s espagos
fisico e geografico de instalacdo dessas primeiras emissoras de TV — as cidades de Séo
Paulo e Rio de Janeiro — como locais de desenvolvimento, responsaveis por inserir o
Brasil dentre os paises desenvolvidos. Tal desenvolvimento € significado pela presenca
da antena de TV no alto da torre do prédio do Banespa, no centro da capital paulista, e
no topo do Pao de Acucar, um dos principais atrativos turisticos da cidade do Rio de
Janeiro. A materializacdo das antenas no prédio considerado simbolo da urbanizacéo e
das configuracbes modernas adquiridas pela metropole S&o Paulo e também no P&o de
Acucar faz ressoar o sentido da televisdo como parte do cenario urbano, caracteristico

do desenvolvimento do pais, como indicam as analises apresentadas na proxima secéo.
A TELEVISAO NA CIDADE: ALGUMAS ANALISES

A especificacdo do espaco da cidade no dizer sobre a TV marca-se no discurso
da imprensa brasileira sobre a televisdo a partir de meados do ano de 1950, quando
efetivamente tem inicio a instalagdo dos equipamentos, em S&o Paulo e no Rio de
Janeiro, para a realizagdo das primeiras transmissoes televisivas. A relagdo da TV com o
espaco urbano é estabelecida discursivamente na combinacdo entre as linguagens verbal
e ndo-verbal, cujo funcionamento sustenta-se na tensdo entre parafrase e polissemia, e
no silenciamento de certos sentidos, o que abre espaco para que outros sentidos
aparecam sob o efeito da evidéncia.

Constitutiva dos discursos, a relacdo entre parafrase e polissemia, tal como
formulada em Orlandi (1998), é a que permite “a fluidez dos sentidos”, por meio do
jogo entre 0 mesmo e o diferente; da repeticdo do mesmo, no caso dos processos
parafrasticos, e de rupturas, deslocamentos nos processos de significacdo, no caso dos
processos polissémicos. Nos termos de Orlandi (2001, p. 36): “é nesse jogo entre
parafrase e polissemia, entre 0 mesmo e o diferente, entre o ja-dito e 0 a se dizer que 0s
sujeitos e 0s sentidos se movimentam, fazem seus percursos, se significam”.

Pelo movimento entre parafrase e polissemia, alguns sentidos sdo privilegiados e
outros, silenciados, o que coloca a relagdo do dizer com o ndo-dito, seja porque € dito de
outra forma, seja porque é silenciado, interditado. As formas do siléncio e o0 seu
funcionamento no discurso séo abordados em Orlandi (2002), que faz a distingdo entre

o siléncio fundador e a politica do siléncio. Enquanto o siléncio fundador consiste em
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uma injuncdo do dizer, um mecanismo de producdo dos sentidos, a politica do siléncio
representa a interdicdo de dizeres e de sentidos, o silenciamento.

No caso do discurso jornalistico sobre a televisdo, o0 jogo entre parafrase e
polissemia permite compreender a relagéo entre o verbal e o ndo-verbal, que se produz
entre os textos e as fotografias que compdem as reportagens na imprensa brasileira. Os
discursos produzidos por meio desta relacdo, em que ora predomina a parafrase e ora, a
polissemia, constituem-se de forma a silenciar outros sentidos que, ainda assim, deixam
marcas no dizer.

A relacdo entre televisdo e cidade na imprensa pode ser observada em duas
reportagens publicadas pela revista O Cruzeiro, uma publicagdo do grupo “Diarios e
Emissoras Associados”, responsavel pela instalagdo das primeiras emissoras de
televisdo nas capitais Sdo Paulo e Rio de Janeiro. As reportagens em questdo, com 0s
titulos “A televisdo na América do Sul” e “A televisdao para milhdes”, tratam,
respectivamente, da instalagdo das primeiras emissoras de televisdo no Rio de Janeiro e
em Sdo Paulo. A revista O Cruzeiro, importante publicacdo jornalistica a época,
privilegia o dizer sobre a TV em suas paginas desde o ano de 1948, em seus diferentes
espacos editoriais. A partir de 1950, esse dizer sobre a televisdo ganha ainda mais
espaco por meio das chamadas grandes reportagens®, producdes jornalisticas que
caracterizariam a publicacéo®.

Discursivamente, em termos de efeitos de sentido que produzem, as fotografias
jornalisticas sdo aqui analisadas a partir de seu funcionamento, que se da na relacdo
entre parafrase e polissemia. A relacdo entre parafrase e polissemia pode ser percebida
na analise exclusiva do ndo-verbal, por meio da “leitura” das imagens que podem ou
ndo permitir uma leitura polissémica, e a producdo de muitos sentidos (ou de mais de
um); e também na anélise conjunta de texto e imagem, da combinacdo entre as
linguagens verbal e ndo-verbal na produgdo dos sentidos. Este ultimo é o caso das
fotografias empregadas em grandes reportagens, uma vez que o0s sentidos se produzem
na combinacdo entre imagens, legendas e o verbal do texto jornalistico.

O primeiro ponto de anélise € a relagéo entre as fotografias jornalisticas e o texto

verbal da reportagem “A televisdo na América do Sul”, publicada pela revista O

® O conceito de grande reportagem em jornalismo é trabalho, dentre outros, de Kotscho (1986).

% A revista O Cruzeiro é considerada uma precursora dentre as publicacdes jornalisticas brasileiras por
privilegiar o uso de imagens em suas paginas desde o seu lancamento, em 1928, em uma tendéncia que o
jornalismo impresso de forma geral somente adotaria na década de 1960, devido a concorréncia com 0s
meios eletrénicos, em especial com a prépria televisdo. Sobre o fotojornalismo e a sua histdria, ver:
ZANCHETTA JR. (2004) e BAHIA (1990).
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Cruzeiro, em 22 de julho de 1950, e que trata dos preparativos para instalacdo da

primeira emissora de televisdo no Rio de Janeiro. Nesta primeira reportagem, destaca-se
a imagem vertical da parte superior da torre, instalada no alto do P&o de Acucar, com o

céu ao fundo, e a antena em seu percurso de subida ao topo (Imagem 1).

/ D 4
/ / /
A/

P CAMINHO ANDADO — A m.m a Ita de 1937 o sé agora vem tev 1

s pareceu na Europa por volta
P"‘l do Sul. Mas veio. Inicialmente, os progra mn: constarho quase que oxclusivamente de ﬂ\pnt..
8ens externas e talvex toatro de “marionottes™ Programas de estudio s6 do gquando em quando,

Imagem 1 — O Cruzeiro, 22 jul. 1950

Considerando que a fotografia e o titulo da reportagem sdo os elementos com
maior destaque visual na pagina e, possivelmente, os primeiros elementos de leitura do
texto, pode-se afirmar que a torre e a antena localizadas no alto de um dos pontos
turisticos mais famosos da cidade, que apontam para o0 sentido de inicio das
transmissdes televisivas na area urbana da cidade do Rio de Janeiro, é significada como
a presenca da televisdo no Brasil e na América do Sul, espaco geografico marcado no
titulo da reportagem.

Por um processo parafrastico, a existéncia da televisdo é reafirmada na legenda

gue acompanha a imagem 1, apresentada no recorte (1):

(1) MEIO CAMINHO ANDADO - A televisdo apareceu na Europa
por volta de 1937 e s6 agora vem ter & América do Sul. Mas veio.
Inicialmente, os programas constardo quase que exclusivamente de
filmes, reportagens externas e talvez teatro de ‘“marionetes”.
Programas de estidio s6 de quando em quando. (O Cruzeiro,
22.07.1950. Grifos nossos.)
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A instalacdo da antena no Rio de Janeiro, no Pao de Acucar, é apresentada como
0 marco inicial das transmissdes televisivas no Brasil e na América do Sul. A sentenca
“Meio caminho andado”, em destaque na legenda, produz tanto um efeito descritivo,
como um efeito informativo, de deslocamento dos sentidos que se estabelecem no
conjunto titulo e fotografia. Em seu efeito de sentido descritivo, a sentenca reafirma o
processo de instalagdo da antena no alto da torre, uma vez que a foto coloca em
primeiro plano a torre, com a antena sendo erguida em direcdo ao topo, estando ainda
no que aparentemente seria a metade do percurso de subida. A ruptura com o sentido,
por sua vez, aponta para o fato de que a televisdo ainda ndo existe no Brasil, uma vez
que ndo existem receptores ou transmissdes, sejam regulares ou esporadicas. A
instalacdo da torre e da antena, no entanto, representaria parte dos procedimentos
necessarios para o seu funcionamento.

Na tensdo entre os processos prafréstico e polissémico, a presenca da torre com a
antena na paisagem caracteristica do Rio de Janeiro encaminha para o sentido de
existéncia da TV no pais. No fio do discurso, o predominio da parafrase entre verbal e
ndo-verbal ¢ marcado pela expressdo “mas veio”, que se refere a chegada da televisdo
como um acontecimento e que, em concordancia com o ndo-verbal, que coloca em
destague a torre com a antena sob o céu, aponta para a grandiosidade do equipamento e
da propria instalacdo da TV.

O jogo entre parafrase e polissemia, a0 mesmo tempo em que integra a televisdo
a paisagem do Rio de Janeiro em julho de 1950, ainda que as transmissGes de televisdo
so fossem iniciadas na cidade no comeco de 1951, silencia a necessidade de aparelhos
receptores para que ela de fato ganhasse existéncia no pais. Para que a televisdo, que
passa a ser significada pela presenca da antena no alto do Pdo de Acucar, produza o
sentido evidente de existéncia naquele espaco urbano, faz-se necessario que outros
sentidos, como o0s da necessidade de transmissGes regulares e de aquisicdo de
equipamentos para a recepgao dos sinais, sejam silenciados.

Uma segunda foto (Imagem 2), que se posiciona entre o titulo e a linha fina da
matéria, no alto da pagina, € composta por um close do sistema de iluminacgéo instalado
no topo da antena, acompanhado da legenda descritiva: “A iluminagdo obrigatoria da
parte superior da antena”, reiterando o sentido da presenca da antena como

imaginariamente a presenca da televiséo.
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Imagem 2 — O Cruzeiro, 22 jul. 1950

Um segundo ponto de analise é marcado no fio do discurso pela oposi¢édo entre
ciéncia e religido, na definicdo do local para a instalacdo da antena de TV no Rio de
Janeiro. A tensdo entre os discursos religioso e da ciéncia, sendo este Ultimo o lugar de
dizer sobre a televisdo, conforme a revista, marca-se pela interdicdo da instalacdo da

torre e da antena de TV no morro do Corcovado, como mostra o recorte (2):

(2) .. a primeira providéncia a tomar é a de encarapitar-se 0
transmissor no cume de alguma montanha, a fim de abranger a maior
area possivel de recepcdo. Topograficamente falando encontrariamos
a situacdo ideal no Corcovado, ali mesmo onde se acha a estatua do
Cristo Redentor. Sucede, porém, que a Ciéncia e a lIgreja nunca
mantiveram boas relagfes, de tal modo que exatamente como
acontecia na Idade Média, 0s engenheiros supervisores de montagem
acabaram por conformar-se com o Pdo de Aclcar, que tem apenas a
metade da altura. (O Cruzeiro, 22.07.1950. Grifos nossos.)

A oposicdo entre o discurso da modernidade, do desenvolvimento cientifico e
tecnoldgico em que se insere o dizer sobre a televisdo e o discurso religioso é marcado
pela expressdo “Idade Média” no texto da revista. A resisténcia da Igreja por meio da
proibicdo de se instalar a torre e a antena de TV no alto do Corcovado, local mantido

pela Arquediocese do Rio de Janeiro, ¢ associado a uma atitude “medieval”, enquanto a
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televisdo, simbolizada pela antena na cidade, apresenta-se como a modernidade, o
futuro desenvolvimentista do pais.

A associacdo da televisdo ao discurso cientifico, em oposicdo ao religioso,
aponta para a inscricdo da TV em um discurso da modernidade, do desenvolvimento
técnico-cientifico que deve ser trazido ao pais. Ao inscrever a “televisdo no Brasil” na
cidade como um espaco de significacdo, o processo de producdo de sentidos para o
espaco geografico néo se restringe a significacdo de uma cidade em particular. Trata-se
da cidade considerada enguanto contexto urbano, a cidade em sua relacgdo com a
modernidade e o desenvolvimento do pais.

A constituicdo imaginaria da TV como simbolo do desenvolvimento do pais é
reafirmada em outra reportagem, intitulada “A televisao funcionando”, publicada em
agosto de 1950, que trata das primeiras transmissdes televisivas realizadas em S&o
Paulo. Da mesma forma que nos recortes anteriores, que tratava da instalacdo de
emissora de TV no Rio de Janeiro, no dizer sobre a televisdo em S&o Paulo, a televiséo
é predicada como de todo o Brasil e da América do Sul, como é possivel observar no

recorte (3):

(3) Tornou-se uma realidade, afinal, a televisdo no Brasil. Ou melhor,
na América do Sul. Ha cerca de quinze dias atras, a audicdo de José
Mojica no Museu de Arte de S&o Paulo foi reproduzida para o pablico
paulista pela televisdo, e dessa forma coube a capital paulista o
privilégio, neste continente, de empregar a mais maravilhosa invencao
do século, na tansmissdo de um programa de auditério. (O Cruzeiro,
12.08.1950. Grifos nossos.)

Embora as primeiras transmissdes de TV tenham sido realizadas para a capital
paulista, a realidade que se anuncia ¢ “a televisdo no Brasil” e “na América do Sul”. A
cidade de Sao Paulo, neste caso, é significada como representante do Brasil e da
América do Sul, o que direciona certos sentidos para a cidade em detrimento a outros
possiveis: cidade significa o pais e até mesmo o continente sul-americano, e ndo 0s
limites geograficos da capital paulista, onde de fato ocorreram as primeiras
transmissoes.

A relacdo com o cenario urbano da cidade de Sdo Paulo também é evocada por
meio do ndo-verbal, em reportagem publicada em 28 de outubro de 1950. Praticamente
elaborada nos mesmos moldes que aquela que tratava da instalagdo da antena de TV no
Rio de Janeiro, a reportagem, com o titulo “A televisdo para milhdes”, apresenta em sua

primeira pagina, imagens que colocam em primeiro plano a antena de televiséo e o seu
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local de instalacdo: o prédio do Banco do Estado, no centro da capital paulista. A

primeira foto, exposta no alto da pagina, abaixo do titulo da reportagem, traz a imagem

da antena instalada no alto do prédio e o seu posicionamento aponta para o lado
esquerdo da pagina, onde se encontra a foto principal, com o prédio em primeiro plano

(Imagem 3).

Imagem 3 — O Cruzeiro, 28 out. 1950

Presenca marcante do cenario urbano paulista, o edificio destaca-se na cena
urbana, sobretudo, por sua posi¢do vertical, evidenciada pela foto, que o coloca em
relacdo parafrastica com a imagem da torre instalada no Pdo de Acucar. A imagem da
antena (Imagem 4) a apontar para a foto do prédio (Imagem 3) traz a discursividade da
televisdo como presenca na cidade, naquele contexto urbano, e se coloca em relagédo

parafrastica com o verbal do titulo da reportagem: “A televisdo para milhdes”.
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Imagem 4 — O Cruzeiro, 28 out. 1950

A0 PAULO, outabro

A grandiosidade do projeto televisdo é expressa ainda em duas outras fotos
(Imagem 5) que ocupam a parte inferior da mesma pagina. Na primeira imagem, ha uma
tomada da antena a partir do interior do edificio, que permite a visualiza¢do da antena
no alto do prédio, com o céu ao fundo. Como nos closes da antena e da torre, presentes
na reportagem sobre a instalacdo dos equipamentos no Rio de Janeiro, a foto coloca em
destaque a estrutura de metal da antena, neste caso reafirmada pelo verbal, na legenda:
“DUAS TONELADAS no cimo do prédio”.

O MICROFONE tem um bl,{ﬁ
retratil de 7 m de comprido.

cimo do predio.
aito da antena.

DUAS !
Notam-se 2

Imagem 5 — O Cruzeiro, 28 out. 1950
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A grandiosidade da televisdo e de seus equipamentos também é expressa na
segunda foto, em que se destaca um microfone muito maior que os dois homens que o
apoiam, acompanhada da legenda: “O MICROFONE tem um braco retratil de 7 m de
comprido”. Os sentidos evocados pelo ndo-verbal sdo reafirmados pelo conjunto titulo e
linha fina da reportagem, que se destacam junto as fotos que compdem a pagina [recorte
4]

(4) A televisdo para milhGes

Entreqgue oficialmente ao povo de Sdo Paulo a PRF-3-TV, primeira
estacdo televisora da América Latina — Em qualquer ponto do centro
da Paulicéia pode-se assistir aos programas normais de televisao,
através de receptores instalados em centenas de casas comerciais. (O
Cruzeiro, 28.10.1950. Grifos nossos.)

Em relacdo parafratica com o ndo-verbal, o titulo da reportagem apresenta a
televisdo como disponivel para milhGes, que na linha fina sdo especificados como o
“povo de S@o Paulo”. O sentido de universalidade, no entanto, reafirmado pela
concepgdo de “povo”, passa a ser restringido e deslocado na mesma linha fina, que
especifica o local de transmissdo dos programas de televisdo como “qualquer ponto do
centro da Paulicéia”. Nao se trata de uma disponibilidade a toda a metrépole, como
sugere o emprego da forma “milhdes” no titulo, mas de todos os que possam se dirigir
ao centro, considerado o ponto principal do espaco urbano. As analises apontam, assim,
para a relagcdo da TV e da cidade com os sujeitos telespectadores, como sera observado

na proxima secao.

A TELEVISAO E OS SUJEITOS TELESPECTADORES: NOVOS SENTIDOS PARA
A CIDADE

No verbal das reportagens analisadas na secdo anterior, o espaco urbano, ja
significado como o pais e a América do Sul, ganha, ainda, novos sentidos na relagéo
com os sujeitos: trata-se da cidade enguanto um conjunto de pessoas que assistiram as
transmissdes em aparelhos receptores disponibilizados no edificio do grupo de
comunicagdo, um conjunto de pessoas que desloca o sentido de disponibilidade das
transmissdes de “milhdes” para “centenas de pessoas”, como Se pode observar nos
recortes (5) e (6):
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(5) Como néo existem aparelhos receptores nos lares dos paulistanos,
0s engenheiros da RCA Victor colocaram dois desses aparelhos no
sagudo do edificio dos “Diarios Associados”, e transmitiram, 14 para
baixo, o programa do frei cantor, que estava decorrendo no terceiro
andar do edificio. (O Cruzeiro, 12.08.1950. Grifos nossos.)

(6) Hoje, centenas e centenas de pessoas da capital bandeirante podem
reivindicar para si_ a honra de terem sido, na América do Sul, as
primeiras a conhecerem a televisdo. (O Cruzeiro, 12.08.1950. Grifos
N0SSO0S.)

Além de apontar a precariedade do projeto de inauguracdo da primeira emissora
de TV no pais, os recortes (5) e (6), que integram o verbal do texto jornalistico,
encontram-se em processo polissémico com o ndo-verbal, apresentado anteriormente,
que faz ecoar o dizer da televisdo como pertencente ao espaco urbano. A televiséo, de
fato, ndo esta na cidade, exceto pela presenca da antena que a representa e por algumas
transmissOes realizadas em um ponto restrito, no prédio do grupo proprietario da
primeira emissora, assistidas por um grupo de pessoas que passava pelo local naguele
momento.

A relacdo com o espaco urbano aponta também uma disparidade no dizer sobre a
televisdo; a cidade marca-se pelo perimetro urbano, uma regido geogréfica sob uma
mesma administracdo. No caso da capital paulista, significada como a primeira cidade a
assistir a televisdo, cidade representa um aglomerado de pessoas, uma vez que ndo havia
aparelhos receptores em toda a extensdo da cidade. Além disso, as transmissdes
televisivas se ddo pelo ar, sem um controle definitivo por barreiras geograficas, o que de
fato permite que haja uma previsdo do alcance das transmissdes, mas nao o Sseu
dominio.

O silenciamento sobre a inacessibilidade da televiséo, cujos sentidos emergem
em momentos de ruptura, com o predominio de processos polissémicos no dizer sobre a
televisao, também pode ser observado no contraste entre o sentido que se produz para o
espaco urbano e os moradores da cidade que de fato tém acesso as transmissdes
televisivas. A formacédo imaginaria dos telespectadores que possuem televisao na cidade
de S&o Paulo confronta-se com o dizer sobre as “centenas ¢ centenas de pessoas” que
acompanharam as transmissfes (aquelas que passaram pelo local em que se
encontravam os aparelhos receptores), e a afirma¢do da TV como uma “realidade”, “ao

alcance de qualquer um”, como mostra o recorte (7):
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(7) Dessa forma, 0o que ha pouco tempo atras parecia um sonho,
somente conhecido através das revistas e do cinema, se converteu
numa realidade soberba, ao alcance de qualquer um. (O Cruzeiro,
12.08.1950. Grifos nossos.)

A disponibilidade da TV para “qualquer um” ¢ reafirmada pelo livre acesso
assegurado pela presenca de aparelhos receptores instalados em pontos comerciais,
como marcado no recorte (8):

(8) Centenas de aparelhos receptores foram instalados nas vitrinas dos
grandes estabelecimentos comerciais, e nas prateleiras dos bares, cafés
e confeitarias. Diante desses receptores, hd sempre uma peguena
multiddo de espectadores... (O Cruzeiro, 12.08.1950. Grifos nossos.)

A formacdo imaginaria do sujeito telespectador, no entanto, aquele que de fato
pode assistir a televisdo por possuir acesso a aparelhos receptores, é expressa no recorte
(9), que associa a TV a um produto destinado a um segmento social especifico e ndo da

coletividade, como anunciam os titulos das reportagens aqui analisadas:

(9) Hoje, na Paulicéia, entre as elegantes da sociedade, existe uma
nova férmula de convite, para 0s encontros da tarde: Célia Maria
telefona para Maria da Gldria dizendo: - “Venha tomar cha comigo e
assistir a televisdo”. (O Cruzeiro, 12.08.1950. Grifos nossos.)

A imagem da mulher que recebe as amigas ao final da tarde, associada a
integrantes das familias mais tradicionais, € combinada a moderna tecnologia que
representa a televisdo, associada ao cha oferecido nos encontros nas residéncias mais
abastadas. A tensdo entre parafrase e polissemia constitui, assim, a imagem do
telespectador de televisdo: trata-se de um publico especifico, que possui 0s receptores
de TV em casa, ainda que 0 novo equipamento seja verbalizado explicitamente como
disponivel a toda a populacgdo, a todo o povo, sentido este reafirmado pela presenca da
antena em pontos de destaque do espago urbano. O sujeito telespectador é, assim, o
sujeito consumidor, aquele que inicialmente estabelece a relacdo de consumo com o
aparelho de televisdo para, posteriormente, consumir os produtos ofertados em sua

programacéo.
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CONSIDERACOES FINAIS: DA ANTENA A TELEVISAO DIGITAL

Neste percurso em busca de compreender o processo de constituicdo de sentidos
para a televisdo no Brasil, a partir da presenca da antena de transmissdo no espaco
urbano, pode-se observar a constituicdo de sentidos ndo somente para a propria antena,
como também para a televisdo, os telespectadores e a propria cidade. Quanto a antena,
ela é apresentada pela revista O Cruzeiro, primeira publicacdo impressa a falar sobre a
televisdo no Brasil (em consequéncia de suas condi¢es de producdo: uma publicacéo
do grupo responsavel pela instalacdo das primeiras emissoras de TV no pais), como a
materializagdo da TV no espaco urbano das capitais S30 Paulo e Rio de Janeiro. E pela
existéncia material da antena em pontos importantes das duas capitais que se reitera a
presenca da televisdo no pais e na América do Sul, ainda que, de fato, as primeiras
transmiss@es regulares ocorressem somente meses apds esse processo de instalacao das
antenas, e 0 acesso a tais transmissdes fosse absolutamente restrito em um primeiro
momento.

Para a televisdo, destacam-se os sentidos de uma nova tecnologia, representativa
da modernidade do pais, atrelados ao sentido de disponibilidade: as antenas fazem parte
do cenario urbano e produzem o efeito de sentido da televisdo imaginariamente presente
e disponivel a todos. Esta presenca e a disponibilidade da televisdo direcionam também
0s sentidos para 0s sujeitos a quem essa nova tecnologia encontrava-se de fato
acessivel: 0s sujeitos telespectadores, mas somente aqueles que também eram
consumidores dos aparelhos de TV e de sua programacéo, e ndo todos os sujeitos da
cidade. E nesse sentido que se instaura a relagio da midia com o consumo, na figura do
sujeito telespectador-consumidor, sujeito que se constitui na relacdo com a midia e o
mercado (PAYER, 2005)*.

As analises e consideracdes apresentadas permitem ainda reflexfes acerca dos
sentidos que se constituem para a cidade enquanto espaco urbano, nesse dizer da
imprensa sobre a televisdo. A cidade tem o sentido de pais, da totalidade do Brasil; a
cidade também é significada como a coletividade dos sujeitos urbanos que puderam
passar pelos locais publicos de transmissGes de televisdo para fins de testes, 0s sujeitos
urbanos que ocupam os espacos daquelas grandes cidades e que acompanharam a

elevacdo das antenas em Sdo Paulo e no Rio de Janeiro, ainda que, de fato, somente os

19 Essas reflexdes acerca do sujeito telespectador-consumidor, decorrentes da leitura de Payer (2005), tém
inicio em Dela-Silva (2008) e permanecem em analise nas pesquisas que desenvolvo atualmente, com
foco no dizer sobre o sujeito, no discurso midiatico sobre a propria midia.
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sujeitos consumidores, com poder de consumo, pudessem ser significados como
telespectadores naquele momento historico.

Todos esses sentidos se constituem nesse movimento de instalacdo da antena de
TV naquelas capitais, em 1950, e permitem afirmar que, como nos processos de
producdo de sentidos, nada ha de natural na associacdo entre a existéncia material de
antenas no cendrio urbano e a presenca de transmissGes televisivas. Trata-se de um
sentido construido, um sentido que estd associado aos discursos da imprensa sobre a
prépria midia e que permanece em circulacao.

Esse mesmo discurso da imprensa sobre a midia parece, na atualidade,
promover o deslocamento da evidéncia do sentido da antena como presenca da
televisdo. Em época de televisdo digital, as antenas comecam a “des-ocupar” 0 espago
urbano das grandes cidades brasileiras, em um movimento oposto aquele de
constituicdo de sentidos para a televisdo, na década de 1950. A presenca da televisdo
digital se afirma pela desmaterializacdo das antenas, pela sua auséncia, uma vez que 0s
processos de transmissdo agora exigem equipamentos de outra ordem, que captam
sinais via satélite.

Apesar disso, o dizer da imprensa sobre a televisao digital continua a se marcar
pela referéncia a cidade, enquanto o espago de disponibilidade do novo servigo, como se
pode observar no recorte 10, que apresenta algumas das referéncias para o verbete

“televisdo digital no Brasil”, disponivel no site da Wikipédia:

(10) Televisdo Digital é antecipada em Belo Horizonte

Televisdo Digital chega a Belo Horizonte e ao Rio de Janeiro através
da RedeTV!

Globo inicia transmissdes no Rio

Globo passa a transmitir sinal digital na Bahia

Campinas sera a primeira cidade com TV digital longe das capitais
TV digital chega a MT em 16 de dezembro

TV Digital chega a Uberlandia

Sinal da TV Digital chega a mais 5 cidades brasileiras em margo
Rede Globo inicia transmisséo digital em Brasilia

Ministro das Comunicactes vem a MS para langamento da TV Digital
Fortaleza inicia as transmissoes
TV Digital chega aos_municipios paulistas de Sorocaba e Mogi das

Cruzes
Joinville inaugura era de imagens e som em alta defini¢do na regido
Norte de SC

TV Digital chega a Aracaju
“O que ¢ TV digital e quando ela chega a minha cidade”
(Televisao digital no Brasil. Referéncias. Wikipédia. Grifos nossos.)
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Essa amostra dos titulos de noticias sobre a televisdo digital no Brasil,
publicados em diversos sites de noticias e utilizados como referéncia para a redacao do
verbete “televisdo digital no Brasil”, na enciclopédia livre Wikipédia, mostra a relacéo
que ainda permanece entre a televisao, agora digital, e a cidade enquanto espago urbano.
Sdo marcas dessa relacdo nos titulos os nomes de cidades, de Estados e mencdo a
diversas regides do pais, bem como a expressao “minha cidade”, que traz a indagagao
do sujeito telespectador sobre a disponibilidade da TV digital em seu local de
residéncia.

Também nesse caso, a cidade é o espago em que se encontra disponivel a
televisdo digital, ainda que tais transmissbes dependam da aquisi¢cdo de aparelhos
préprios a captacdo dos sinais transmitidos por essa nova modalidade, como se observa
no recorte (11), extraido de uma reportagem especial sobre o lancamento da televisdo
digital no Brasil, posto em circulagdo em dezembro de 2007:

(11) A transmissédo digital comecga hoje na Grande S&o Paulo, mas o
comércio ndo esta bem preparado para atender aos consumidores que
querem contar com a tecnologia ja na primeira exibic&o. (...)

Os conversores — que permitem que as TVs ja disponiveis no mercado
recebam o sinal digital — comecaram a ser vendidos apenas poucos
dias antes do inicio da transmissao. (Folha de S. Paulo, 02 dez. 2007.
Grifos nossos.)

No fio do discurso, a nomeacdo dos sujeitos telespectadores como
“consumidores” e a existéncia de “conversores” a venda no mercado brasileiro marcam
a necessidade da relacdo de consumo para 0 acesso a televisdo digital. Assim, re-
significa-se também o sujeito telespectador consumidor: ndo basta estar na cidade para
ter acesso; faz-se necessario comprar alguns aparelhos especificos para assistir ao que ja
esta disponivel. Nesta contradicdo, entre estar disponivel na cidade e, simultaneamente,
ndo ser acessivel ao sujeito telespectador ou sequer visivel na cena urbana, parece que
se inscrevem o0s sentidos sobre a televisdo digital no pais, ancorado na memoria do dizer

sobre a propria televisao no Brasil.
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