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Resumo: Os protestos de junho de 2013 no Brasil constituiram um cenario desafiador para o
entendimento dos processos de mudanca politica, social e cultural em curso no pais. Ler os
cartazes dessas manifestagbes como indices de um deslocamento discursivo nos modos de 0s
brasileiros dizerem o pais e se dizerem como brasileiros € o intuito deste texto. Tomando como
aporte tedrico mais amplo as no¢bes de formacdo discursiva, resisténcia e contra-discurso de
Michel Foucault (2009; 1985) e como categoria especifica o conceito de aforizacdo de
Dominique Maingueneau (2012; 2008b), pretende-se observar como os slogans dos cartazes
que circularam pelas ruas e internet nas manifestacGes retomam, modificam, contradizem outros
enunciados que historicamente consolidaram modos hegeménicos de perceber o pais e seu
povo, deslocando os sentidos mais comumente disponiveis para a formulacédo e fixacdo de uma
identidade nacional.
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Abstract: The demonstrations of June 2013 in Brazil were a challenging scenario for
understanding the processes of political, social and cultural change occurring in the country.
The aim of this text is to read the posters of 2013 protests in Brazil as evidence of a discursive
shift focusing on how Brazilians say their country and say themselves as Brazilians. Taking as
broader theoretical framework the notions of discursive formation, resistance and counter-
discourse of Michel Foucault (2009; 1985) and as more specific category the concept of
aphorisation of Dominique Maingueneau (2012; 2008b), we intend to observe how slogans that
circulated in the streets and on the internet rewrite, modify, contradict other statements that
historically consolidated hegemonic ways of perceiving the country and the Brazilians and shift
the senses shifting the senses most commonly available for the formulation and establishment of
a national identity.
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O momento ¢ ainda o das “preliminares” da Copa de 2014, junho de 2013, a
Copa das Confederagdes €é iniciada em um fim de semana que sucede uma série de
protestos contra 0 aumento das tarifas de 6nibus em Sdo Paulo e Rio de Janeiro, em que
a policia e os governos estaduais e municipais deram mostras de total intolerancia e
despreparo diante de manifestacdes politicas, consideradas de imediato pela midia como
baderna e vandalismo. O inicio da Copa das Confederacdes, a presenca da midia
internacional e a atencdo mundial voltada ao evento-teste para a Copa do Mundo Fifa
2014 no Brasil sdo os fomentadores de um contexto excepcional para que um outro
enredo se escreva e surpreenda as expectativas da populacdo, do governo, da Fifa e do
mundo: como no supostamente “pais do futebol”, no espa¢o-tempo mais propicio para o
brasileiro reacender a chama sazonal do nacionalismo, inflada pelas numerosas
propagandas do governo e das grandes marcas convocando o pais a vestir os simbolos
do pais e vir para a festa, resulta num outro sentimento (de indignagdo), num modo
imprevisto de ocupagcdo das ruas (das grandes manifestacbes), numa outra
discursividade (dos milhares de cartazes em protesto), numa ampla reinvencdo dos
sentidos que se quer para o pais (que mostraremos aqui), huma nova possibilidade de
mobilizacéo e exercicio da cidadania (via redes sociais, sem aparelhos politicos prévios,
apartidario).

Em nosso trajeto de pesquisa das “preliminares” que antecederam a Copa das
Confederacdes (ALMEIDA, 2013a), varios desses fatores que agora se colocam ja
estavam postos nas leituras que fizemos da recepc¢do aos simbolos oficiais do evento.
Vimos que a internet era o suporte privilegiado de reacdo e deslocamento dos sentidos
oficialmente construidos para o pais: ao ethos de pais vitorioso que a logomarca oficial
da Copa pretendia disseminar, um ethos de desolacdo, de pais eticamente intoleravel.
Também percebemos como uma insatisfacdo com relacdo a Copa saiu das telas em
setembro de 2012 em alguns protestos contra a presenca do boneco da mascote nas
grandes capitais, patrocinado e assinado pela Coca-Cola, denunciando a ocupacdo de
pracas e espacgos publicos, os milhares de remocdes e expulsdes (ALMEIDA, 2013b).
Também neste momento a internet era 0 ambiente de registro e comentario (em videos)
desses protestos ainda incipientes contra a gestdo da Copa do Mundo, pouco divulgados
pela grande midia, explicitando as contradicdes do processo de preparacéo e realizacédo
da Copa 2014: seus custos sociais, culturais, materiais etc.

A imersdo neste entorno discursivo da Copa de 2014 ja apresentava, contraposto

ao discurso oficial dos organizadores, do governo e da grande midia, que pauta o
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processo de construgdo de uma imagem dominante do pais, uma rica producdo de

narrativas que consideramos contra-discursivas, ja que interpelavam os acontecimentos
a partir de angulos de insercdo menos favordveis (os remanejados das areas de
desapropriacdo, por exemplo) e que imprimiam alguma resisténcia ao projeto de
constituicdo de um pais sem contradicbes para ser apreciado do exterior. Michel
Foucault que, em toda sua obra, articulou discurso e poder, salientou o lugar inelutavel
dos pontos de resisténcia nas relacdes e redes de saber-poder, pensando o discurso como
um “jogo complexo ¢ instavel” que “veicula e produz poder; refor¢a-o mas também o
mina, expde, debilita e permite barra-lo” (1985, p. 96); como discurso e contra-discurso.

Sua nocdo de formacdo discursiva, formulada no final da década de sessenta
como um sistema de dispersdo ou reparticdo do que pode ser dito, de que se podem
definir regularidades entre objetos, tipos de enunciagdo, conceitos e escolhas teméticas
(2009, p. 43) vai sendo reescrita, em anos posteriores, a partir da questdo das técnicas de
poder e dos discursos que o engendra ou lhe ddo suporte (dispositivos de poder-saber),
mas também “com o que comporta de deslocamentos e de reutilizacdes de formulas
idénticas para objetivos novos” (1985, p. 96).

Pareceu-nos, entdo, que, para além dos dispositivos de homogeneizacdo de uma
visibilidade oficial para o Brasil no contexto da Copa, essas marcas na internet e fora
dela produziam deslocamentos nos modos de se narrar 0 pais, mais proximos de uma
“dissemiNa¢do”, como Hommi Bahbha denomina a confluéncia de histérias e contra-
narrativas que escrevem uma nagdo como ““‘zona de instabilidade oculta’ onde reside o
povo” (FANON apud BHABHA, 1990, p. 303, traducdo nossa), revolvendo o terreno
das manobras ideologicas pelas quais comunidades recebem identidades
essencializadas.

Que essa vontade de dar a ver o “lado escuro” da preparacao e realizacdo da
Copa tenha se somado a outras vontades sociais e se precipitado para as ruas,
sobrepujando o efeito catartico do futebol sobre os brasileiros, ndo deixa de ser algo
surpreendente, mesmo diante dessas marcas de insatisfacdo que colhemos ao longo do
altimo ano. Nesse novo momento de “dissemiNacdo”, em que um espaco de
reivindicacdes se constrdi entre as ruas e as redes, salta aos olhos e ouvidos 0 modo
como 0s brasileiros procuram se reescrever e reescrever o pais, numa ampla producéo e
circulagéo de slogans e palavras de ordem, que se materializam em cartazes e coros com
reverberacdo na internet (em manifestos, convites, fotos de cartazes etc.) e que se
somam a um enorme acervo de iconotextos propriamente digitais: memes, tiras, textos,

depoimentos etc. compartilhados no volumoso fluxo que as redes sociais fazem circular.
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Sem falar nas noticias e artigos de opinido que os 6rgdos de imprensa nacionais
e internacionais passaram a disponibilizar ao leitor, a partir do dia 17 de junho,
revertendo o estado de silenciamento que parecia querer se instalar pela cobertura
limitada do protesto do Comité Popular da Copa Copa para quem? em Brasilia, antes da
abertura da Copa das ConfederacGes, que aparecia mais detalhado em noticias
internacionais do que na voz dos jornalistas brasileiros, assim como as vaias na
abertura do evento durante as falas do Presidente da Fifa, Joseph Blatter, e da Presidente
Dilma Roussef, que foram cortadas na edi¢do oficial feita pela TV Globo, transmissora
oficial do evento, o que parecia demonstrar que viveriamos um apagamento das formas
de protesto que transbordassem o “padréo Fifa” dos grandes eventos.

Tudo isso mudou de um dia para 0 outro. A impressionante manifestacdo em
todo o pais na segunda-feira, dia 17 de junho, convocada pelas redes sociais, e as que se
seguiram ao longo da semana, fizeram com que as emissoras de televisdo mudassem sua
programacéo para incluir transmissdo e comentario ininterruptos das manifestaces nos
finais da tarde, mudando também o “tom” dos comentarios Vvisivelmente contrarios da
primeira semana de protestos: agora manifestacbes democraticas, pacificas, “ordeiras”,
em que agem pequenos grupos isolados mais violentos de “vandalos”, que sdo exibidos
detalhadamente na maior parte do tempo da cobertura jornalistica.

O que se pretende analisar desse processo ndo sdo as caracteristicas desses
movimentos sociais novos que “saem do facebook” e que levaram milhares de pessoas
as ruas em centenas de cidades do pais, 0 que é papel das ciéncias sociais, mas realizar
uma analise dos discursos que os slogans (mas também 0s memes outros textos da
internet) colocam em confronto, especialmente a partir das relacdes que estes
estabalecem com enunciados que se constituiram no pais em diversos dominios, das
artes as ciéncias, no sentido de compreender o Brasil como nacédo, povo, especificidade,
identidade, e que o historiador Durval Muniz Albuquerque Jr. (2011), em um Viés
foucaultiano, trata como dispositivo da nacionalidade ou formacao discursiva nacional-
popular. Aproximamos esse dispositivo do que a analise do discurso brasileira
compreendeu como discurso fundador, propondo que na relacdo com a linguagem e
com os sentidos constitui-se 0 que chamamos de identidade nacional (ORLANDI,
1993). Considerando que essa identidade nacional é também resultante de apropriac6es
do “popular” por parte do Estado, ¢ resultante de uma relacdo politica (ORTIZ, 1994), é

no esteio dessas iniciativas que se coloca este texto.
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Acreditamos que as manifestagdes que se sucedem ao longo do més de junho de

2013 no Brasil colocam fundamentalmente em questdo o modo como o Brasil e 0s
brasileiros foram essencializados, revolvendo o repertdrio de aforismos e frases que se
tornaram “verdades” naturalizadas sobre o Brasil ao longo do ultimo século: “o gigante
adormecido”, “o pais do futebol”, “0 Brasil ndo € um pais sério”, a “patria de chuteiras”,
“o pais do futuro” etc. Nossa hipotese é de que esse trabalho discursivo feito por parte
da populacdo brasileira nos cartazes, mas também em manifestos e iconotextos em
circulacédo na internet, incide justamente sobre o material discursivo que pretendeu fixar
0 Brasil e os brasileiros em determinados campos de sentidos; um trabalho coletivo de
reapropriacdo dos enunciados que tem nos subjetivado como brasileiros, em geral
subvertendo e desautorizando discursos consolidados (subversdo), mas também
reafirmando expressbes e sentidos atribuidos (captacéo), conforme as nogdes de
Dominique Maingueneau (2004). E, pois, com relag&o ao interdiscurso, pensado como
“espaco de trocas entre varios discursos convenientemente escolhidos”
(MAINGUENEAU, 2008a, p. 20) que nos debrucamos sobre esses enunciados dos
cartazes ou slogans.

Segundo Maingueneau (2011, p. 40-41), o slogan, e por extensdo o slogan
politico ou militante, que encontramos nas faixas e cartazes das manifestacoes,
pertencem, assim como 0s provérbios e as maximas, a classe das aforizacbes ou das
“frases sem texto” que “de maneira constitutiva, existem fora de qualquer texto”; sao
também aforizacdes, mas de outra classe, as frases destacadas de um texto nas citacdes.
Segundo o autor, os slogans em manifestaces e protestos circulam em grupos

transitorios que

[...] a enunciagdo do slogan tem exatamente por fungdo de unir.
Quando acontece uma manifestagdo que retne uma populagdo
heterogénea em torno de uma questdo atual, o slogan ndo tem outra
comunidade-suporte sendo o proprio grupo que o estd enunciando; A
comunidade transitéria fabrica uma tesauro conjuntural (os slogans
co-presentes no espago-tempo dessa manifestagdo) que mistura
slogans de circunstancia e outros que passam de uma manifestacdo a
outra (MAINGUENEAU, 2008b, p. 105).

Consideramos 0s slogans dos cartazes como porta de entrada, por exceléncia,
para essa reverberacdo cultural em processo nos modos de dizer o pais. Sondaremos
aqui algumas formulagdes dominantes sobre o pais que séo reescritas nos slogans dos
protestos dando énfase ao mito do “pais do futebol” e ao ethos do brasileiro-torcedor dai

resultante. A ocupagdo pelo cidaddo dos espagos fisicos e simbolicos do torcedor
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durante a Copa das Confederagdes ¢ acompanhada por uma tomada de posicdo em
relagcdo aos discursos que fundaram alguns dos modos, hoje candnicos, de perceber e
dizer o pais, que constituem a nossa memoria discursiva do nacional, aquela que “torna
possivel a toda formacdo discursiva fazer circular formulagbes anteriores, ja
enunciadas” (BRANDAO, 1998, p. 76), a comecar pela formulagdo do “gigante

adormecido”.

Reescrevendo o Brasil e os brasileiros

Sabemos que desde o inicio de século XX o pais habituou-se a traduzir suas
dificuldades e contradicdes quando contrastado com as poténcias europeias, na formula
do “gigante adormecido”, que “consistia em sublimar as dificuldades do presente e
transformar a sensagdo de inferioridade em um mito de superioridade [...] cujo destino
de grandiosidade se cumprira no futuro” (SEVCENKO, 2003, p. 106). Esse discurso
atravessou o século em férmulas como “o pais do futuro”, que vimos ser recentemente
atestada por Barak Obama quando disse, em visita ao Brasil, que o futuro teria chegado
para o “pais do futuro”, agora com sua economia situada entre as seis maiores poténcias
mundiais e, como dizem alguns analistas internacionais, “invejado” por muitos paises
desenvolvidos.

A segunda década do século XXI inicia-se, assim, com uma promessa de
realizacdo desse mito do gigante adormecido, que a publicidade televisiva recente
ajudou a desrecalcar, quando vimos as imagens do gigante de matas e florestas levantar-
se do solo e andar numa propaganda da marca Johnnie Walker. A realizacdo dos
grandes eventos esportivos no pais seria assim o momento de coroamento dessas
conquistas e consolidacdo de uma imagem-poténcia do Brasil, mas também, como
chamamos em outro texto, de reatualizacdo de um pais-s6-imagem, “como visibilidade
esvaziada de possibilidades reais de existéncia” (ALMEIDA, 2013b, p. 119).

N&o é pouco que essa grande operacao de refundacdo de uma imagem positiva
para o Brasil com grandes eventos e custos (seja a fatura da Copa ou seus custos
sociais) tenha sido objeto de critica no momento preciso em que se pretendia consolida-
la no imaginario nacional e internacional. E é realmente expressivo que um outro
sentido de “o gigante acordou” seja ativado para esse momento na voz dos
manifestantes, ndo como imagem resultante do ranking das economias internacionais ou
da publicidade do governo e das grandes marcas, mas como efeito da populagcéo nas

ruas: “o povo acordou”.
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O “gigante”, como metafora oficial do pais, que no discurso dominante das elites

tantas vezes op0s-se ao povo, considerado o empecilho e ndo uma poténcia da nagao,
nos cartazes e nos coros das manifestacGes torna-se 0 povo nas ruas em prol dos seus
direitos e de outra relagdo entre o cidaddo e o Estado. Diriamos, nos termos que
Possenti (2011, p. 61) usa para retomar a nogdo de formula de Jean Pierre-Faye/Alice
Krieg-Planque que a formula “transpde também fronteiras ideoldgicas, passa de uma
formacdo discursiva a outra(s)”. InUmeros cartazes pactuam com essa vontade de ver e
ter essa irrupcdo da cidadania — “o povo acordado” — de modo permanente e ndo ha
muito ganho em reproduzi-los aqui. Mais interessante é perceber como se afirma nesses
enunciados um ethos — entendido no sentido antropolégico como tom, carater,
disposicao, estilo moral e estético de um povo (GEERTZ, 1978) — que se opde as teses
dominantes que circulam de forma mais ou menos fixa na frase “o problema do Brasil ¢

0 povo”.

O Brasil ¢ um pais SURREAL.:
tomate € ouro, vinagre é bomba
leite é formol, menor é anjo,
palmada é crime, cerveja é agua,
carro é arma, politica é piada,
povo é problema

E PROBLEMA SEMPRE

E A SOLUCAO

A precipitacdo da populacdo para as ruas e essa enunciagdo coletiva ndo deixam
de ser um novo acerto de contas com aquela formacéo discursiva que teve em Louis de
Couty, Conde de Gobineau, uma de suas formulagdes mais contundentes na frase “o
Brasil ndo tem povo”, reforcando uma percepcao negativa da participacdo do povo e do
desenvolvimento da cidadania no Brasil (CARVALHO, 2011, p. 10). As elites
simbdlicas no pais ndo raramente corroboraram essa afirmacdo, muitas vezes com
énfase na rejeicdo das matrizes étnicas da populagéo: o Brasil “envergonhado do Brasil,
em particular do Brasil pobre e do Brasil negro” (CARVALHO, 2011, p. 41). Que nessa
formacdo ndo se pautam as condi¢cdes de existéncia de um povo cidaddo (educacao,
renda, salde etc.) isso € irrelevante para quem afirma o seu resultado como verdade.

Mas ndo é sem titubear que o gigante acorda. Alguns, diante das metaforas do
“sono” e das incertezas do movimento, parodiam o sonambulismo do gigante
apressando um desfecho final. De nossa perspectiva, vemos vir a tona a experimentacao
de uma poténcia de cidadania que ndo se esgota neste episodio. Se alguns soci6logos

tém reservas quanto a capacidade de essas grandes manifestacGes no pais e no mundo
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produzirem mudancas politicas imediatas e efetivas, ndo h& dividas de que sdo “uma
batalha pela constru¢do de significado”, como afirma Castells: “0 legado de um
movimento social consiste na mudanga cultural que produziu com sua agao” (2013, p.
11 e 175, respectivamente). O discurso torna-se, assim, a arena dessas lutas pela
construgéo de sentidos e, como afirma Fairclough, “as praticas discursivas em mutagéo

sdo um elemento importante na mudanga social” (2001, p. 82).

“Nio queremos Brasil sele¢io. Queremos Brasil NACAO!”

Uma visita ao Portal da Copa, site governo federal brasileiro sobre a Copa Fifa
20142, nos introduz ao conjunto de pecas promocionais (logomarca, selo comemorativo,
vinheta) cujo slogan “a patria de chuteiras” une-se a uma imagem “de brasileiros em

»3 Essas pecas junto com o video fazem

acdo, praticando o esporte mais popular do Pais
parte da campanha “A patria de chuteiras”, lancada pelo governo federal no final de
maio de 2013 e veiculada em canais de televisdo, jornais, revistas, internet, midia
internacional e cinema durante todo o més da Copa das Confederagdes. O uso da

expressdo de Nelson Rodrigues € assim justificado:

O uso dessa expressao tem o intuito de posicionar o conteldo de
comunicacdo do Governo Federal alusivo a tematica de futebol,
mobilizando os brasileiros para o envolvimento com essa paixdo
nacional. A intencdo ao utilizar a frase € sintetizar a paixdo do povo
brasileiro pelo futebol: quando a selecdo brasileira entra em campo, o
pais inteiro joga junto”.

De fato, Nelson Rodrigues e outros cronistas esportivos tiveram um papel
proeminente nessa construcdo discursiva do Brasil “como pais do futebol” ou “patria
em chuteiras”, entrelacando o pais e seu futebol, o que configuraria nos termos de
Foucault (2009, p. 51 e 53, respectivamente), o “feixe de relagdes” ou o “conjunto de
regras que permitem formé-los como objetos de um discurso”, entidades que o discurso
constitui e transforma, como vemos aqui: por um lado, afirma-se uma singularidade do
futebol brasileiro, um estilo nacional, que exalta tracos tidos como tipicamente
nacionais, a ginga, o drible e as habilidades individuais; por outro, funde esse futebol
considerado nacional (e suas vitorias) com a nacdo, que passa a ter no futebol um

simbolo de suas qualidades e conquistas. Nesse discurso surge, ainda, retomando a

2 Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/>. Acesso em: 24/07/2013.

®Disponivel em: <http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/expressao-a-patria-de-chuteiras-sera-usada-
como-slogan-para-a-copa>. Acesso em: 24/07/2013.

*Disponivel em: <http://copa2014.gov.br/pt-br/noticia/governo-federal-lanca-a-campanha-a-patria-de-
chuteiras>. Acesso em: 24/07/2013.
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relagdo entre enunciado e posicdo de sujeito em Foucault (2009, p. 61 e 59,

respectivamente), “um campo de regularidade para diversas posigdes de subjetividade”,
que delimita modalidades enunciativas (ou tipos de atividade discursiva), lugares
institucionais de legitimacdo e um “campo perceptivo” de que o sujeito é fungdo: no
caso € a posicao de torcedor que passa a expressar o carater nacional, o que leva Nelson
Rodrigues a dizer, em 1962, diante de um placar dificil contra a Espanha, que eram
“setenta e cinco milhdes de brasileiros [que] precisavam mais do gol que todo o
Nordeste de agua e pao” (BORGES, 2010).

Pesquisadores brasileiros como Ronaldo Helal® vém apontando a impropriedade
de se afirmar hoje o Brasil nos termos do “pais do futebol” ou “pétria de chuteiras”,
uma vez que ndo haveria mais, nem na crénica esportiva recente nem no campo e na
performance dos jogadores, as marcas que caracterizaram o futebol brasileiro como
dionisiaco (Gilberto Freyre) e que justificaram a afirmagdo de uma excepcionalidade
brasileira no esporte ao longo da segunda metade do século XX. Outros sociologos
(BARTHOLO et al., 2010), contrapondo-se a uma perspectiva homogeneizante dos
discursos em torno do futebol nacional, com base em leitura comparada de crénicas das
décadas de 50/60 e atuais, tendem a mostrar que a globalizacdo ndo significa a auséncia
do tema do futebol-nacdo nas crénicas — fomentado pela propria estrutura das
competicOes entre paises — que reaparece em meio a embates e contextos eventuais que
0s exigem.

De um campo de investigacdo ndo coincidente com o dos socidlogos e
antropdlogos do esporte, interessados pela construcdo social de um modo brasileiro de
jogar futebol, voltamos nosso interesse para a formacéo discursiva que se cristalizou em
torno do Brasil como “patria de chuteiras” na medida em que aciona um dispositivo de
producdo de sentidos nao sé sobre o futebol e o estilo nacional de jogo, mas sobretudo
sobre 0 modo de dizer/ver o brasileiro e o Brasil através do futebol. Pelé, representante
oficial da Copa de 2014, sintetizou claramente essa perspectiva no contexto dos
protestos da Copa das ConfederacGes, quando afirmou: “Vamos esquecer toda essa
confusdo que esta acontecendo no Brasil e vamos pensar que a selecdo brasileira é o

nosso pais [...]”6.

® Em conferéncia apresentada em Recife, na XII Reunido Anual da Associacdo de Pés-Graduacio em
Comunicacdo — Compos (2003), e em Niter6i, no Il Seminério do Ndcleo de Estudos e Pesquisas sobre
Esporte e Sociedade — NEPESS (2013).

® Disponivel em:
<http://internacional.elpais.com/internacional/2013/06/21/actualidad/1371770933_969399.html > Acesso
em: 24/07/2013.
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A selecdo deveria ser o objeto privilegiado do pais, 0 que as manifestacdes
contrariam, na medida em que o pais, ndo se ocupando com as questdes da selecéo,
passa a se ocupar com outros problemas do préprio pais. Como reverberacdo de uma
formacdo discursiva que construiu e naturalizou discursos sobre o Brasil e os
brasileiros, “a sele¢do ¢ o pais” ¢ um efeito de sentido em relacdo parafrastica com
outros enunciados de uma mesma matriz de sentidos, “na medida em que se concebe
esta sequéncia como pertencente necessariamente a esta ou aquela formagao discursiva”
(PECHEUX; FUCHS, 1990, p.169). S&o essas e outras parafrases dessa formagdo que
encontramos como mote de campanhas promocionais atuais do governo federal e
ativada na voz de seus representantes.

Justamente quando boa parte da publicidade televisiva das grandes marcas
durante a Copa das Confederacdes convoca a euforia coletiva em torno do futebol,
conclamando os brasileiros a ocupacdo das ruas com a alegria de torcer pela selecéo e,
neste momento de méaxima exploracdo de uma formacgdo discursiva, que muitos
brasileiros vém subverter o ethos que pesquisadores do esporte gostam de reafirmar
como uma verdade inquestionavel sobre os brasileiros: basta um gol para que esquecam
todas as contradicbes do pais. Dessa vez, deu-se justamente o contrario e mais
surpreendente: o futebol perdeu nesse periodo esse reiterado efeito de maxima
experiéncia de coesdo social (através do ludico) e o periodo da Copa das Confederacdes
tornou-se o tempo-espaco de experimentacdo de uma subjetivacdo social em busca de
outros modos de fazer/dizer o pais: a nacdo coesa em torno da selecdo contrapde-se a
“dissemiNacdo” do pais em manifestacdes e demandas por mudanca.

Ha&, nesse contexto, uma clara rejeicdo dos slogans dos cartazes ao “Brasil-
selecdo”, entendido como pais que prioriza o futebol (e outras esferas do lddico, o
carnaval, por exemplo) em detrimento do “Brasil-nacdo”, com qualidade de servicos
publicos, como salde, educacdo, seguranca e saneamento para sua populacdo. Nos
termos que José Miguel Wisnik (2008) analisa o Brasil, via psicanalise, diriamos que o
pais teve um rasgo de principio de realidade em detrimento do principio do prazer. Um
conjunto de slogans dos cartazes e banners na internet permite ver essa passagem de
uma formac&o a outra; dois deles contestam a afirmacdo do “pais do futebol” na voz de

Pelé e Ronaldo, os representantes oficiais da Copa e desse discurso:

Bem-vindos ao Brasil: onde novela, futebol e carnaval é mais importante que educacao,
salide e seguranga.
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Parabéns, Brasil, conseguimos chamar a atengdo do mundo sem bunda, drogas, safadeza
ou futebol.

Copa para quem? Prefiro saude e educacao.
Japao, eu troco nosso futebol pela sua educacéo.
Eu quero: escolas e hospitais no “padrao Fifa”

Era um pais muito engragado,
Nao tinha escolas, s6 tem estadio.

Cartéo vermelho para a Copa
Queremos direitos humanos.

: ;" 23 /
9 pBJﬁst'ioefutebol,
pois o futebol

h ~
: ndo se aprende
NAO QUESTIONE na escola,

Uma imagem paradoxal do pais que salta dos protestos para a analise dos
comentadores: “;Por qué Brasil, siempre orgulloso de su futbol, parece estar ahora
contra el Mundial [...]?” indaga o analista de El Pais.” A coincidéncia de agendas da
Copa das ConfederacGes e das manifestacdes, inclusive muitas contra a gestdo da Copa,
causou grandes surpresas na midia internacional: quando se imaginaria que 0s
brasileiros para quem “o futebol ¢ uma religido” estariam nas ruas protestando com
tanta veeméncia em dias de Copa e inclusive contra a Copa? Mas, analisando o
Manifesto “Copa para quem?”, articulado entre a Frente de Resisténcia Urbana do
MTST e os Comités Populares da Copa, evidencia-se que a rejeicdo ndo é ao futebol
nem a Copa em si, mas a gestdo dos recursos publicos e ao fluxo dos lucros: “nds
amamos futebol, vibramos com um gol de nosso time, e gostamos de festejar nas ruas”;
no entanto “ndo somos idiotas e, por isso, ndo aceitaremos ser manipulados pela

3’8

“maquina” de lucro da Fifa [...] sustentada por recursos do Estado brasileiro””. O que

estd em questdo € uma rejeicdo a convocacdo de um discurso de afirmagdo da identidade

' ¢Por qué Brasil y ahora? 17/06/2013.Disponivel em:
<http://internacional.elpais.com/internacional/2013/06/17/actualidad/1371432413_199966.html> Acesso
em: 24/07/2013.

& Disponivel em: < http://www.mtst.org/index.php/noticias/1102-manifesto-gqcopa-pra-quemg.html>
Acesso em: 24/07/2013.
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nacional associado a uma prética de gestdo publica que se volta contra a nagao, quando
diz adula-la.

De torcedor a cidadéo

Um dos mais expressivos enunciados que sdo destacados de um contexto de
producdo proprio e convida o brasileiro a se reconfigurar no tempo-espaco das
manifestacdes de junho de 2013 € o slogan/refrdo da publicidade da Fiat para a Copa
das Confederacbes “Vem prd rua”, que se torna palavra de ordem no coro das
manifestacdes e nos cartazes. Destacado do empolgante andincio publicitario da Fiat
para o contexto das manifestacdes, “Vem pra rua” (por vezes na versido completa “Vem
pra rua, porque a rua é a melhor arquibancada do Brasil”) ganha sentido politico no
quadro das manifestacOes e passa a convocar a populagdo as ruas, ndo para torcer e
festejar como no andncio, mas para protestar e lutar pelo pais.

No contexto interpretativo das manifestacfes, de slogan publicitario a slogan
politico, a aforizacdo contrasta o torcedor-consumidor potencial do anincio com o ator-
cidaddo. Considerando a nocdo ampliada de sujeito e sujeicdo em Foucault a partir de
Vigiar e Punir (1987), como fungdo ndo apenas das restricdes e possibilidades
discursivas, mas também das sujeicGes e investimentos sobre o corpo pelas praticas ndo
discursivas, diriamos que se delimitam novas potencialidades discursivas e de ocupagéo
e circulacdo dos individuos nos espacos publicos que sdo préprias de um sujeito
politico, para quem o discurso e a rua sao 0s suportes por exceléncia da acdo e
transformacéo das condigdes de existéncia. O jingle “Vem pra rua”, na voz de Falcdo,
torna-se 0 marco desse processo de reapropriacdo do sentido politico da multiddo nas
ruas, que se contrapde ao esteriétipo do brasileiro sé capaz de encher as ruas na Copa e
no carnaval, mas “incapaz” de se mobilizar em torno de direitos e cidadania®.

Nesse e em outros casos apresentados, o “novo” enunciado, calcado sobre outro
enunciado que ele subverte, permite apreendermos o que Maingueneau afirma como
sendo “o relacionamento permanente do discurso e do interdiscurso: este Ultimo
“trabalha” o discurso, que em retorno o redistribui perpetuamente” (2008b, p. 25). Em
muitos casos, rejeita-se a maneira como os brasileiros sdo representados e “postos em
narrativas”, para usar a feliz expressdo de Alice Krieg-Planque (2011, p. 26), que em

muitos casos, como nas pegas publicitarias televisivas, mobilizam também dispositivos

° A reedicdo do anlncio da Fiat, que passa a ser veiculada depois dos protestos, trazendo & cena
manifestantes e ndo mais torcedores é uma imagem captada desse deslocamento de sentidos do brasileiro
que a populagdo nas ruas impde.
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visuais para construcdo dessas narrativas. Muitos intertextos, revolvendo a memoria

discursiva do pais, ajudam a constituir um “noés-cidaddo” que por vezes coloca suas
demandas diante de um “outro” hostilizado (os governantes sobretudo, por vezes
também a Fifa): “Desculpe o transtorno, estamos mudando o pais” subscreve um sujeito
que impde sua presenca nos espagos publicos das cidades em prol de mudangas; “Afasta
de mim esse cale-se” rejeita a violéncia passada e presente contra a populagéo*; “Srs.
Governantes, cadé o respeito e o fair-play?”devolve aos governantes a frase de Blatter
dirigida a populagdo no estadio Mané Garrincha, assim como “Se 0 mundo pensou que
somos um povo sem educacgédo por causa das vaias a Dilma, acertou! Sem educacdo, sem
saude e, FINALMENTE, sem paciéncia” recontextualiza o enunciado de Blatter em
proveito de uma nova imagem do brasileiro. Em alguns casos mais raros, a aforizacao
ndo subverte, mas toma a mesma direcdo de um enunciado que a comunidade partilha
(captacédo), como no verso do hino nacional que circula nos cartazes das manifestacoes:
“veras que um filho teu nao foge a luta”.

Desse “nds” difuso que os cartazes oferecem um contorno fluido — de
manifestantes, cidaddos — saltam imagens dos brasileiros que a midia nacional e teve
dificuldades para processar. Explicar o movimento, conhecer os manifestantes, entender
os brasileiros nas ruas foi uma tarefa exigida na pauta de grandes 6rgéos de imprensa,
que aqui e ali se conduziu por caminhos mais ou menos homogeneizantes: “é a nova

classe média°

, SA0 0s jovens da “geragdo virtual”, sdo os “indignados”, sdo “os filhos
rebeldes do PT”, sdo “vandalos”, etc. Mas a ampliacdo, consolidacdo e diversificacao
das manifestacGes traem muitas analises apressadas e mantém em suspenso uma palavra
Unica ou final. De novo a “dissemiNacdo” de Bhabha nos parece um conceito Util para
pensar essa nao totalizacdo dos fluxos em movimento. Como temos dito, uma
confluéncia de contra-discursos, de contra-sentidos, de contra-usos que reescreve a
nacao como “zona de instabilidade™ e revolve o terreno das estratégias dominantes pelas
quais se cristalizam identidades para o pais, para 0s brasileiros e para o proprio
movimento em pauta.

Essa intervencdo coletiva numa formacédo discursiva que ha muito produz seus
efeitos de sentidos e afetos ndo se esgota nessas poucas frases apresentadas nem garante
com elas seus mais duradouros impactos. Mas coloca bem o desconforto com relacdo ao

modo como o discurso hegeménico constitui os brasileiros como “passivos”,

1% Evidenciar a presenca da classe média nas ruas no sentido de deslegitimar o movimento brasileiro é
desconhecer o perfil desses movimentos sociais em rede no mundo alavancados pela internet, em que os
jovens com instrucdo superior tém papel ativo, e também desconsiderar os outros momentos da historia
das lutas no Brasil, como a ditadura, em que 0s universitarios tiveram importante papel na resisténcia.
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“problema”, e 0 pais como “adormecido”, “nacdo-sele¢do”, subvertendo muitas das
categorias que pretendem dizer a “alma brasileira”: “o novo jeitinho brasileiro” inscrito
em um cartaz no meio das manifestacbes coloca uma interrogacdo na afirmada
identidade brasileira nos termos que muitas formagOes discursivas incumbidas de
entender o Brasil disseram. Por meio desses cartazes e sua inscricdo no espacgo-tempo da
Copa das Confederagdes, evidencia-se que a preparacdo da Copa de 2014 trouxe a cena
contradicbes e intoleraveis que parte da sociedade brasileira (75% da populacdo
apoiando 0 movimento duas semanas depois de iniciado) ndo quer mais aceitar.

E digno de nota que, no caso brasileiro, na anélise rapida que faz Manuel
Castells em seu livro Redes de indignacdo e esperanca (2013, p. 179), esses
movimentos sociais em rede tenham como contraponto um governo federal que tem se
pautado na “reducdo da pobreza e de politicas sociais distributivas”, dentro de um
modelo de crescimento neodesenvolvimentista, que tem suas ambiguidades. Segundo o
autor, foi aqui que pela primeira vez na historia recente desses movimentos “a mais alta
autoridade institucional declarou que tinha a obrigacdo de escutar a voz das ruas’”
(2013, p. 180), reagindo positivamente aos desafios lancados pelo movimento.
Curiosamente o slogan do governo federal “Pais rico é pais sem pobreza”, que
representa um avango nos modos de dizer/fazer o pais foi transformado num cartaz em
“Pais rico ¢ pais sem corrup¢do”, que ¢é certamente uma demanda legitima, mas cuja
troca confirma o teor positivista que Eni Orlandi apontou nas formacdes discursivas
fundadoras do pais, onde se prefere tratar “da questdo da malversacdo do dinheiro
publico como questdo moral (corrup¢éo) e ndo politico-social de distribuicdo de renda e
da justa administracdo do bem publico” (2002, p. 299).

O contra-exemplo (de uma aforizacdo que retroage a discursos mais
conservadores) ndo diminui a extensdo da hipdtese, que aqui discutimos e
exemplificamos, de que se vive um importante momento de reapropriacdo e
reorientacdo dos sentidos que pretenderam fixar o brasileiro e o Brasil. Reitera o
contexto complexo dos extratos discursivos em friccdo e a necessidade de agucarmos
nossa percepcdo para os sentidos em constante deslocamento nos varios embates que o
momento apresenta. Se traduzidos e reconciliados pelas instancias de real horizonte de
mudanca — tanto na politica quanto na sociedade —, as aforizacdes promissoras
permitirdo que se amplie e aprofunde a pauta e as a¢fes para que, como dizia José
Miguel Wisnik, o futebol ndo continue a ser o campo de realizagdo daquilo “que a

sociedade brasileira sistematicamente ndo realiza (democracia racial em ato, elevagdo
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dos pobres a maxima importancia [...]” € que “seus dons se irradiem para areas Menos

ludicas” (2008, p. 408); uma perspectiva, enfim, para a patria sem chuteiras reconciliar-

se com a patria em chuteiras.
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