FAMILIA, SUBJETIVIDADE E ESPACO URBANO

Glacy Queirds de Roure*

Resumo

Considerando a existéncia de um processo de esvaziamento da fungiio simbélica da familia, este trabalho
objetiva refletir sobre os efeitos do discurso cientifico-publicitdrio neste processo. Neste artigo, apresen-
tamos a andlise de duas campanhas publicitdrias sobre exames em DNA para determinagfio da paterni-
dade. Trabalho cujas andlises apresentam a Psicanilise e a Andlise de Discurso (AD) enquanto pressu-
postos tedricos.

Introducio

Pensar a cidade enquanto espago urbano de produgio, disputa e circulagiio de sentidos
tendo em vista a existéncia de um sujeito contemporaneo marcado pela relagio com scu
desejo, significa compreender a cidade enquanto espago de produgio de subjetividade.
Espaco simbélico, presentificador das identidades e processos de identificagio constitutivos
de novas formas de subjetivacio.

Marcado pela globalizaggio crescente dos mercados, o sujeito urbano carateriza-se
como um consumidor em potencial, correlativo de um objeto sempre oferecido, sempre
disponivel dependendo dos circuitos comuns de troca. Nas ruas, pragas, viadutos e
avenidas, informes publicitarios, luminosos e outdoors presentificam a existéncia de um
sujeito dependente do objeto que deseja, destinado a persegui-lo num esfor¢o que ndo
tem descanso, condenado a jamais encontrar o que poderia tamponar a falta que tanto
lhe angustia.

* Doutoranda em Lingiifstica na Unicamp e professora na Universidade Catdlica de Goids.
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128 Familia, subjetividade e espago urbano

Familia, Ciéncia e Subjetividade

J4aha algum tempo tenho procurado, a partir da Andlise de Discurso, e mais recentemente
com a Psicanilise, compreender a resignifica¢iio da institui¢do familia, tendo em vista
nfo somente as mudancas sdcio-culturais e econdmicas presentes no interior da sociedade
ocidental, mas como os efeitos produzidos por tais mudangas atingem o sujeito moderno,
constituindo formas contemporineas de subjetividade. Transformacdes que acreditamos
encontrarem-se marcadas por um processo de esvaziamento da dimensio simbdlica da
familia'.

Em relagiio a este processo quero destacar os adventos produzidos por prdticas médicas
que apontam para uma nova forma de procriacdo e produzem um novo conceito de
paternidade/maternidade: bebés de proveta, bancos de espermas, producdes independentes
ou barrigas de aluguel através das quais homens e mulheres reivindicam para si mesmos
a autoria de um possivel filho, etc. Relacdes que ao serem constituidas por um discurso
cientifico baseado, essencialmente, em aspectos fisioldgicos e bioldgicos, deslocam e
resignificam as relagdes tanto de homem-mulher quanto da prépria filiagéio atingindo de
forma conseqiiente a dimens#o simbdlica dos lagos familiares.

Em relagdo a essa questdo Nogueira Filho (1999: 06) afirma:

A clonagem e a engenharia genética sdo dois claros exemplos de como a
ciéncia pode intervir tanto no imagindrio da humanidade quanto nas
possibilidades concretas de alterar o que antes nada mais era que ironia
ou azar do destino. E esse é um ponto que, sem divida, deve instigar os
que indagam sobre as transformacdées provdveis no dia-a-dia, sobre as
novas subjetividades que surgem e os efeitos que estas novidades podem
trazer.

' Acreditamos poder remeter este enfraquecimento social ¢ simbélico da familia ao que Lacan chamou de
declinio da imago paterna ou declinio do Nome do Pai. Declinio cujos efeitos sio determinantes nas relagoes
entre 0s sujeitos na nossa cultura provocando os mais variados efeitos sociais. “Se por wm lado o psicanalista
conhece e acompanha esses efeitos no seu consultdrio, eles ndo sdo menos conhecidos pelo cientista
social ou pelo historiador, que observam as transformagdes na familia e o esvaziamento da autoridade
paterna nos ltimos tempos. Tal declinio é concomirante ao fortalecimento do sentimento de autonomia
do sujeito, que acredita ndo ter mais que submeter-se a nenhuma Lei simbdlica, quer ela se presente
sob a forma de tradicdo, da religido, da paternidade, etc. (Teixeira, 1999: 76)
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E fato que um novo discurso nasce no século XVII, o da ciéncia. Desenvolveu-se
lentamente e determinou a civilizagfo dita cientifica. A objetivacao nesse discurso € a
alienag¢dio mais profunda do sujeito de hoje, primeiro no Ocidente, depois pouco a pouco,
por todo o planeta atingido pela ciéncia e pela tecnologia. Caracterizado por um saber
com sentido de totalidade, de completude, o discurso cientifico pretende dar conta do
todo, de um conhecimento total. Saber que ndo comporta qualquer sombra da singularidade
subjetiva, de um saber insabido, saber do inconsciente, ndo positivdvel, ao qual todo
sujeito encontra-se assujeitado.

Para Julien (18):

isso ndo deixa de ter efeitos sociais: uma obra comum onde essa
enorme objetivacdo circula segundo essa tripla comunicagdo sem fronteiras:
o mercado dos bens, a migragdo das familias, a informag¢do da midia.

Tal afirmaciio permite-nos pensar sobre o quanto o discurso da ciéncia, aliado ao
discurso do capitalismo, produz efeitos de forma a operar uma mudanga nos ideais que
orientam nossa sociedade, nossa cultura. Ideais que tinham o ser como referéncia foram
substituidos por ideais que tomam o ter como referéncia. Operagdo a partir da qual
observamos a existéncia de uma instrumentalizag@o da condi¢do humana. Eis ai um dos
efeitos do discurso da ciéncia.

Pela ciéncia podemos acreditar que fecundidade humana € apenas um fenémeno
fisiobioldgico real e que o saber cientifico contido nas técnicas médicas de procriagao
pode possibilitar, ou evitar, o advento de uma gravidez, sem que os avatares do desejo
sexual sejam af contemplados. Funcionamento que acreditamos determinar novas formas
de subjetivacio.

Isto posto, neste trabalho, quero destacar alguns dos inimeros sentidos produzidos
pelo cruzamento discurso cientifico/discurso publicitdrio na constitui¢dao dos processos
identitdrios e de identificacao do sujeito urbano, considerando a existéncia do jd referido
processo de esvaziamento simbdlico da familia. Para desenvolver minha reflexio analisarei
o funcionamento lingiiistico/discursivo de duas campanhas publicitdrias cujo mote sao
os exames em DNA para a determinacéo de paternidade. A primeira realizada pelo
laboratério “BIO Genetics” de Goidnia e a segunda pelo laboratério “GENE” de Belo
Horizonte.
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Serd em relacdio a primeira que me deterei mais detalhadamente visto se tratar de
uma pritica significativa da sociedade urbana: o outdoor®. Vale dizer que a localizagio de
tais outdoors no espago urbano era sempre proxima a universidades e shopping centers.
Fato que me permite pensar que estes ndo se encontravam dirigidos a um publico
qualquer mas a um piblico alvo com caracteristicas intelectuais e poder aquisitivo
diferenciado.

DNA, paternidade biolégica e suas implicagdes

Para a Andlise de Discurso (AD) a observac@o de uma situagiio imediata tendo em
vista a circunstincia da enunciagfo, requer a consideragiio da espessura material das
condic¢@es de produgiio em que entra a memodria jd delimitando o que da situagio imediata
faz sentido (Orlandi, 1998). Ou seja, hd ai uma historicidade dos sentidos que devem ser
consideradas.

Pensar o outdoor como uma pritica significativa de uma sociedade urbana marcada
pelo consumo desenfreado de objetos significa considerar ja na produg@o do slogan a
presenca de um sujeito/consumidor constituido por necessidades 16gico-pragmaticas visto
que ele funciona, essencialmente, como “vitrine para atividades comeiciais (Horta,
1995: 16)”. Implica, ainda, pensar sobre os mltiplos efeitos de subjetividade produzidos
por tal préitica no espago urbano pois, de fato, o outdoor, enquanto prética significativa
do contexto urbano, parece-me materializar a existéncia de um sujeito urbano constituido
pela ilusiio de que a posse de um objeto a ser consumido, obture a falta que lhe
constitui.

Interessante observar que os enunciados a serem analisados sio produtos de uma
campanha publicitdria cujo objetivo ndo € a divulgacdo e venda de um objeto qualquer,
mas de um produto - exame em DNA - que oferece ao sujeito/consumidor absoluta
garantia na determinagdo de paternidade.

2 Campanha cuja realizagio deu-se em dois momentos: um primeiro destinado i instalagiio inicial dos outdoors
no espago urbano e um segundo com uma nova instalagiio do mesmo outdoor nos mesmos locais, porém
com uma substituicio dos slogans produzidos pela campanha.
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Vejamos:
DNA PATERNIDADE: UMA RESPOSTA PARA SEMPRE.
DNA NO MINIMO A VERDADE
DNA MAIS QUE UM CODIGO GENETICO, UM CODIGO DE HONRA

Quanto a composig¢do grifica do outdoor, gostaria de destacar o fato deste apresentar
alinguagem verbal de forma predominante. Nio hd ali nenhuma figura. Ainda que DNA
seja sempre apresentado em cores fortes - verde, azul e vermelho - ocupando cerca de
35% do painel, ndo podemos deixar de observar uma escolha pela linguagem verbal.

Em relagio a esse aspecto, nos remetemos a afirmacao de Orlandi (1995: 43) que a
sobredeterminagdo do verbal sobre o ndo-verbal na midia produz “ efeito
[ideoldgico]da transparéncia da informagdo, do estdvel (ou pelo menos, do diretamente
decodificavel). Afirmacio que nos permite pensar o quanto o termo DNA - marca de
um discurso cientifico - ao ser significada exclusivamente pela linguagem verbal produz
no outdoor uma imagem capaz de ampliar os efeitos de evidéncia, literalidade e estabilidade
dos enunciados produzidos pela campanha,

Um outro elemento a ser considerado nesta andlise € o posicionamento ocupado por
DNA no outdoor. Apresentado em letras garrafais, separado do restante do enunciado, DNA
parece bastar por si s6, ndo necessitando de nenhuma definigio ou explicagio do que
significa.

Segundo Horta (1995: 23):

A imagem pode servir ao analista como uma das marcas que permite
restabelecer os implicitos, os pré construidos, diante de um objeto de
andlise. Nesse sentido, ela funcionaria como operador de memdoria nas
situacoes discursivas.

Tendo em vista as observacoes até entdo realizadas, acredito poder remeter o
funcionamento lingiiistico/enunciativo e imagético destes outdoors ao efeito de “pré-
construido™ definido por Pécheux como o “sempre-ja-ai’” da interpelagiio ideoldgica
que fornece-impde a “realidade” e seu “sentido” sob a forma de universalidade. Evidéncias
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132 Familia, subjetividade e espaco urbano

que fornecem ao sujeito leitor — consumidor em potencial - um espaco de identificagio a
partir do qual se produz uma significagiio sobre sujeito/DNA/paternidade determinada
pelo discurso cientifico-publicitdrio .

Vejamos o quadro:

PATERNIDADE: UMA RESPOSTA PARA SEMPRE

DNA NO MINIMO A VERDADE

MAIS QUE UM CODIGO GENETICO, UM CODIGO DE HONRA.

Observando o funcionamento discursivo destes outdoors verificamos que em todos 0s
outdoors, o termo DNA antecede ao texto. A partir dai, todos os enunciados sdo remetidos
a DNA cujo efeito de evidéncia exclui a necessidade de defini¢do ou explicagao.

Por acreditarmos que o primeiro slogan, ao resignificar paternidade em paternidade
biol6gica a partir de DNA, funciona enquanto enunciado de base da campanha,
trabalharemos o restante dos enunciados tal como o primeiro. Interessa colocar que,
apesar da designagdo “paternidade biol6gica” nio aparecer explicitada, ainda assim,
funciona discursivamente como “jd dada” sendo evocada em todos os slogans.

UMA RESPOSTA PARA SEMPRE
DNA | PATERNIDADE | NO MINIMO A VERDADE

MAIS QUE UM CODIGO GENETICO,
UM CODIGO DE HONRA.

Segundo Guimardes, a operacio enunciativa de designacéo acaba por produzir um
cfeito de unidade mediante o qual ignora-se a existéncia de um interdiscurso produtor de
tal designagiio. Operagiio que acaba por instaurar a ilusio de um presente sem memoria
e naturalizar uma determinada forma de significar.
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Na designagdo, a ilusdo de unidade do objeto designado funciona segundo
as determinagées da domindncia de uma formagdo discursiva.(Guimaries,

1995: 64)

Considerar o efeito de unidade produzido pelo processo de designacao significa refletir
sobre a legitimidade/instabilidade da designacdo trazendo uma necessdria reflexdo sobre
existéncia de uma injungio ideolégica a qualquer operagio de designagio.

Desta forma, para pensar os efeitos de naturalizagio da designagio “paternidade
biolégica” nestes outdoors, a partirdo discurso cientifico-publicitdrio lembro que, para
Pécheux(1988), o sentido de uma palavra, de uma expressio, de uma proposicio nio
existe em si mesmo “em uma relagdo transparente com a literalidade do significante”,
mas “deve ser remetida ao processo sécio-histérico no qual as palavras, expressoes e
proposicdes sdo produzidas”. Nesse sentido, a designacdo de paternidade, seja qual for
- biolégica ou ndo - ndo deve ser interpretada de forma univoca, mas segundo a
interdiscursividade que movimenta a enunciagdo.

Ainda em relagdo ao processo de deriva® aqui observado, o termo paternidade ndo €
o unico que se encontra resignificado, mas também a expressio DNA que, a partir de
entio, passa a ser significada como “paternidade bioldgica”. Nos dois tltimos slogans, a
referéncia explicita & paternidade é eliminada enquanto DNA ocupa a posi¢ao de
“paternidade bioldgica”.

NO MINIMO A VERDADE
DNA MAIS QUE UM CODIGO GENETICO, UM CODIGO DE HONRA.

Para mim, a presenga da expressdo “paternidade biol6gica”- seja esta remetida a
DNA ou ndo - no interdiscurso da sociedade brasileira, diz do quanto o discurso cientifico/
bioldgico é capaz de, ao intervirem nosso imagindrio, produzir uma certa estabilidade

 Para Pécheux(1997: 53) : “... todo enunciado ¢ intrinsccamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si
mesmo, se deslocar discursivamente de seu sentido para derivar para um outro ... Todo enunciado, toda seqiiéncia
de enunciados é, pois, linguisticamente descritivel como uma série(léxico-sintaticamente determinada) de pontos
de deriva possiveis oferecendo lugar a interpretagio.”
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referencial e, a0 mesmo tempo, silenciar sentidos que digam da dimensio simbdlica da
paternidade.

DNA: resposta e verdade de uma paternidade

Produzidos no interior de uma campanha publicitdria, o funcionamento discursivo
dos slogans apresentam uma substitui¢io dos enunciados de forma que, ainda que estes
se encontrassem separados/recortados no espago urbano, configuravam-se como parte
de um mesmo texto.

Nos dois primeiros enunciados: “DNA: PATERNIDADE: UMA RESPOSTA PARA
SEMPRE” ¢ “DNA: PATERNIDADE NO MINIMO A VERDADE” percebemos uma
relagio de articulagiio entre DNA/paternidade/resposta e DNA/paternidade/ verdade.
Considerando os efeitos de deriva af existentes, veremos que o termo “verdade” remetido
A expressdo “uma resposta para sempre” indica-nos um sentido de  verdade que ndo
comporta divida ou divisdo. Desta forma, verdade e ci€ncia coincidem nio havendo
lugar para o sujeito dividido/cindido por sua verdade. Discurso que ao pretender excluire
eliminar dividas permite-me pensar a subjetividade contempordnea. Neste ponto a
afirmaciio de Roudinesco(1999: ) torna-se esclarecedora:

... as sociedades democrdticas do fim do século XX deixaram de privilegiar
o conflito como niicleo formativo da formagdo subjetiva. Em outras
palavras, a concepg¢do freudiana de um sujeito do inconsciente, consciente
de sua liberdade, mas atormentado pelo sexo, pela morte e pela proibig¢ao,
foi substituida pela concep¢do mais psicoldgica de um individuo (...) que
foge de seu inconsciente e estd preocupado em retirar de si a esséncia de
todo conflito.

A Ciéncia e o Consumo

Nesse ponto, acreditamos ser necessdrio fazer algumas consideragdes. O discurso
cientifico ao qual temos nos remetido apresenta uma especificidade: € um discurso
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determinado por uma sociedade de mercado cujo objeto ou conhecimento a ser
produzido inclui-se entre tantos outros objetos a serem consumidos®.

Determinados por um cruzamento entre discurso cientifico e discurso publicitario os
slogans produzidos nfo apresentam nenhuma intengéo de tornar acessivel ao publico o
resultado das pesquisas cientificas relacionadas ao DNA, mas a partir dos efeitos
imaginarios produzidos por estes, oferecer o exame em DNA a um possivel consumidor.
Nesta perspectiva, niio é necessdrio que o provivel consumidor saiba 0 que seja
DNA pois o que funciona discursivamente, enquanto efeito de sustentagdo da campanha,
é a relagio DNA e paternidade. Isto é, o exame em DNA - produto a ser comprado e
consumido - pode permitir a elaboragiio de um lado pericial conclusivo, na drea de
determinagao de paternidade.

Sabemos que o discurso da publicidade objetiva capturar o olhar do possivel consumidor
a qualquer prego deixando-o como que sem escolha diante do apelo que lhe € feito. Afo
objeto deve tornar-se suscetivel de provocar um efeito de necessidade e a0 mesmo
tempo causar um certo estado de dependéncia. Na produgiio de um outdoor, o texto a
ser apresentado niio pode existir independente daquele a quem € enderegado, os desejos
do possivel consumidor devem ser ai incorporados produzindo relages de identifica¢io
entre sujeito e objeto a partir das quais o sujeito seja capaz de se ver no produto
oferecido.

Conforme afirmamos anteriormente, estranhamente o produto anunciado e enunciado
neste outdoor diz ao sujeito de questdes que viio para muito além de uma definigio de
paternidade convocando-o necessariamente em relagio a sua identidade sexual.

Assim sendo, pergunto-me sobre os efeitos produzidos por este discurso publicitério/
cientifico na definiciio do sentido de paternidade em nosso tempo. Paternidade que ji
ndo se encontra mais submetida aos avatares de um sujeito e sua histéria mas remetida
ao “real” do corpo e determinada pelo poder de compra. Nesse sentido, que sujeito €
convocado por tais significagdes? Que economia subjetiva podemos neste sujeito apreender

4 Em relagiio a este discurso nos remetemos ao que Ravetz (apud, Nogueira Filho,1999: 07) “denomina de ‘os
estados patol6gicos da ciéncia®, que corresponde a ciéncia suja, contaminada por elementos econdmicos, a0
emprego desenfreado da teenologia e a ciéncia imprudente que é capaz de julgar toda e qualguer adverténcia
ética um eslorvo a seu progresso.”
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visto que, submeter-se a um exame em DNA, implica em uma determinada posi¢do
subjetiva frente ao enigma que constitui para ele a realizagfio de sua feminilidade/
masculinidade? Quais efeitos fantasmaticos podem advir a partir dai?

O fato é que a promessa de uma resposta para sempre apresenta-se como vélida para
todo sujeito que deseje comprar a verdade de uma paternidade. Melhor dizendo, neste
contexto, a verdade da paternidade pode ser adquirida pela via de um exame a ser pago
e cujo selo de garantia ¢ fornecido por um saber cientifico.

Entretanto, em relagiio a este saber Julien (1997: 47) alerta:

A ciéncia da reproducéo do ser vivo evidencia, constantemente, um saber
acerca do impossivel. Qual impossivel? Por mais que o saber cientifico
intelegibilize a relagdo entre o espermatozoide e 6vulo, esse mesmo saber
indica como impossivel, que a verdade sobre a paternidade seja da ordem
daquilo que este saber ai demonstra,” Pode-se dizer, com efeito, que se é
filho ou filha de um espermatozéide? Uma falha abre-se nesse ponto.
Essa falha jd estava af, certamente, mas com o avango do saber é colocada
de forma clara. Por isso, sé se pode entender como abuso, do uso da
linguagem, a alusdo a expressdo paternidade biologica.”™

Questdes que nos permitem pensar o quanto a inter-relagio ciéncia e mercado na
sociedade contemporénea torna-se fundamental na produgio de um sujeito determinado
pela “... ilusdo de uma liberdade irrestrita, de uma independéncia sem desejo, e de
uma historicidade sem histéria.” (Roudinesco, 1999: 15)

Sem divida alguma, os efeitos produzidos por estes enunciados acabam por ocultar
o sentido particular da existéncia. Pretendendo dar conta de uma verdade produzida pela
ciéncia acaba por silenciar uma possivel interrogagio do sujeito frente a uma possivel
paternidade: o que sou eu, entfio em tudo isso? Neste contexto, paternidade, nascimento
e morte sdo desubjetivados. O enigma do desejo do Outro, che vuoi ?, esmaga-se em
saberes ditos cientificos a partir dos quais tal enigma desfaz-se em certeza.

E quanto a aquele, crianga ou adolescente que aguarda uma resposta? Para a Psicandlise,
o simples nascimento de uma crianga no possibilita a esta ser marcada simbolicamente
e ingressar em uma cadeia de filiagio. E preciso que antes de mais nada haja desejo por
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parte daqueles que aguardam seu nascimento. Somente o desejo dos pais pode transformar
um pequeno pedago de carne em um sujeito capaz de viver e desejar.

Nesta perspectiva, ser pai ndo pode significar ser apenas o genitor da crianga e nesse
sentido, “... pretender fundar a paternidade sobre a “verdade biolégica”, é fazer
evidenciar ainda sua fragilidade” (Julien,1997). E assim que, ao se falar em
“paternidade bioldgica”, abala-se de uma sé vez, tanto a pilastra da paternidade quanto
da filiacfo.

Retornemos a andlise:

’——DNA MAIS QUE UM CODIGO GENETICO, UM CODIGO DE HONRA.

No caso do terceiro slogan, a metaforizagdo de DNA em c6digo de honra aponta-nos
um imagindrio burgués no qual um individuo — portador de determinadas qualidades — é
convocado a ocupar seu lugar. Se partimos do sentido dicionarizado de honra segundo o
Novo Diciondrio Aurélio da Lingua Portuguesatemos: “ 1. Consideragdo e homenagem
a virtude, ao talento, a coragem, as boas agdes ou as qualidades de alguém.... 2.
Sentimento de dignidade prépria que leva o individuo a procurar merecer e manter a
consideragdo geral ... 3. Dignidade, probidade, retiddo. 4. Grandeza, esplendor, gléria.”

Discursividade que, através das evidéncias nela construidas, interpelam o sujeito leitor
Justamente em relagdo a qualidade - honra — que o possibilita ser digno perante a sociedade
que habita podendo funcionar como nomeagao. Nesta perspectiva, utilizar-se das técnicas
de exame em DNA, pode apresentar-se como condi¢@o necessiria para ser considerado
honrado e digno.

Com efeito, DNA significado como cédigo de honra comparece, neste outdoor, como
conjunto de leis, regras e normas de comportamento - determinados pela ciéncia - capaz
de possibilitar ao individuo um sentimento de dignidade que lhe permita merecer a
consideragdo geral e ser reconhecido perante a sociedade. A questio é que, paradoxalmente,
valores como honra, dignidade, probidade, retiddo passam a ser adquiridos nfio mais
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por via das relagdes simbdlicas estabelecidas pelo sujeito, mas por um saber cientifico que
advém do real do corpo’.

O Preco de uma Paternidade

Antes de finalizarmos, vejamos uma andlise rdpida de alguns recortes de um catdlogo de
servicos do laboratério “Gene” destinado a explicar as formas de exames realizados para a
determinacao da paternidade por via do DNA:

O GENE é lider absoluto em determinagdo de paternidade pelo DNA, ¢é o
laboratério com maior experiéncia no Brasil. Ja tendo examinado mais de
20 mil pessoas em pericias judiciais e particulares. (...) Exclusdo da
paternidade com 100% de confiabilidade é o padrao da “Pericia Ideal”. Por
isso GENE utiliza 3 sondas Multilocais e mais PCR de locos tinicos,
gratuitamente, em toda pericia que mostra exclus@o. Deste modo, as exclusdes
de paternidade do BENE tem confiabilidade absoluta pois, na realidade, sao
feitas duas pericias, eliminando qualquer divida de que mutagoes, erros
humanos ou técnicos possam ter gerado dados espiirios.

A énfase nos procedimentos técnicos para exclusio da paternidade sdo determinantes no
silenciamento dos efeitos do desejo sexual em situagdes em que se demanda uma paternidade.
Neste contexto, cabe ao laboratério a resposta que lhe permite reconhecer-se, ou nao, enquanto
pai. Certeza, confiabilidade absoluta, resultados conclusivos, eliminacio de ddvidas, erros
humanos ou técnicos siio os termos utilizados.

Com efeito, interrogo-me quantos aos efeitos ...

5 Ao comentar o fato de que a cultura ocidental deixa de se referir a valores simbélicos ¢ cxalta a autonomia
do individuo Calligaris ( 1997: 100) afirma: *“...em vez de sabedorias tradicionais, encontramos a autoridade do
que ¢ apresentado como a irresistivel evidéncia do real, biolgico, quimico, anatémico ¢, por consequéncia,
cientifico. Nuneca foi tio explicita a preferéncia social por qualquer tipo de simplificagio que parega resolver
cientificamente nossos dramas cotidianos.”
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Continuemos:

Em caso de pericia sem a mde, sé com o(a) filho(a) e o suposto pai, hd a
necessidade de maior niimero de exames em DNA para suprir a falta de
dados maternos e o preco é R$ 2.600,00.

Nio € dificil constatarmos af um esvaziamento das fungGes simbdlicas parentais visto
que, no processo de determinagfo da paternidade, a mée pode néo ser convocada sendo
substituida por “maior nimero de exames”. Mie que nesse momento ¢ metaforizada em
“dados maternos” e o pai € apenas “suposto”. Exame cujo preco é de R$ 2.600,00.

Alastrou-se no Brasil, a equivocada no¢do de que todo exame de
paternidade era igual e a redugdo do preco das pericias feitas com poucos
PCR parecia ser atraente, sem que a lamentdvel redu¢do da qualidade
dos exames e a baixa confiabilidade dos resultados fossem percebidas.

Se o preco for muito baixo, ndo hesite em questionar o efeito disto sobre
a qualidade, credibilidade e validade do laudo. Uma pericia ndo
convincente terd que ser repetida no futuro.

Neste discurso, além da verdade do sujeito encontrar-se determinada pelo poder de
compra, encontra-se também dependente do preco da mercadoria, ou seja, do exame.
Nesse sentido, “se o prego € baixo” a verdade pode néio ser confidvel.

Finalizando

Caracterizado por uma pretensa objetalidade, o discurso cientifico pretende eliminar
toda forma de subjetividade, de significac@o ou de simbdlico, e a tomar como modelo da
realidade humana os processos, fisico-quimicos, biolégicos ou cognitivos. Discurso que
afasta dividas e dd ao sujeito a ilusdo de saber baseado na verdade cientifica. E assim
que o slogan diz de uma verdade que concedera ao sujeito uma resposta para todo o
sempre. Saber total que retira o sujeito da relacdo angustiante que vive em relagdo a sua
castracio produzindo a ilusdo de um gozo sem interdito ... gozo garantido por fatura.

Neste contexto, o que sou, qual € 0 meu sexo, sdo questoes que apesar de serem
essencialmente convocadas ao sujeito na relagiio com a paternidade podem ser adiadas -
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e apenas adiadas - diante da certeza de uma resposta que vem do “real” do corpo.

Questdes que ao colocarem em cena novos sujeitos, novas formas de relagio, novas
formas de subjetivagio, novas familias e, neste contexto, um outro sentido de paternidade,
fazem-me pensar o esvaziamento simbdlico da familia contemporinea que tenho
procurado compreender .

Résumé

En considérant I"existence d’un processus d’effacement de la fonction symbolique de la famille, cet article
réflechit sur les effets du discours scientifique-publicitaire inscrit dans ce processus. Nous analysons deux
genres de données d’un corpus publicitaire portant sur des dépistages de DNA pour détermination de
paternité. Les analyses pressuposent théoriquement la Psichanalyse et 1" Analyse du Discours.
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