Laboratorio de Estudos Avancados em Jornalismo
LABJOR

(http://www.uniemp.br/labjor)

O Labjor deu durante o ano de 2001
andamento a todas as suas atividades, tanto
no plano da pesquisa quanto no das oficinas
de trabalho que tem a seu cargo, incluindo
todo o seu trabalho de critica da midia e de
divulgagiocientifica.

REVISTA COMCIENCIA (http://
www.comciencia.br)

A revista ComCiéncia, publicagdo
eletrdnica, mensal, traz reportagens, artigos e
noticias de assuntos ligados a todas as dreas
das ciéncias e € produzida pelo Labjor desde
agosto de 1999, gracas aos recursos financeiros
provenientes do Pronex/CNPq e ao apoio da
Fapesp, através do Programa Jos¢ Reis de
Incentivo ao Jornalismo Cientifico. A partir
de julho de 2000, conta também com a parceria
da SBPC - Sociedade Brasileira para o
Progresso da Ciéncia.

A revista ComCiéncia é voltada, sobretudo,
aestudantes dos ensinos médio e universitdrio,
embora possa interessar a um ptiblico mais
amplo, jd que as reportagens nao pressupoem
leitores especializados.

Em novembro de 2001 a revista atingiu a
marca de 61.653 pdginas visitadas,
contabilizando 28.203 acessos. Em todo o ano
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de 2001 a ComCiéncia recebeu 158.092
visitantes, com mais de 376.094 pdginas
visitadas. O tempo médio de permanéncia dos
visitantes no site é de 15 minutos.

A revista mantém disponivel no site todas
as reportagens publicadas. Além dareportagem
principal, a ComCiéncia publica, semanalmente,
uma segio de noticias.

Durante o ano de 2001, além da reportagem
especial Medicamentos anti-AIDS e a quebra
de patentes, a revista abordou os seguintes
temas:

- janeiro — Brasil: migracoes internacionais
e identidade;

- fevereiro — O homem no espago: conhe-
cimento ¢ incerteza;

- mar¢o — Sociedade da Informagcio: inclu-
sio e exclusio;

- abril — Brasil 500 anos: o dia seguinte;

- maio — Fisica Moderna: mito e ciéncia;

- junho — Biodiversidade: valor econdmico
e social;

- julho — Energia: crise e planejamento;

- agosto — Linguagem: cultura e transfor-
macio;

- setembro — Ciéncia & Tecnologia — Ino-
vagio & Desenvolvimento;
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-outubro—Farmacos: dependéncia e inovagio;

- novembro — Violéncia: faces e mdscaras;

- dezembro/2001-janeiro/2002 — Clonagem:
adessacralizacio da vida.

BRASIL PENSA (http://www.uniemp.br/
bp/). O programa Brasil Pensa, no ar desde
agosto de 1994, teve suas gravagdes
encerradas apds terem sido produzidos cerca
de 140 programas, reunindo os mais
importantes intelectuais, cientistas,
pesquisadores, empresdrios, homens piblicos
e sindicalistas do pafs. Mais de 500 convidados
participaram dos debates coordenados pelo
economista Luciano Coutinho.

Brasil Pensa é um dos tnicos programas
da televisdo brasileira que se propde a discutir
a produgdo cientifica nacional. A idéia é
estabelecer uma ponte entre o conhecimento
produzido pela comunidade académica e a
sociedade. Foi produzido pelo Labjor em
conjunto com o Instituto Uniemp e contou
com o apoio institucional da Unicamp, USP,
Unesp, PUC-SP, Mackenzie, Finep, Fapesp
enquanto foi veiculado pela TV Cultura de
Sio Paulo, e contou ainda com o patrocinio
da Volkswagen ¢ Petrobras.

Agora, com o patrocinio principal da
Petrobrase de outras empresas e instituigoes
e com o apoio do Ministério da Cultura
(MINC), o programa serd veiculado, com novo
formato, pela TV Futura, provavelmente ji a
partir do segundo semestre de 2002.
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CURSO DE JORNALISMO
CIENTIFICO

O Curso de Jornalismo Cientifico (http:/
www.uniemp.br/labjor no link: cursos)
oferecido pelo Labjor, em parceria com o
Departamento de Politica Cientifica e
Tecnolégica (DPCT), do Instituto de
Geociéncias ¢ com o Departamento de
Multimeios (DMM), do Instituto de Artes, da
Unicamp € um curso de pés-graduacio lato
sensu, tem duragdo de trés semestres e
destina-se a formacao de jornalistas cientificos,
divulgadores de ciéncia e assessores de
comunicacdo de universidades e centros de
pesquisa.

A primeira turma formou-se em junho de
2000. A segunda turma devera formar-se em
junho de 2002, Com o sucesso obtido, o
Labjor investird na continuidade do curso e
deverd abrir inscri¢des para uma terceira turma
no segundo semestre de 2002.

O objetivo do curso € capacitar jornalistas
profissionais ¢ cientistas para a divulgagio
cientifica, com a intengao de tornar ptblico o
debate sobre C&T e reduzir a distancia entre
o conhecimento cientifico e o cotidiano das
pessoas. Para o cientista, esta é uma
oportunidade de obter uma formacio voltada
a divulgagao de pesquisas, que os cursos de
graduagdo nio contemplam. Para o jornalista,
0 curso pode contribuir para uma melhor
compreensao do processo de produgao da
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ciéncia, bem como da politica cientifica
nacional.

Além das disciplinas, os alunos participam
de semindrios e palestras com destacados
jornalistas e cientistas que se dedicam a
divulgacio cientifica. Outras atividades
oferecidas sdo as oficinas de Jornalismo
Cientifico e de Multimeios, que possibilitam o
contato dos alunos com exercicios priticos de
divulgaciio nas diversas midias. Como parte
integrante do curso, os alunos também siio
incentivados a elaborarem reportagens e
artigos, que poderdo ser publicados em
veiculos impressos e eletronicos, como a
revista ComCiéncia, o boletim Newsletter ¢
o Ofjor.

NEWSLETTER (http://www.uniemp.br/
labjor)

A Newsletter, 6rgido de divulgacdo das
atividades e projetos desenvolvidos pelo
Labjor, foi reformulada durante o segundo
semestre do ano de 2001 e chegard ao leitor
em 2002 trazendo maior conforto visual. A
versio eletronica foi bastante enriquecida com
inclusdo de fotos, fntegras de documentos e
de links citados nos artigos e noticias. O
nimero de leitores da versdo impressa
aumentou de 4.000 para 5.000 durante o ano.

Além de artigos, reportagens € noticias sobre
a pritica jornalistica e reflexdes sobre
divulgacdo cientifica, a Newsletter é utilizada
como laboratério pelos alunos do Curso de

Rua, Campinas, 8: 201-207, 2002

203

Especializagiio em Jornalismo Cientifico, que
siio incentivados a colaborar com reportagens
e artigos.

Editado bimestralmente, o boletim €
distribuido, gratuitamente, a profissionais,
estudantes, pesquisadores, professores e
empresas da drea de Jornalismo. A Newsletter
destina-se, também, a instituicdes de pesquisa
e cientistas, que, de algum modo, tém ligagio
com o jornalismo e com adivulgagio de C&T,
mesmo que apenas de curiosidade afetiva. A
versdo on-line, bem como as edicodes
anteriores da Newslerter estio disponiveis no
site do Labjor, no endereco http://
www.uniemp.br/labjor.

OBSERVATORIO DA IMPRENSA
(http://www.obervatoriadaimprensa.com.br).
O Observatério da Imprensa € um projeto de
media watching, que tem como finalidade
construir um espaco publico destinado a reunir
os criticos de jornalismo e representantes da
sociedade, para acompanhamento e
monitoramento dos meios de comunicacio.

Coordenado pelo jornalista Alberto Dines,
0 Observatdrio da Imprensa tem uma edi¢do
eletronica quinzenal e € veiculado pela TV
Educativa do Rio de Janeiro (TVE), em cadeia
nacional. Em Sio Paulo, o programa &
transmitido pela TV Cultura.

Em agosto de 2000 o Observatério mudou
de provedor, passando da UOL, onde jd havia
atingido enorme sucesso, para o IG. Em
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novembro de 2000 jd estava com 13.600 page
views/dia e era um dos campedes de
permanéncia do usudrio no site entre todos os
sites do IG. Durante o ano de 2001 o
Observatdrio da Imprensa consagrou-se como
referéncia nacional na drea de media criticism.

(http://www.observatoriodaimprensa.com.br
ou http://ig.com.br/observatorio)
OFJOR

A Oficina de Jornalismo Cientifico - Ofjor
¢ um espago na internet voltado a andlise
critica da midia em assuntos de ciéncia e
tecnologia. Nele, sdo publicados artigos, notas
e resenhas de pesquisadores e jornalistas de
diversas institui¢des. O Ofjor é encontrado no
site do Observatirio de Imprensa e narevista
ComCiéncia.
PESQUISA
Nova Missao de Pesquisas Folcloricas. Este
projeto, é estruturado sobre a missiio
organizada por Mdrio de Andrade, em 1938,
para a coleta e registro, no Norte e Nordeste,
de manifestacoes culturais, que acabaram por
constituir elementos-chave no descobrimento
artistico do pais, em particular, de sua msica.

O projeto, aprovado pela Fapesp, tem
como objetivo entender, entre outras coisas,
0s processos de transformacdo por que vem
passando a cultura brasileira. Numa primeira
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fase, os pesquisadores refizeram o roteiro da
viagem de 1938, registrando as manifestagoes
folcléricas anteriormente documentadas pela
missdo de Mdrio de Andrade, trabalho esse
que transformou-se em um video jd exibido
pela TV Cultura de Sao Paulo. Na segunda
fase, em 2000, os pesquisadores realizaram
nova viagem com coleta de outros materiais
com cantadores e dangadores. Durante o ano
de 2001 foi dada organizagio cientifica a tudo
que foi recolhido e efetuadas comparacoes
com o material coletado pela expedicido de
Mario de Andrade.

O projeto ja resultou num filme que
recebeu o Prémio Estimulo da Secretaria de
Cultura do Estado de Sao Paulo que, além do
reconhecimento, proporcionou aos
pesquisadores recursos em dinheiro ja
utilizados na produgio de um filme de curta-
metragem intitulado “Verdeamarelismo”, uma
adaptacdo de um conto do escritor Charles
Bukowiski, com o ator Osmar Prado.

O trabalho de organizagio e edigio
continua e, como se trata de material muito
rico, deverdo surgir novos produtos culturais
que, sem duvida, poderdo contribuir
significativamente para o estudo e
compreensio da identidade cultural brasileira
¢ dos processos dinimicos de suas
transformacgdes.
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Quando a Ciéncia é Noticia. E uma pesquisa
que investiga a midia impressa brasileira,
mapeando o quanto ela divulga sobre Ciéncia
e de que forma esse contetido ¢ veiculado.
Para tanto, € utilizado o método comparativo,
por sua eficicia na compreensao das estruturas
mididticas conjunturais e contextuais. Os
objetos de avaliac@o sio nove jornais de maior
circulagdo no pais, cinco deles das principais
capitais das regioes brasileiras e quatro jornais
de prestigio nacional localizados em Szo Paulo
(2) eRiode Janeiro (2). Através dessa andlise
procura-se compreender quando a Ciéncia é
noticia na midia brasileira. Os resultados, ainda
que preliminares, apontam que cresceu o
nimero de matérias sobre Ciéncia no Brasil .

O objetivo dessa pesquisa é acompanhar a
prética da informaco cientifica processada
nos meios de comunicacio impressos, que
permitem realizar a ligacio entre os cidadios
e os cientistas. Verificando que o jornal didrio
¢ um dos veiculos privilegiados da relagio
entre os cidaddos e os diversos organismos e
acontecimentos de escala mundial, decidiu-se
pesquisar o noticidrio cientifico no espaco do
jornal didrio, apreendendo sua significagio
jornalistica e sua forma de expressio verbal,
com o objetivo de apontar o quanto de
abordagem ou aprofundamento cientifico ¢
utilizado na imprensa didria.
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Quando a Ciéncia é Noticia-2000-2001 €

apoiada pelo Pronex-CNPq e baseia-se em
uma pesquisa organizada pelo prof. José
Marques de Melo, que inventariou a forma
como a Ciéncia foi divulgada nos jornais
brasileiros na década de 80.
Ciéncia & Tecnologia, Comunicacao e
Sociedade. O projeto Ciéncia & Tecnologia,
Comunicagdo e Sociedade, sob coordenagio
do professor Carlos Vogt, foi apresentado a
Fapesp e tem como finalidade permitir o
acompanhamento didrio da cobertura dada pela
midia nacional, geral e especializada, as
questoes de ciéncia, tecnologia e inovagido. As
informacdes serdo organizadas como descrito
abaixo e estariio a disposic¢iio (via Internet) de
pesquisadores de vérias dreas, de setores
governamentais de C,T&lI, de empresas etc.

Trata-se de um projeto multidisciplinar na
fase preliminar e também multi-institucional
numa etapa futura. Seu propdsito inicial é
mapear o impacto da Ciéncia, da Tecnologia
e da Inovac¢ido na sociedade, através do
comportamento da midia. Sua finalidade
principal é oferecer 4 comunidade de
pesquisadores das mais variadas dreas
informacdes em tempo real (didrias) sobre a
cobertura da midia em C,T&I, através de um
banco de dados relacional, que permita o fécil
acesso a informacao desejada. Ele estd
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organizado em médulos que podem ser
acrescidos de outros e tem, enquanto programa
multidisciplinar e no futuro multi-institucional,
uma natureza eminentemente agregadora, e
integradora das ciéncias da vida, das exatas,
das engenharias e das ciéncias humanas.
Metodologia. A metodologia a ser utilizada
consiste no levantamento didrio da cobertura
da midia impressa e eletronica sobre topicos
de C,T&I. Numa primeira etapa, serdo
analisados os seguintes veiculos e seus
suplementos, tanto em suas edi¢oes impressas,
quanto eletrdnicas:

No Estado de Sdo Paulo: O Estado de S.
Paulo, Folha de S. Paulo, Valor, Gazeta
Mercantil. No Estado do Rio de Janeiro: O
Globo, Jornal do Brasil. Posteriormente serdo
incluidos jornais de Brasilia, Belo Horizonte,
Porto Alegre, Recife, Curitiba, Florianépolis,
Fortaleza, Natal, Belém e Manaus.

Esse levantamento do contetido relacionado
a Ciéncia e Tecnologia serd feito por meio de
um sistema de clipping eletrénico, de
download do conteddo de jornais e revistas
(voltadas para o piblico geral e especializadas)
e, numa etapa posterior, da gravacdo dos
noticidrios e programas de televisiio
especializados.

A seguir, deverdo ser efetuadas as seguintes
tarefas:

- classificagio desse contetdo por assunto,
contexto, midia, veiculo, origem, espago
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ocupado, data de publicagdo e outros critérios
que no futuro se mostrarem necessarios;

- andlise da freqiiéncia de publicacio,
espago ocupado e destaque dado aos vdrios
assuntos e seus contextos;

- analise do perfil dos publicos atingidos
pelas diferentes midias e veiculos;

- constru¢do de um banco de dados
relacional que permita a classificagio,
cruzamento e andlise dos dados com
segmentagao por quaisquer varidveis do banco,
inclusive com andlise de séries temporais ¢
deteccdo de tendéncias para uma eventual
correlagdio com outros dado conjunturais no
futuro;

- organiza¢io de um sistema de consulta
puiblica a esse banco de dados disponibilizados
via Web.

Os dados serdo armazenados em um banco
de dados, acessdvel via Internet, que, em sua
fase inicial, terd as seguintes caracteristicas
principais:

- Indexado

- Busca por assunto (grande drea, drea,
palavras-chave)

- Busca por autor

- Busca por agéncia de fomento (Fapesp e
outras)

- Busca por origem da noticia (Agéncias,
assessorias de comunicagio institucionais etc.)

- Busca por periodo de tempo (dia, semana,
més, ano, com possibilidade de se realizarem
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estudos de evolugdo temporal de noticias sobre
um determinado tema).
Usudrios. Os usudrios em principio sdo todos
aqueles que se interessam pelo tema, mas o
projeto estd sendo montado e serd gerenciado
visando atender principalmente:

- Comunidade de pesquisa e outros
profissionais

- Formuladores de politicas publicas
(Fapesp e outras agéncias)

- Empresas e 6rgios publicos

- Escolas

- PublicagOes semanais e mensais, agéncias
de publicidade, entidades interessadas em
oportunidades de negdcio.
Produtos. O primeiro produto que se pretende
alcangar é o Indice de C,T&I, com o qual, a
semelhanca de outros indices nas dreas
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econdmica e financeira, se pode avaliar de
maneira quantitativa a penetracgiio de topicos
de C,T&I nos meios de comunicagio e
conseqiientemente no dia-a-dia da sociedade.

Um segundo produto serd o Indice Fapesp,
medindo a repercussdo na midia de projetos
financiados pela Fapesp, que dé subsidios para
que se possa avaliar ao longo do tempo como
a imagem da Fundagio evolui na midia e,
portanto, nos segmentos da sociedade por ela
atingidos. Ao contririo do atual clipping
organizado pela Fapesp, o banco de dados
deste projeto permite que correlacdes de
virios tipos sejam feitas, a critério da
Fundagio.

Além desses, diversos outros produtos
podem ser obtidos, de acordo com a demanda
dos clientes.



