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ABSTRACT

This paper presents some discursive reflections on the constitution of the Brazilian identity process at the turn
of the XXIst century. The cover of a famous Brazilian magazine edited on the 500" anniversary of Brazil's
discovery and four internet texts about Petrobras’ name changing proposal were analysed. This analysis
discusses the colonialist ideology being ‘re-signified’ in the globalist era and the prejudice as an integral part
of the (Brazilian) discourse.

INTRODUCAO

Na semana de comemoragdo da independéncia do Brasil no ano em que se
comemorou também os seus 500 anos de ‘descobrimento’, uma das revistas de maior
tiragem no pafs, a revista Veja, de edi¢iio paulista, exibiu em sua capa a imagem do Tio
Sam vestindo trajes verde-amarelos e as seguintes formula¢des em manchete principal:
“América do Sul — O Brasil Veste A Roupa De Lider — O encontro histérico dos
presidentes sul-americanos evidencia a inten¢do brasileira de liderar a regido” 2

Segundo defini¢io encontrada em diciondrio de lingua inglesa,’ o “Tio Sam ¢ os
Estados Unidos da América, freqiientemente apresentado em ima§ens como um homem
vestindo uma cartola com estrelas, uma casaca e calgas listradas”.

Como compreender entdo que ao se falar em Brasil, em América do Sul, o simbolo
dos Estados Unidos tenha sido usado? Que sentidos de brasilidade estariam
funcionando ai? Ou, o que dizer sobre identidade nacional brasileira diante desse fato
discursivo? E ainda, o que dizer sobre identidade nacional brasileira nesse momento
particular de virada de milénio?

: Este trabalho foi inicialmente apresentado como texto de qualificagio de drea em Andlise do
Discurso.

2 Revista Veja, edigiio 1665, ano33, n.36, de 06 de Setembro de 2.000, Sio Paulo, Editora Abril. Ver
anexo.

3 Cf. “Collins Cobuild English Language Dictionary™ (1993), London, Univ. of Birmingham, p.1583.

4 Ou, no original em inglés: “Uncle Sam is the USA, often shown in pictures as a man wearing a top
hat with stars on it, a tail coat, and striped trousers”. (As cores predominantes de suas vestes sio o branco, o
vermelho e o azul, cores da bandeira norte-americana).



Comprometidos com a Andlise de Discurso (AD) enquanto perspectiva teérica

norteadora (M. Pécheux e E. Orlandi, principalmente), e partindo de uma concepgio de
brasilidade enquanto “processo continuo, incompleto, a se fazer indf:ﬁnidamente”,5
buscamos na andlise que estaremos apresentando aqui, respostas para esses
questionamentos. Nessa tarefa, a retomada de conceitos importantes nesse campo
tedrico, como: identidade, sujeito, memdria, siléncio (e o ‘por em siléncio’), fez-nos
refletir de forma particular sobre a relagdo entre identidade (nacional) e preconceito,
questdo da qual também nos ocuparemos aqui.
‘ O corpus que recortamos para andlise foi constituido, portanto, da capa da revista
Veja de 6 de Setembro de 2.000.° ¢ também de um outro momento discursivo bastante
interessante a nosso ver - o de discussdo sobre a mudanga de nome de uma de nossas
empresas estatais, a Petrobras, para Petrobrax.” Escolhemos, neste segundo caso, quatro
textos apresentados na secdo de “economia e financas” do site globo.com, na internet,
nas datas de 26 ¢ 28 de Dezembro de 2.000 e de 11 e 17 de Janeiro de 2001, onde o
processo de mudanga de nome da Petrobras foi noticiado.

Comecemos pela revista Veja.

“O Brasil veste a roupa de lider — O encontro histérico dos presidentes sul-
americanos evidencia a intengdo brasileira de liderar a regido”

A capa dessa revista nos chamou a aten¢io desde um primeiro instante; no entanto,
ndo percebemos de inicio as contradi¢des nela existentes. Na posi¢ido de leitores (e ndo
de analistas) naquele momento, fomos pegos pelo trabalho ideolégico daquela
combinagio de imagem, cores e formula¢des, em seu funcionando discursivo.

Na perspectiva da AD, ¢ importante esclarecermos, analisar o que “um autor quis
dizer” (ou o que “o autor da capa de uma revista quis dizer”), significa procurar
descrever o gesto de interpretagio do sujeito que constitui o sentido submetido a
andlise. Nao ha descri¢do sem interpretagio, entdo o proprio analista estd envolvido na
interpretagéio. Isso implica a necessidade de ele trabalhar no entremeio da descrigdo com
a interpretaciio, ou seja, trabalthar numa posicéio relativizada em face da interpretagio: é
preciso que ele atravesse o efeito de transparéncia da linguagem, da literalidade do
sentido e da onipoténcia do sujeito. E preciso que invista na opacidade da linguagem, no
descentramento do sujeito (pois todo o texto € afetado por vérias posi¢des do sujeito) e
no efeito metaférico, isto €, no equivoco, na falha ¢ na materialidade, enfim, no trabalho
da ideologia.®

A anilise que realizamos nos apontou que, apesar de haver no imagindrio
brasileiro figuras representativas de nossa nacionalidade (como, por exemplo, o tucano,
entre os passaros de nossa fauna, ou, o Corcovado, no Rio de Janeiro, entre as nossas
belezas naturais), ndo possuimos uma figura fisica, especialmente uma figura de lider
que nos represente. O forte dominio ideoldgico, politico e econdmico exercido pelos

5 .
Cf. E. Orlandi, 1990: 129.
Cujas caracteristicas principais evidenciamos acima (e retomaremos no decorrer da andlise).

O que se deu na dltima semana de Dezembro de 2.000 e se estendeu pela primeira quinzena de
Janeiro de 2001.

8 Cf. E. Orlandi. 1999:61.
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Estados Unidos na histéria brasileira, principalmente a partir da Segunda Guerra
Mundial, a forga ideoldgica desse dominio no imagindrio do povo brasileiro, todos esses
fatores, associados a pinceladas verde-amarelas (0 nosso trago simbdlico mais forte)
permitiram a edigido dessa capa de revista, e explicam a “cegueira” possivel do leitor
diante das contradi¢des expostas. O Brasil, na verdade, veste a pele do lider e ndo a sua
roupa, como ¢ sugerido na manchete. A ‘encarnacio’ do Tio Sam na semana das
comemoragdes de nossa “independéncia” reflete, a nosso ver, o preconceito que
continua a atuar fortemente em nossa experiéncia de identidade nacional. E se ndo
temos uma figura nacional de lider que nos represente depois de 500 anos de histéria,
isso se deve justamente a esse preconceito, que faz parte dessa histdria, que afeta a
nossa discursividade.

Do ponto de vista do discurso, “o preconceito € uma discursividade que circula
sem sustentacdo em condigdes reais, ¢ fortemente mantida por relagées imagindrias
atravessadas por um poder dizer que apaga (silencia) sentidos e razdes da propria
maneira de significar” (E. Orlandi, 2.000). Os mesmos fatos, coisas e seres tém sentidos
diferentes de acordo com as suas condi¢Ges de existéncia e produgdo; no entanto, hd um
imagindrio social que, na histéria, vai constituindo dire¢des para esses sentidos,
hierarquizando-os, valorizando uns em detrimento de outros, de acordo com as relagdes
de forca e de poder que presidem a vida social. Eles vdo fazer com que as diferengas
sejam silenciadas em suas especificidades e signifiquem em relagdo a esse imagindrio
que administra as relagdes de sentidos e, logo, as relagdes sociais.

Pudemos perceber em nossa andlise que nido € permitido (discursivamente) ao
Brasil ocupar a posi¢cdo de lider, seja para os brasileiros (que sdo afetados por essa
discursividade), seja para os nossos vizinhos da América Latina, ou para qualquer outro
povo dos outros continentes, mesmo que essa posi¢do esteja sendo ocupada
efetivamente pelo pais em virios setores: econdmico, politico, de agdo social etc. A
andlise nos mostra que, para sermos lideres, nio podemos ser brasileiros: somos
‘apagados’ para encarnarmos o outro, o “verdadeiro lider” no imagindrio nacional, e
ainda assim, toda essa metamorfose s6 nos serve para expressarmos a nossa “intencfo”
de liderar a regido (ou seja, a América do Sul).9

Em nossa histéria de pais colonizado, o europeu nos construiu (pais € povo) como
seu “outro” mas, a0 mesmo tempo, nos apagou. O preconceito esteve presente desde o
inicio! Somos o “outro”, mas o “outro” excluido, sem semelhanca interna. Por sua vez,
eles nunca se colocaram na posi¢io de serem o nosso “outro”. Eles sempre foram o
“centro”, dado o discurso das des-cobertas que é um discurso sem reversibilidade. '
Nos € que os tivemos (¢ temos) como nossos “outros” absolutos.!' A capa da revista
Veja, em andlise aqui, retrata (e € fruto) (d)essa nossa condigdo. A discursividade (de
base ideolégica colonialista) que define o brasileiro ai, constitui o imaginario pelo qual
a nossa sociedade € regida, ou seja, como ela nos significa. Dai talvez podermos
compreender a inexisténcia até hoje em nosso imagindrio de uma figura fisica
funcionando representativamente enquanto ‘for¢a nacional’ (como o Tio Sam € para os

® Relembrando a manchete em andlise aqui: “América do Sul — O Brasil Veste A Roupa De Lider - O
encontro dos presidentes sul-americanos evidencia a intencéo brasileira de liderar a regido”. O grifo é nosso.
Nossa histéria teve o seu inicio relatado pelo outro!
"' ¢f. E Orlandi, 1990: 46-8.
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Estados Unidos) e de ndo percebermos, enquanto leitores, o mecanismo ideolégico
funcionando nessa capa, em que essa identidade brasileira vem recoberta quase que
totalmente pelo outro, norte-americano.

Esse nosso apagamento, essa nossa ‘ndo-visibilidade’, essa nossa ‘eterna’ condigio
de ‘sociedade nascente’ permitem (continuam a permitir)'? a circulagio de sentidos,
boatos, discursividades fixistas, que t€m nos ‘organizado’ como uma sociedade “sé de
corruptos”, de “ndo interessados na preservaciio da nossa natureza”, como “um pais
cujos produtos para exportagio nio sdo confidveis”, para citarmos alguns exemplos. "

O preconceito €&, portanto, de natureza histérico-social. Ele se realiza
individualmente mas ndo se constitui no individuo em si. Ele se constitui nas relagdes
sociais, pela maneira como elas se significam e sdo significadas. Nio é um processo
consciente e o sujeito nio tem acesso ao modo como os preconceitos se constituem
nele. Vém pela sua filiagdo a sentidos que ele mesmo nem sabe como se formaram
nele.'* O preconceito entiio é constituinte da experiéncia identitéria do sujeito.

Vejamos com mais detalhes, como essa experiéncia é compreendida pela AD.

A EXPERIENCIA IDENTITARIA, SEGUNDO A ANALISE DO DISCURSO

Nessa perspectiva, os sentidos ndo sdo algo que se da independente do sujeito. Os
mecanismos de produgdo de sentidos sdo também os mecanismos de produgio dos
sujeitos. Ao significar, nos significamos. Esses mecanismos implicam uma relagio da
lingua (capaz de equivoco) com a histdria, funcionando ideologicamente (relagio
necessdria do simbdlico com o imagindrio). Ou seja, € porque a lingua € sujeita ao
equivoco e a ideologia € um ritual com falhas que o sujeito, ao significar, se significa."
Por isso, em AD, se diz que a incompletude € a condicio da linguagem: nem os
sujeitos nem os sentidos, logo, nem o discurso, ji estdo prontos e acabados. Eles estdo
sempre se fazendo, havendo um trabalho continuo, um movimento constante do
simbélico e da histéria.'® Podemos dizer, nessa perspectiva tedrica, que o sentido ndo
existe em si mas € determinado pelas posi¢des ideoldgicas colocadas em jogo no
processo sdcio-histérico em que as palavras sio produzidas. As palavras mudam de
sentido segundo as posigdes daqueles que as empregam. Elas “tiram” seu sentido dessas
posigdes, isto é, em relagdo as formagdes ideoldgicas nas quais essas posi¢Oes se
inscrevem. O discurso se constitui em seus sentidos porque aquilo que o sujeito diz se

' ¢f. E. Orlandi, 1990: 146.

13 vale lembrar aqui o boato criado no inicio de 2001 pelo Governo Canadense sobre a carne bovina
produzida no Brasil, que estaria infectada pelo “mal da vaca louca”.

" Cf. E. Orlandi, 2000.

S g importante esclarecermos aqui que o sujeito discursivo é pensado como “posi¢do” entre outras.
Nio € uma forma de subjetividade mas um “lugar” que ocupa para ser sujeito do que diz (cf. M. Foucault,
1997a: 59) : é a posigio que deve e pode ocupar todo individuo para ser sujeito do que diz. E importante
também ressaltarmos que o modo como o sujeito ocupa seu lugar, enquanto posi¢io, nio lhe € acessivel, pois
ele ndo tem acesso direto & exterioridade (interdiscurso) que o constitui. Para a AD o sujeito de linguagem é
descentrado pois € afetado pelo real da lingua e também pelo real da histéria, ndo tendo controle sobre 0 modo
como elas o afetam. O sujeito discursivo funciona pelo inconsciente e pela ideologia. (Cf. E. Orlandi, 1999).

'6 ¢f. E. Orlandi, 1999: 37.
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inscreve em uma formagdo discursiva e ndo em outra para ter um sentido e niio outro.'”
Por ai podemos perceber que, para a AD, as palavras ndo t¢ém um sentido nelas mesmas,
elas derivam seus sentidos das formagbes discursivas em que se inscrevem,
representando, estas ultimas, no discurso, as formagdes ideoldgicas. Desse modo, os
sentidos sempre sdo determinados ideologicamente. Ndo h4 sentido que niio o seja.
Tudo o que dizemos tem, pois, um trago ideolégico em relagdo a outros tracos
ideolégicos. E isto ndo estd na esséncia das palavras mas na discursividade, isto é, na
maneira como, no discurso, a ideologia produz seus efeitos, materializando-se nele.'®

Essas consideragbes sdo importantes pois nos permitem compreender que, se a
evidéncia do sentido €, na realidade, um efeito ideolégico (nfio nos deixando perceber o
seu cardter material, a historicidade de sua constru¢io), do mesmo modo, a evidéncia do
sujeito, sua identidade, (o fato de que “eu” sou “eu”), apaga o fato de que ela resulta de
uma identificagdio, ou seja, o sujeito se constitui por uma interpelagio — que se d4
ideologicamente pela sua inscrigio em uma formacio discursiva.' Sio essas evidéncias
que ddo aos sujeitos a realidade como sistema de significagdes percebidas,
experimentadas, funcionando pelos chamados esquecimentos (M. Pécheux, 1995)%.
Esses (esquecimentos) sfio portanto estruturantes, fazendo parte da constituigdo dos
sujeitos e dos sentidos. Os sujeitos “esquecem” que jd foi dito — e este ndio é um
esquecimento voluntdrio — para, ao se identificarem com o que dizem, se constituirem
em sujeitos. E assim que suas palavras adquirem sentido, € assim que eles se significam
retomando palavras jd existentes como se elas se originassem neles e € assim que
sentidos e sujeitos estio sempre em movimento, significando sempre de muitas e
variadas maneiras. Sempre as mesmas mas, a0 mesmo tempo, sempre outras.

Quando a lingnagem € pensada discursivamente, é dificil tragar limites estritos
entre 0 mesmo ¢ o diferente. Dai a consideracio de que todo funcionamento da
linguagem se assenta na tensdo entre processos parafrdsticos e polissémicos. Os,
processos parafrasticos sdo aqueles pelos quais em todo dizer hd sempre algo que se
mantém, isto €, o dizivel, a memdria. A parifrase representa assim o retorno aos
mesmos espagos do dizer. Produzem-se diferentes formulagdes do mesmo dizer
sedimentado. A parifrase estdi do lado da estabilizagio. Na polissemia, tem-se
deslocamento, ruptura de processos de significa¢do. A polissemia joga com o equivoco.

17 O conceito de “formagio discursiva™ € bdsico em AD para a compreensdo do processo de produgio
dos sentidos. A formagio discursiva se define como aquilo que numa formagdo ideolégica dada — ou seja, a
partir de uma posi¢do dada em uma conjuntura sécio-histérica dada — determina o que pode e deve ser dito.
(cf. M. Pécheux e F. Gadet, 1998: 15; ou E. Orlandi, 1999: 43).

B A ideologia, para a AD, € importante esclarecermos, “ndo se apresenta como ocultagdo (ou
dissimulagdo) de sentidos, mas como transposi¢do (simulag@o) destes em outros pela relagdo necessdria com
o imagindrio, que atravessa a rela¢do linguagem/mundo, determinado pela histéria num dado estado da
Sformagdo social” (E. Orlandi, 1994: 296).

’ct M. Pécheux, 1995: 155-9; E. Orlandi, 1999: 45-7.

20 Segundo M. Pécheux (1995: 173-180), o sujeito do discurso se caracteriza por dois esquecimentos
ou duas ilusdes: 1) o sujeito tem a ilusdo de que € uno, a origem do sentido; 2) o sujeito tem a ilusdo de que o
que diz tem apenas um significado, isto é, todo interlocutor captard suas intengdes e suas mensagens. Ocorre,
assim, em nivel consciente, o esquecimento de que o discurso se caracteriza pela retomada do jd dito, cuja
novidade (originalidade) estaria na situagio de enuncia¢iio, nas novas condi¢des de produgio. O sujeito
esquece-se de que, enquanto aparenterente uno, se caracteriza pela dispersio de outros sujeitos e, por isso
mesmo, ndo tem controle (sempre em nivel consciente) da linguagem e, consequentemente, do significado.
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E nesse jogo entre parifrase e polissemia, entre o ja-dito ¢ o a se dizer que os
sujeitos e os sentidos se movimentam, fazem seus percursos, (se) significam. Dai se
dizer em AD que os sentidos e os sujeitos sempre podem ser outros. Isso depende de
como sdo afetados pela lingua, de como se inscrevem na historia. Depende de como
trabalham e sio trabalhados pelo jogo entre paréfrase e polissemia.”’

Os sentidos e os sujeitos resultam de filiagGes em redes (na relagido de distintas
formagdes discursivas). Nesse jogo, somos pegos pelo (desde o) interior - identificamo-
nos com certas idéias, com certos assuntos, com certas afirmagdes porque temos a
sensag@o de que elas tém a ver com algo que temos em nés. Este algo € o interdiscurso,
o saber discursivo, a memoria dos sentidos que foram se constituindo em nossa relagdo
com a linguagem. Assim nos filiamos a redes de sentidos, nos identificamos com
processos de significaciio e nos constituimos como posi¢des de sujeitos relativas as
formagdes discursivas, em face das quais os sentidos fazem sentido.

Para a AD, portanto, a identidade ¢ um movimento na histéria. Ndo ha identidades
fixas e categdricas, sendo uma ilusdo a da identidade imével. Esta, no entanto, é parte
do imagindrio que nos garante uma unidade necessdria nos processos identitdrios.”

E, assim, na articulagdo entre unidade e dispersio que esse movimento identitdrio
se faz como um percurso na histéria, com suas determinagdes e seus deslocamentos.

Vejamos, a seguir, a questdo da proposta de mudanga de nome da empresa estatal
Petrobras para Petrobrax, quando teremos oportunidade de voltar a essas questdes.

PETROBRAS.... PETROBRAS ...PETROBRAX.... PETROBRAS (...)

Segundo pesquisa realizada em meados de Setembro do ano 2.000 sobre o
crescimento do niimero de empresas brasileiras com valor de mercado superior a US$ 1
bilhdo, constatou-se, nesse periodo, a existéncia de quarenta e quatro empresas
nacionais desse porte, sendo a Petrobras uma delas. Esse nimero colocava o Brasil,
nesse periodo, a frente de paises como o México, com vinte e oito empresas desse porte,
a Argentina, com dezessete, ¢ a Venezuela, com apenas 2 empresas de valor
bilionario.” Segundo Benjamin Steinbruch, empresdrio e presidente dos conselhos de
administracio da Valepar e da Companhia Siderdrgica Nacional, a Petrobras “teve uma
evolucdo extraordindria nos ultimos dez anos”. Enquanto seu valor era de US$ 1 bilhdo
em 1990, em 2.000 ele chegou a US$ 32 bilhdes. E dessa empresa estatal que estaremos
tratando a seguir, particularmente, do processo de mudanga de seu nome, de Petrobras
para Petrobrax, proposta discutida no periodo entre Dezembro de 2.000 e Janeiro de
2001.

2! Cf. E. Orlandi, 1999: 37.

2 g preciso que haja unidade na lingua, para que as diferengas se organizem significativamente:
falamos a mesma lingua (o portugués brasileiro) mas falamos diferente e isso nos garante singularidade. E
preciso que haja unidade do sujeito, para que, no movimento de sua identidade, ele se desloque nas distintas
posigdes: de professor(a) na universidade, de pai (ou mie) em casa, daquele(a) que conversa no cabeleireiro
etc. (cf. E. Orlandi, 1998a).

e, Steinbruch, B. O Clube do Bilhdo. Se¢ao: Opinido Econdmica (Dinheiro), p.B2, 12/09/2.000,
Folio Infobase, na internet.
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Quando essa discussdo teve destaque nos meios de comunicagio nesse periodo,
muitos brasileiros (como nés) nao haviam notado ainda uma mudanga ja ocorrida em
1995. Nesse ano, o acento agudo do nome Petrobris foi abolido. Como ironizou um
autor desconhecido, em texto na internet em 26/12/2.000: “(...) os especialistas em
acentos ¢ apdstrofos da Petrobras devem ter chegado a conclusio que uma empresa
paroxitona (diga: “petrébras”) agrega mais valor aos acionistas. (...)”. Um movimento
de censura ja havia ocorrido em 95, sem despertar grandes questionamentos.

O preconceito em seu funcionamento, € importante salientar aqui, é da ordem da
censura. O preconceito é uma forma de censura, que, por sua vez, € o silenciamento
que se faz por interdigio, por proibi¢do (hd sentidos possiveis que no entanto NAO
podem ser ditos).* Vejamos o funcionamento discursivo desses outros textos que
compdem o nosso corpus de andlise, a lembrar, quatro textos apresentados na se¢do de
“economia e finangas™ do site globo.com na internet, nas datas de 26 e 28 de Dezembro
de 2.000 e de 11 e 17 de Janeiro de 2001.

O primeiro deles, intitulado Petrobras passard a se chamar Petrobrax, na internet
a partir das 18:55:42h do dia 26/12/2.000, trouxe as seguintes formulagdes:

“A Petrobras poderd gastar cerca de US$50 milhdes para a mudanga na logomarca, que passa a
ser PetroBrax. Esse € o valor que empresas de mesmo porte gastaram em processos semelhantes.
Até agora, foram gastos R$ 700 mil, referentes aos gastos com a empresa que desenvolveu a
nova marca, o escritério de design paulista UND S/C.

A empresa passard a se chamar PetroBrax, pois o som, defendem executivos da companhia, é
mais ficil de ser pronunciado no exterior.”® No entanto, a companhia ainda nio tem o valor
total e o prazo definitivo para entrada em circulagiio da nova marca.

O presidente da estatal, Henri Philippe Reichstul, informou que o orcamento ainda ndo foi
fechado e estima que todo o processo de troca deva levar entre dois e trés anos. Parte do custo
estara diluido no processo de revitalizagio dos postos BR, que comega dentro de cinco a seis
meses.

Ao justificar a mudanga, o presidente da companhia disse que a troca reflete as
modificacdes pelas quais a empresa vem passando e que foi decidida logo apés a definicio
do planejamento estratégico, cujo objetivo é a modernizagio e internacionalizagio da
Petrobras, posicionada como uma empresa de energia.

Alids, a raziio social da empresa continvua sendo Petrleo Brasileiro S. A — Petrobras e apenas
(sic) nome fantasia passa a PetroBrax, junto com a mudanga na logomarca, que passa a ser
um desenho que pode ser uma folha ou uma chama. Para chegar 4 nova logomarca, foram
feitas pesquisas em sete paises da América Latina e nos Estados Unidos, onde, segundo o
presidente da UND, Norberto Chamma, foi detectada uma forte resisténcia ao sufixo *“‘bras”.
Segundo ele, a empresa € vista como uma invasiio brasileira em fung¢io do “Bras” e das
cores predominantes, verde e amarelo. Na nova marca, entram tons de azul, além do verde e
amarelo. A justificativa para a retirada do S é que o X remete a idéia de uma empresa de
ponta em termos de tecnologia. As informagdes sio do Valor Online.”

A proposta de mudanga do sufixo “bras” para “brax” trouxe consigo uma série de
sentidos negativos associados ao “bras”, signo de nossa nacionalidade, juntamente com
as cores verde ¢ amarela. “Bras” vem associado ao “som de dificil pronincia” no
exterior; ao “ndo moderno” e ao “ndo internacional” (portanto, ao nio globalizado);

¥ CfE. Orlandi, 1977. Voltaremos a essa questdo adiante.

25 . . . ~ P -
Todos os grifos (negritos) nesse texto, como nos demais que compdem o corpus de andlise, sdo
nossos.
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vem associado a atraso em termos tecnoldgicos: a rejeicdo por parte dos paises vizinhos
da América Latina e dos Estados Unidos. A substituigdo do s pelo “x” (bras-brax)
garantiria o reconhecimento da empresa como “empresa de ponta em termos de
tecnologia”. A argumentagio exposta veio apoiada no fato de “executivos” da
companhia (mas quem?) e o presidente da mesma (Henri Philippe Reichstul) estarem
por trds dessa proposta, além das exorbitantes cifras gastas cm pesquisas, que serviram,
enquanto discursos parasitdrios, mais para distrair do que justificar algo ao leitor.
Vejamos o que o texto seguinte apresenta.

Apds o antncio da mudanga de nome da estatal ter “repercutido mal em todo o
pais™,*® o Senado ter pedido explicagdes sobre esse processo de mudancga, funciondrios
da Petrobras terem feito questionamentos a esse respeito, em 28/12/2.000, as 17:58:35h,
€ noticiado na internet (se¢do de “‘cconomia ¢ finangas™ do site globo.com) a seguinte
manchete: “Petrobras ndo vai mais se chamar Petrobrax”. O texto traz as seguintes
formulagdes:

A Petrobras nae vai mais se chamar Petrobrax, conforme anunciado na terga-feira. A decisio
de ndao mudar de nome acaba de ser comunicada em nota oficial assinada pelo presidente da
empresa, Henri Phillipe Reichstul. “Tal medida foi orientada pelo senhor presidente da
Repiiblica, sensivel 4 reagio da opinido piblica a tal mudanga ¢ dentro do espirito
democratico que preside as suas decisdes™. afirma Reichstul na nota.

Ele acrescenta no documento que as questdes relativas a atuagio comercial da Petrobras no
exterior “serdo analisadas oportunamente”. O consultor de Reichstul, Alexandre Machado,
admitiu, contudo, que a questio poderd voltar a ser discutida em um outro momento. Sobre os
R$700 mil gastos com os estudos para a mudanga da logomarca. o consultor disse que, para a
Petrobras. o dinheire foi bem aplicado, por ter sido feita uma pesquisa qualitativa.

“Segundo foi informado no dia do andncio da nova marca, 432 pessoas foram consultadas em
8 paises, entre a América Latina ¢ os EUA”, declarou. Perguntado se era normal uma
intervengio como a que foi feita pelo presidente Fernando Henrique Cardoso nas decisoes de
uma empresa do porte da Petrobras, Machado respondeu que FH representava o sécio
majoritario.

Ele ainda considerou o trabalho da empresa bem feito, apesar da rejei¢do & mudanga de nome.
Pesquisa da Globo.com realizada entre 1.461 votantes apontou que 84¢¢ deles nio concordavam
com a mudanga, enquanto apenas 16% se mostraram favordveis "a nova marca.”

Perguntamo-nos que ‘“‘espirito democrdtico” seria esse se cidadios brasileiros,
trabalhadores da Petrobras e parlamentares, nio sabiam da proposta de mudanga de
nome da estatal até que ela tivesse sido divulgada na midia (uma proposta que parecia
certa, uma vez que o texto revela que o nome ndo seria mais mudado)? Perguntamo-
nos também qual teria sido a real participa¢io do presidente Fernando Henrigue
Cardoso nesse processo de mudanga, j@ que representa o “sécio majoritirio” da
empresa. Decidiu pela mudanga junto a cupula de “executivos™? Ou “s6 ficou sabendo
depois” e entdo decidiu intervir? De qualquer forma, dois pontos chamaram a nossa
atengdo nesse trecho: o silenciamento da voz do povo brasileiro numa decisio

26 - . - . )
Noticia dada nos meios televisivos e na infernet nesse periodo.

16



importante como a que estava sendo tomada com uma empresa estatal (o que ndo tem
nada de democritico) ¢ a resisténcia gerada a essa censura. O povo reaglu

E importante notar que foram consultadas pessoas em outros paises para que se
decidisse pela mudanga de nome da Petrobras, uma empresa brasileira. Era a voz do
outro que interessava, ndo a voz do cidadio brasileiro. Novamente, este dltimo foi
‘apagado’, ndo teve representatividade....

Pareceu-nos haver nesse caso Petrobas-Petrobrax o funcionamento de uma
“ideologia da aparéncia”.28 Esta dltima podendo ser traduzida em: “sé seremos aceitos
se ndo formos nés mesmos (se ndo formos brasileiros)”, ou, “sé seremos bons e,
portanto, aceitos se formos parecidos (ou “iguais”) ao outro (estrangeiro), que foi
sempre methor do que nés (brasileiros)”* — “apaguemos a nossa marca (bras) e
coloquemos em seu lugar a marca do ‘outro’ (brax)..” A figura do Tio Sam
representando o Brasil em trajes verde-amarelos na capa da revista Veja pareceu-nos
revelar também essa ideologia.

As consideragdes feitas acima se confirmam no trecho que mostraremos a seguir.
Esse texto data de 11/01/2001 e foi colocado a disposi¢do na internet as 19:51:32.
Vejamos.

PETROBRAS CONFIRMA MUDANGA DE NOME FORA DO BRASIL

“A Petrobras confirmou hd pouco que vai adotar uma nova marca fantasia no exterior. A
empresa passard a ter dois nomes 50 anos depois de sua criagiio e se chamard PetroBrax em suas
atividades fora do Brasil, informou hoje o presidente, Henri Philippe Reichstul.

Segundo nota & imprensa divulgada pela estatal, a marca da empresa *tal como € hoje, nio é lida
como uma marca comercial nos paises da América Latina, onde a Petrobras tem interesses.
Neles, como aqui, ha fortes sentimentos nacionalistas que merecem e precisam ser respeitados”.
O texto destaca ainda que a “transformagiio da empresa em uma multinacional de alcance
regional” € uma das principais metas do plano estratégico da companhia.

O presidente Fernando Henrique Cardoso disse nao ter nenhuma informacio oficial sobre a
intencio do presidente da Petrobras, Henri Phillipe Reichstul, de usar o nome PetroBrax no
exterior. Por isso, disse o porta-voz da Presidéncia da Repiiblica, Georges Lamaziére, ele nio vai
comentar o assunto.

A estatal gastard US$ 43 milhdes este ano para trocar em seus postos de servigo, fibricas e
unidades petroliferas a tradicional placa verde e amarela por uma mais moderna, azul e verde,
com o nome PetroBrax.

“O distintivo BR verde e amarelo que nos caracteriza niao funciona no exterior. Entretanto,
utilizar 0 nome PetroBrax no Brasil também est4 fora de questio”, afirmou Reichstul, que
foi alvo de uma onde de protestos no pais quando a estatal anunciou sua mudanga de nome.

No més passado, Reichstul divulgou publicamente que a Petrobras passaria a chamar-se
PetroBrax dentro e fora do pafs, mas o presidente Fernando Henrique Cardoso vetou a mudanga.
A saida intermedidria serd que a empresa tenha dois nomes, segundo Reichstul.”

7 Se o poder invade tudo (M. Foucault, 1996: XIV-XV, 1997b:89-93), a resisténcia também esta por
toda parte e os sentidos vazam por qualquer espaco simbdlico que se apresente. Eles migram. (Retomaremos
essa questdo adiante).

Uma ideologia cujas bases estariam na sociedade burguesa, onde o que interessa é a aparéncia.
9 . . . - c . . L.
Sugerimos a leitura de C. Zink-Bolognini (1996), para um panorama histérico-ideolégico dessa
relagfio de representagdes entre o povo brasileiro e o imigrante (principalmente o alemiio) no Brasil.
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Novamente aqui, percebemos o funcionamento da ‘ideologia da aparéncia’. “Ndo
importa como somos vistos aqui dentro, importa como parecemos aos de fora, ao
outro”. Mesmo depois dos protestos da sociedade, a proposta de mudanga de nome da
empresa € noticiada (na verdade, uma confirmaciio de mudanga de nome, mas agora sé
no exterior). Ndo aparecem, no entanto, os responsdveis por essa confirmacio: € a
Petrobras que confirma a mudanga (...)”, mas, “a Petrobras” quem? O presidente
Fernando Henrique diz “ndo ter informacgéo oficial” a respeito do assunto. Se foi ele o
responsdvel pelo veto na realizagiio da primeira proposta de mudanga, como nio estaria
sabendo dos novos planos? Ficaremos sem resposta...

Perguntamo-nos também como uma empresa cujo valor gira em torno de US$32
bilhdes (trinta e dois bilhdes de délares),” ndo é “lida como uma marca comercial nos
paises da América Latina”. Que “sentimentos nacionalistas” seriam esses, desses
‘outros’ paifses, que nos excluem? Nao é preciso ter formagdo na drea de economia e
finangas para saber que hd multinacionais americanas, francesas, italianas, alemds, entre
outras, em paises de toda a América Latina. O que o funcionamento discursivo nos
sugere € que estamos diante do preconceito. Como vimos anteriormente, ele circula sem
sustentagdo em condi¢des reais, mas fortemente mantido, enquanto discursividade, “por
relagbes imagindrias atravessadas por um poder dizer que apaga (silencia) sentidos e
razdes da prépria maneira de significar”.”’ Nio parece ‘interessar’ se a Petrobras teve
avangos extraordindrios nos ultimos anos, o trabalho da censura, do preconceito ai
existente, € o de apagar, silenciar o nacional brasileiro como fonte (ou como locus)
desse sucesso. O nacional bem sucedido, simbolo de tecnologia de ponta, exemplo a ser
seguido por outras empresas nacionais, ou estrangeiras, parece nao poder existir.

Alguns dias depois, em 17/01/2001, as 17:58:12h, é noticia na interner’:
Reichstul: nao existe mais Petrobrax. Vejamos as formulagGes.

O presidente da Petrobras, Henry Phillippe Reichstul, repetiu hia pouco, por 12 vezes, que o
assunto de mudanga de nome da estatal estd encerrado.

“Esse assunto estd totalmente encerrado. Encerradissimo. S6 estd aberto na cabeca de vocés.
Estd encerrado hd uma semana. Nio existe mais Petrobrax”, disse, respondendo a jornalistas.

Ao ser perguntado sobre a mudanga de nome da estatal no exterior, Reichstul reafirmou que ndo
mais serd usado o nome Petrobrax. “Nao temos, ainda, nenhuma definicio da marca do posto
que vamos usar 14 fora, mas tera o nome Petrobras”.

A insisténcia dos repdrteres em querer saber se o “caso estava mesmo encerrado”
parece revelar uma certa ‘desconfianca’ de que o nacional (0 nome nacional) realmente
iria prevalecer ao “x” da opg¢do “globalizada”. O nome prevaleceu, mas a “marca do
posto” a ser usada 14 fora ainda teria chances de ser alterada. Ao invés de resistirmos
principalmente 14 fora aos apagamentos, compactuamos com eles, absorvidos que
estamos num funcionamento ideolégico colonialista que parece ndo “querer” ter fim.

Pudemos observar também no caso Petrobras-Petrobrax, o funcionamento de
discursos paralelos parasitarios que dificulta a nossa percepc¢io dos efeitos ideoldgicos
comentados acima e nos envolve mais ainda neles. Notas referentes aos gastos com o

30 Checar o paragrafo introdutdrio desta segio.
3! Cf. E. Orlandi, 2000,
32 Sec¢do de “economia e finangas” do site globo.com.
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processo de mudanca de nome dessa estatal foram uma constante. Na se¢io Datas
(p.98), da revista Veja de 31/01/2001, por exemplo, foi dada a seguinte noticia:
“Decidida: pelo tribunal de Contas da Uni#o a instala¢do de auditoria na Petrobras para
apurar os gastos com o projeto de mudanga de marca da empresa para PetroBrax, que
teriam passado de 1 milhdo de reais. Dia 24, em Brasilia”.

Os sentidos que resvalam d(n)esse funcionamento discursivo t€ém pouco a ver com
as questoes abordadas no inicio do projeto de mudanca: se Brax “seria melhor” que
Bras etc. etc., mas a que ‘negdcios escusos’ esse projeto teria servido de fachada.
Caimos novamente na imagem do Brasil enquanto ‘pafs corrupto’, ‘ndo confidvel’... ou,
no apagamento, no silenciamento, de quaisquer sentidos positivos sobre o pafs...

Dissemos que o preconceito ¢ uma forma de censura, que, por sua vez, é o
silenciamento que se faz por interdi¢@o, por proibi¢io. O que nos resta ainda a dizer é
que o mecanismo da censura pode afetar a experiéncia identitdria do sujeito de duas
maneiras (o que a analise do caso Petrobras-Petrobrax nos permitiu observar). Ou seja,
como, no discurso, o sujeito e o sentido se constituem ao mesmo tempo, ao se proceder
4 censura “se proibe ao sujeito ocupar certos “lugares”, ou melhor, proibem-se certas
“posi¢cdes” do sujeito”. Ndo como um fato circunscrito a consciéncia daquele que fala
mas um “fato discursivo que se produz nos limites das diferentes formagdes discursivas
que estio em relagdo”, a censura, pode ser compreendida “como a interdi¢io da
inscricdo do sujeito em formagdes discursivas determinadas”. Consequentemente, “a
identidade do sujeito ¢ imediatamente afetada enquanto sujeito-do-discurso™.*

Mas, se com a censura hd negagio da alteridade, com ela, a identidade também é
apagada. E. Orlandi (1997) nos sugere pensarmos essa duplicidade na prépria déixis
discursiva, ou seja, se, de um lado, toda formagao discursiva é heterogénea em relagdo a
ela mesma porque os limites do dizer, as diferentes regides de sua constituigio, refletem
sua relagiio com sua exterioridade (o outro sentido), por outro lado, o sentido € erratico,
podendo migrar de uma regido para outra. Assim, faz parte das condi¢des de produgio
do sentido a circulagio possivel pelas diferentes formagdes discursivas. Dai, a censura,
no seu funcionamento, ao atingir o sujeito, fixar-lhe uma imagem e ao mesmo tempo
obrigd-lo a projetar-se para além (na fluidez do siléncio). Segundo a autora, a censura é,
portanto, o lugar da negagcdo e ao mesmo tempo da exacerba¢do do movimento que
institui identidade.>

Na censura, diz a autora, “jd h4 resisténcia, na interdi¢cio dos sentidos ja estio os
sentidos outros, naquilo que ndo foi dito estd o trabalho do sentido que vird a ser”. Em
suas vdrias formas e modos que sé a histéria pode assentar. Assim, “ndo ha censura
completamente eficaz: os sentidos escapam e pegam a gente a seu modo”.*

O caso Petrobras-Petrobrax permitiu-nos observar essa questio: a0 mesmo tempo
que existin um trabalho de censura do sufixo ‘bras’, houve também um trabalho
contrdrio, de resisténcia da sociedade brasileira, que se pdde constatar no percurso do
desenvolvimento da questio de mudanga de nome da estatal, que culminou com a
permanéncia desse sufixo (‘bras’), traco simbodlico de nossa nacionalidade, em

33 Cf. E. Orlandi, 1997: 78.
3 Cf. E. Orlandi, 1997: 81-2.
* Cf. E. Orlandi, 1997: 134.
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detrimento da ‘opgdo ‘brax’ globalizada’. Ao mesmo tempo que sentidos negativos
associados a identidade nacional brasileira foram trabalhados (o0 que o mecanismo da
censura incitou, fez aflorar), sentimentos outros, ou melhor, sentidos outros, positivos,
de valorizagio dessa identidade nacional surgiram em resisténcia. Se, discursivamente,
compactua-se com o apagamento da identidade nacional (‘tira-se o bras e coloca-se o
brax’), um movimento contrdrio também ocorre, em busca da permanéncia do trago que
garadte ao sujeito (mesmo que ilusoriamente, como vimos) essa sua identidade.

CONSIDERACOES FINAIS

Os aparelhos de poder de nossa sociedade geram a memédria coletiva. Dividem os
que estdio autorizados a ler, a falar e a escrever (os que sdo intérpretes e autores com
obra prépria) dos outros, os que fazem os gestos repetidos que impdem aos sujeitos seu
apagamento atrds da instituigdo. Seja essa institui¢io a Igreja, o Estado, a empresa, o
partido, a escola, etc. Em todo discurso podemos encontrar a divisdo do trabalho da
interpretacdio, distribuidos pelas diferentes posi¢des dos sujeitos: o padre, o professor, o
gerente, o lider sindical, o lider partidario, etc, havendo uma enorme produgio de textos
(falados e escritos) que trabalham essa divisdo: regimentos, constitui¢des, panfletos,
livros didaticos, programas partiddrios, estatutos, etc. Os sentidos nio estao soltos, eles
sdo administrados.*®

A midia é um grande evento discursivo do modo de circulagio da linguagem, de
forma especial no Ocidente. Enquanto tal, ela ¢ um acontecimento de linguagem que
impde sua forma de gerenciamento dos gestos de interpretagio, sempre na distingdo do
que se deve apreender como sentido univoco (literal) e o que admite plurivocidade
interpretativa. Com a midia ha uma reorganizagio do trabalho intelectual ¢ uma nova
divisio do trabalho de leitura.”’

A midia gera, portanto, a memdria coletiva (discursiva) de uma sociedade,
minando suas resisténcias na maioria das vezes. Essa meméria, ou interdiscurso,
disponibiliza dizeres que afetam o modo como o sujeito significa em uma situagéo
discursiva dada. Todos os sentidos jd ditos por alguém, em algum lugar, em outros
momentos, mesmo muito distantes, terdo um efeito sobre o que foi dito. No corpus que
analisamos aqui, isso é muito perceptivel. A ‘ideologia do colonizado’ se re-significa
em tempos de globalizacio e de dominacio norte-americana. O preconceito, no
entanto, parece-nos funcionar de forma semelhante aos tempos do descobrimento:
anulando o ser (o ‘ser brasileiro’), e tentando barrar o0 movimento da identidade
(nacional), tentativa esta que nio (nunca) se di de forma plenamente satisfatéria, como
vimos.

Pudemos verificar na andlise que realizamos, que o preconceito na experiéncia da
identidade nacional brasileira nesse periodo de entrada do terceiro milénio, continua a
funcionar como elemento ‘imobilizador’ dessa experiéncia, pois trabalha contra o seu
movimento natural, numa discursividade fixista. E nesse sentido que podemos

% E_ Orlandi, 1996: 96.
37 .
Idem nota anterior.
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compreender a identidade também como “ancoragem de preconceitos”,38 que podemos

compreender, por exemplo, que “o Terceiro Mundo seja sempre o “Terceiro mundo”, ou
que “as camadas desfavorecidas sejam sempre associadas ao fracasso escolar”... Pegos
por essa discursividade fixista, ndo percebemos que o modo de produgio capitalista em
seu estado de imperialismo se serve do preconceito: o “atraso” dos paises em
desenvolvimento assegura a pilhagem das matérias primas e dos recursos energéticos (€
condi¢do estrutural da manutengdo da exploragdo capitalista em nivel mundial); do
mesmo modo, o “fracasso escolar” serve i reprodugéo da divisio entre trabalho manual
e trabalho intelectual, que também € condigdo para a manutenciio da exploragdo no
quadro dos paises capitalistas desenvolvidos.™

Mesmo sabendo que a identidade é um movimento na histéria (as transformagdes
ndo podem ser evitadas!) e que ndo hd censura (preconceito) totalmente bem sucedidos
(a Petrobrés continua sendo a Petrobras, ainda que sem o acento agudo!), a reflexdo que
desenvolvemos aqui nos leva a crer que a experiéncia de uma identidade nacional
diferenciada, distante dessa (experiéncia) proposta pela ideologia colonialista, estd mais
do que na hora de acontecer. J4 € tempo de comecarmos a nos posicionar como uma
‘sociedade nascida’ (e ndo nascente) e de mostrarmos nossa ‘cara’ € nossa voz:
heterogéneas, miltiplas e nossas! N&do podemos continuar a pensar o Brasil, ou falar
dele, presos em uma ‘memoria transatlantica’,*® sem considerarmos todos o0s percursos
simbdlicos e histéricos ja feitos, e os que estdo por se fazer. E, nesse sentido, todos, e
em especial, os profissionais da linguagem, tém sua responsabilidade nesse trabalho de
mudanga de posigdo. Se o processo identitirio comecar a ser respeitado (e aceito!) em
sua mutabilidade, em suas metamorfoses, um inicio ja serd possivel...
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Anexo

AMERICA DO SUL ‘

A ROUPA DE LIDER

0 encontro historico dos presidentes
sul-americanos evidencia a
intencao brasileira de liderar a regiao




